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L'is del llenguatge bél-lic en el futhol. Els casos del classic
Barca-Madrid i del derbi Espanyol-Barca en sis emissores

The use of warlike language in soccer. The cases of the Bar¢a-Madrid Clasico
and the Espanyol-Bar¢a derby on six radio stations

RESUM:

L'article proposa I'analisi critica del discurs i de les metafores bél-liques utilitzades

en les retransmissions i programes postpartit de sis emissores radiofoniques de maxima
audiéncia que emeten des de Madrid i Barcelona. S’analitza el classic disputat el 23 d'abril
de 2017 entre el FC Barcelona i el Reial Madrid i el derbi entre el RCD Espanyol i el

FC Barcelona del 29 d'abril de 2017. Les narracions analitzades mostren discursos que
promouen I'oposicid nosaltres versus ells o elles i, per extensid, poden promoure el discurs
de I'odi, del qual el llenguatge i les metafores bel-lics poden considerar-se una de les seves
manifestacions. Destaca el recurs frequlient a les armes, I'argot de la milicia i les referéncies
a la violéncia, en totes les emissores analitzades. La conclusié remet a la normalitzacié
de discursos excloents en els programes esportius de maxima audiéncia, la qual cosa pot
comportar la normalitzacié de discursos més agressius, violents i carregats de menyspreu.

PARAULES CLAU:
discurs d'odi, futbol, llenguatge bélic, radio esportiva, sensacionalisme, periodisme
partidista.

C

The use of warlike language in soccer. The cases
of the Barca-Madrid Clasico and the Espanyol-Barca derby
on six radio stations

L'us del llenguatge béllic en el futbol. Els casos del classic Bar¢a-Madrid
i del derbi Espanyol-Barca en sis emissores

ABSTRACT:

This paper conducts a critical analysis of the discourse and metaphors used in the
broadcasts and after-match programs of the six radio channels with the largest audience
in Spain, broadcasting from Madrid and Barcelona. We have analyzed two matches:

the Clasico played on April 23, 2017 between FC Barcelona and Real Madrid and the derby
between RCD Espanyol and FC Barcelona played on April 29, 2017. The narratives present
discourses that promote the “us versus them” dialectic and hate speech, of which
warlike language and metaphors are one of the manifestations. The recourse to
weaponry terms, military slang and violence-related references are prominent features
which are frequently observed in all the radio stations analyzed. The paper concludes
that there currently exists a normalization of exclusionary discourses in prime-time
sports programs, which could lead to a future normalization of more violent discourses.

KEYWORDS:
hate speech, soccer, warlike language, sports radio, sensationalism, partisan journalism.
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L'US DEL LLENGUATGE BELLIC EN EL FUTBOL

1. Introduccio

Les metafores bélliques sén habituals en el periodisme esportiu des dels inicis del
segle xx, amb la configuracié de I'esport, i del futbol en particular, com un espec-
tacle mediatic. L'Us del llenguatge i les metafores bellics en les narracions esporti-
ves entronca amb una estratégia generalitzada d'espectacularitzacié dels mitjans
de comunicacié. Una de les conseqgiiéncies és I'Gs de discursos que busquen pro-
moure I'emocié mitjancant I'oposicié nosaltres versus ells o elles, o generant dis-
cursos d’odi vinculats amb racisme, masclisme o homofobia, entre d’altres.
Particularment en el periodisme esportiu, aquests discursos sén habituals gracies
a la seva capacitat per captar l'interés i I'atencié de I'audiéncia, per emocionar i per
la seva capacitat per provocar |'accié mitjancant judicis de valor.

En sintonia amb estudis anteriors, I'article proposa una comparacié del llenguat-
ge bellic emprat en la narracié de dos partits de futbol en qué es van enfrontar el FC
Barcelona i el Reial Madrid, el 23 d’abril de 2017, i el RCD Espanyol i el FC Barcelona,
el 29 d'abril de 2017, analitzant les retransmissions de quatre cadenes d’ambit esta-
tal que emeten des de Madrid i dues radios d’ambit catala que emeten des de Barce-
lona. Aixd permet aprofundir en el fenomen de I'Us de la metafora béllica en els
mitjans i caracteritzar criticament I'Gs del llenguatge en les seves narracions.

L'objectiu general de la investigacié és caracteritzar I'Us del llenguatge béllic en
la totalitat dels programes i retransmissions analitzats. Considerem que |'especta-
cularitzacio i I'oposicié nosaltres versus ells o elles caracteristics del discurs bellic en
I'esport sén un primer grad en la legitimacié de discursos d’odi més violents: mas-
clisme, racisme, homofobia i altres, que treballem en altres publicacions.

Com a objectius especifics, es pretén comparar I'Us del llenguatge bellic —i per
tant, una base per a la legitimacié dels discursos d'odi— en les emissores estudia-
des, i, d'altra banda, I'objectiu és caracteritzar i comparar I'Gs d'aquest tipus de
llenguatge en el classic Barca-Madrid i en el derbi Espanyol-Barca.

Aquest article s'emmarca en la recerca del grup de treball Llenguatge Esportiu
Audiovisual de la Mesa per a la Diversitat en I’Audiovisual del Consell de I’Audiovi-
sual de Catalunya, creat el gener de 2017. Aixi, la mostra treballa amb programes
radiofonics sobre partits d’aquest mateix any.

2. Marc teoric

L'espectacularitzacié dels continguts mediatics és habitual en els diversos formats
televisius i radiofonics (Moreno-Diaz i Medina de la Vina, 2018; Romero i Pates, 2017;
Montagut i Carrillo, 2017; Montero i Ferré-Pavia, 2017; Casa i Crespo, 2016), pero
es fa especialment evident en els continguts esportius i el seu tipus de narracié
(Casas-Moreno, Rodriguez-Vazquez i Aguaded, 2017; Marini, 2016; Vera, 2016;
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Sarremejane, 2016). De fet, el concepte de la societat de I'espectacle es prefigura
el 1967 quan Guy Debord (1995) caracteritza la societat moderna com aquella en
la qual tot allo viscut es converteix després en representacié. Posteriorment, amb el
desenvolupament dels mitjans de comunicacio i les noves tecnologies, la societat
de I'espectacle ha estat estudiada des d'una oOptica critica (Conti, 2016; Carrera,
2017; Soler Campillo i Marzal Felici, 2018).

L'Us del llenguatge espectacular en I'esport és una tendéncia ampliament estu-
diada (Blanco, 2001; Salazar, 2002; Gonzalez-Ramallal, 2004; Rojas Torrijos, 2010;
Macias, 2015), i particularment en el mon del futbol (Sobrados-Ledn, 2009; Cas-
tafio-Arias, 2015; Medina Montero, 2015; Rodriguez Gonzalez, 2016; Nomde-
deu-Rull i Torrebadella-Flix, 2018), que es relaciona amb la capacitat dels mitjans
per construir imaginaris i generar valors culturals compartits mitjancant xous mas-
sius. La trivialitzacio progressiva dels continguts és una consequéncia del fet que
la informacié esportiva quedi supeditada a I'entreteniment i adopti elements de la
industria de I'espectacle (Rojas Torrijos, 2015).

En el cas de les narracions de partits de futbol, I'espectacularitzacié es concreta
en el fenomen anomenat fanatisme, hooliganisme o periodisme de bufanda, és a
dir, la polaritzacié de la trobada esportiva i fins i tot la seva polititzacié (Gémez-Bue-
no, 2013), un fanatisme que s'usa com a estratégia de fidelitzacié de I'audiéncia i
que presenta qualsevol partit com un enfrontament nosaltres versus ells o elles.

La logica del conflicte que es despren del fanatisme en el periodisme esportiu
deriva en la banalitzacié del missatge (Rojas Torrijos, 2015), per exemple, mitjan-
cant I'Gs i abus de metafores i llenguatge béllics, entre d'altres. Aquest tipus de
llenguatge es pot entendre com una base per al discurs d'odi, que pot donar peu
a situacions més agressives i permetre’n la normalitzacié en la societat.

El discurs d'odi es defineix com

qualsevol forma de comunicacié de paraula, per escrit o mitjancant el comportament,
gue sigui un atac o utilitzi llenguatge pejoratiu o discriminatori en relacié amb una per-
sona o un grup sobre la base de qui sén o, en altres paraules, en raé de la seva religio,
origen étnic, nacionalitat, raca, color, ascendéncia, génere o un altre factor d'identitat.
En molts casos, el discurs d'odi té arrels en la intolerancia i I'odi, o els genera i, en certs
contextos, pot ser degradant i divisiu. (ONU, 2019)

Per a Waldron (2012), el discurs d'odi envia dos tipus de missatges. D'una ban-
da, pretén deshumanitzar els membres d'un determinat grup. De Ialtra, busca re-
forcar el sentit de grup propi amenacat, suposadament, pels «altres» i unir aquest
grup de persones amb idees afins. Aixi, el discurs d'odi (Gagliardone et al., 2015)
s'estableix i argumenta des de I'oposicié nosaltres versus ells o elles, que, precisa-
ment, és caracteristica definitoria del llenguatge i les metafores beéllics.

Els discursos emparats en la dialéctica nosaltres versus ells o elles i I'espectacu-
laritzacio del discurs suposen la base per normalitzar la diferéncia, I'enfrontament
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Figura 1. La piramide de I'odi
Font: Anti-Defamation League (2019).

o l'eleccié de I'altre com a enemic. Un cop establert I'enemic, pot ser més facil in-
terpretar i normalitzar discursos d’odi i situacions d’agressi¢ i violencia. En aquest
sentit, la piramide de I'odi (figura 1) classifica diferents nivells del discurs d'odi. En
els nivells inferiors es troben les actituds i els actes generats a partir de I'Us d’este-
reotips i prejudicis. La seva acceptacié pot sustentar, argumentar o fins i tot preten-
dre legitimar actes discriminatoris i violéncia caracteristica de nivells superiors.

Contextualitzant el llenguatge bellic en un procés mediatic generalitzat d'es-
pectacularitzacié i ressenyada la seva capacitat per normalitzar discursos més
agressius o violents, es pot revisar més especificament el llenguatge i les metafores
belics.

Lewandowski (2012), Thibodeau, Crow i Flusberg (2017) o Flusberg, Matlock i
Thibodeau (2018) refereixen la metafora en la comunicacié quotidiana com a eina
que ajuda a comprendre el mén mitjancant la simplificacié d'informacié complexa
i permet descriure la connexio entre dos grups d'idees.

La metafora beéllica és un tret definitori del discurs periodistic esportiu i, espe-
cialment, del futbol (Segura Soto, 2009). L'Us de referéncies i metafores belliques
implica un llenguatge sensacionalista i, possiblement, una incitacié a la violéncia
(Rojas Torrijos, 2010), ja que empra termes que tenen el seu significat primari en el
camp semantic de la milicia i que adquireixen un significat nou en I'esport com a
fenomen de masses i en diferents ambits, tant en la radio, la televisié i la premsa,
com en el llenguatge colloquial (Segura Soto, 2009).

Lewandowski (2012), Flusberg, Matlock i Thibodeau (2018), Jenkins (2013) o
Wilinski (2014) reiteren I'Gs i abls de metafores emocionals en el periodisme espor-
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tiu per convertir la informacié en un producte mediatic i captar l'interés de I'audién-
cia; permetre, a la professié periodistica, expressar judicis de valor i promoure
I'entusiasme i, fins i tot, promoure unes conductes i accions determinades.

Al mateix temps, I'estudi de les metafores i els discursos bellics «proporciona
una idea de les estructures metaforiques del context de la cultura» (Raffaelli i Ka-
tunar, 2016: 127) i permet «comprendre com es conceptualitzen aquests contex-
tos en les nostres ments i, per tant, defineixen com un grup de persones és similar
o diferent, en termes de comprensié d'un concepte, a un altre grup de persones»
(Alzawaydeh i Alghazo, 2018: 130).

Futbol i guerra comparteixen discurs (Lakoff i Johnson, 1980) generant drama-
tisme, emocié i passio. El futbol esdevé substitut d'un enfrontament real i reflec-
teix, de manera més explicita i mitica, la identitat nacional i la masculinitat (Stempel,
2006) que emfatitzen I'agressio, la competicio, el domini i la violéncia instrumental
(Jansen i Sabo, 1994). Hi predomina, doncs, un llenguatge esportiu masculinitzat
(Bromberger, 2007) i bellic en el qual

cada enfrontament té totes les aparences d'una guerra ritual, amb una gran utilitzacié
d’emblemes nacionals (himnes, banderes, presencia de caps d’Estat), i el recurs a meto-
des guerrers: termes com atacar, disparar, defensar, conquesta, capita, territori, tactica o
victoria. (Ramonet, 1999: 133) (La traduccio de totes les citacions és nostra.)

El llenguatge bellic en la narracié esportiva del futbol té derivacions cap a I'épi-
ca (Labrador Méndez, 2007) i referéncies cap a |'estrategia, els duels i els herois. De
fet, el llenguatge reflecteix el paper heroic dels esportistes.

El paganisme modern exigeix que els jugadors de futbol global posseeixin, a imatge
dels antics déus, la dimensi¢ épica i lirica de I’heroi, mentre que vivim en una época
sense herois, que no té res d'épica ni de lirica. (Vazquez Montalban, 1999: 49-50)

La rivalitat futbolistica i les massives xifres de seguidors i audiéncies promouen
una mirada espectacular des dels mitjans esportius. Prenen partit obertament en el
gue s'ha definit com a «hooliganisme periodistic» (Pacheco Barrio, 2012), periodis-
me de bufanda o periodisme de samarreta.

Jenkins (2013) o Ross i Rivers (2019: 6) refereixen la doble associacio, positiva i
negativa, que pot generar la metafora «esport és guerra». D'una banda, es presen-
ta com una situacié inofensiva; de I'altra, pot trivialitzar les greus i horribles conse-
queéncies de la guerra. Aixi, Aikin (2011: 256) planteja que pot observar-se com un
simple intercanvi d'arguments, «reemplacament pacifista per solucions veritable-
ment violentes als desacords, de manera que hem de reconéixer que el que estem
objectant és només una batalla metaforica».

En oposicié a aquest argument, cal recordar la multiplicitat de possibles meta-
fores disponibles per al discurs futbolistic que permetrien allunyar el futbol d’esce-
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naris violents com a Unica opcié: el partit com a obra de teatre o d'art; I'equip com
una maquina; jugadors com a mags, o la competicié com a viatge.

No obstant aixo, la literatura tendeix a observar unes repercussions negatives
en I'Gs i abus de les metafores bélliques. Per a Pankov, Mihelj i Bajt (2011), el dis-
curs de guerra es caracteritza tipicament per una confluéncia de discursos naciona-
listes i sexistes, i tendeix a reduir les multiples identitats i afiliacions dels éssers
humans a un contrast nosaltres versus ells o elles.

La relacié entre I'espectacularitat, I'emocié i el futbol fa sorgir qliestionaments
étics al respecte de si el periodisme de bufanda, és a dir, aquell que manifesta
obertament les seves preferéncies, és un periodisme significatiu. La informacio i
I'entreteniment sén objectius del periodisme esportiu, pero el resultat no és tan
positiu si no promou l'educacié i la formacié en valors basics (Reinardy i Wanta,
2015) i compromisos deontologics fonamentals.

L'estudi del llenguatge emprat en les narracions esportives resulta d'especial
interés per I'alt grau d'influéncia social que té I'esport i per I'elevat nivell de pene-
tracié que posseeix el llenguatge transmes des dels mitjans de comunicacié i els
efectes cognitius que desencadena en els oients i espectadors.

Aquesta influencia social i ideoldgica és ressaltada per Jaworska (2017) en re-
ferir-se a la transmissié de missatges carregats ideoldgicament que emfatitzen de-
liberadament certs aspectes de la realitat i n'amaguen d'altres. Es normalitza una
estructura de pensament: «Poden comunicar eficientment una varietat d'actituds i
creences estructurades, i poden guiar les persones a pensar en un domini objectiu
de noves maneres» (Thibodeau, Crow i Flusberg, 2017: 1384). O, com manifesten
Najjari i Mohammadi (2018), aquest llenguatge beéllic estableix marcadors metafo-
rics discursius que participen en la conformacioé de la ideologia. Es a dir, la reiteracié
normalitza el discurs i el converteix en codi natural.

Aixi, normalitzar el discurs d’enfrontament, de divisié nosaltres versus ells o
elles, de consideracié d'inferioritat dels i les altres, pot suposar la base per norma-
litzar discursos amb major carrega de menyspreu, agressivitat i violencia.

3. Metodologia

L'article planteja una analisi critica del discurs (Dijk, 2015) aplicada a les narracions
esportives del partit celebrat entre el FC Barcelona i el Reial Madrid el 23 d‘abril
de 2017 i del partit entre el RCD Espanyol i el FC Barcelona del 29 d'abril de 2017.

L'analisi critica del discurs s'ha revelat com una técnica Util per observar la
transmissio de valors culturals mitjancant el llenguatge emprat pels mitjans de
comunicacié i la ideologia subjacent del contingut comunicatiu. En paraules
de Van Dijk (2015), I'analisi critica del discurs és una perspectiva que se centra,
especificament, en la reproduccié discursiva d'abusos de poder, com el sexisme, el
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racisme i altres formes de desigualtat social, aixi com en la resisténcia cap a aques-
ta dominacié.

El més rellevant d'aquest enfocament és que es basa en problemes socials i no es
limita a relacionar les estructures del discurs amb les estructures socials, siné que ana-
litza la interficie sociocognitiva que vincula representacions mentals d’esdeveniments
comunicatius i altres situacions socials amb les estructures subjacents al discurs. Es a
dir, el poder s’entén com a control, per exemple, de les estructures de context, text o
conversa i, per tant, indirectament, de les ments de les persones (Dijk, 2015).

L'eleccié d'un esdeveniment social —i comunicatiu— com un partit de futbol
entre els dos principals rivals esportius espanyols per ser analitzat a la llum de I'ana-
lisi critica del discurs, es justifica perqué a Espanya aquest esport és protagonista en
els mitjans (Pacheco Barrio, 2012) i la rivalitat entre el FC Barcelona i el Reial Ma-
drid, «el classic», arriba a un perfil global (Lowe, 2013). Igualment, és rellevant
analitzar la rivalitat entre els dos principals equips de Barcelona.

L'analisi empirica treballa retransmissions i programes radiofonics. La radio és
molt rellevant en aquest ambit per la seva gran penetracié entre I'audiéncia. No
obstant aixo, al mateix temps, té una preséncia secundaria en els estudis sobre
discursos d’odi. La mostra de radios analitzades en aquesta investigacié es va cen-
trar en sis grans emissores publiques i privades que operen des de Madrid i Barce-
lona. Dues tenen la seu a Barcelona: I'emissora publica Catalunya Radio (CR) i
I'emissora privada RAC1. Quatre cadenes tenen la seu a Madrid: I'emissora publica
Radio Nacional d'Espanya i les emissores privades Onda Cero (OC), Cadena SER i
Cadena COPE. L'estudi es va basar en una de les formes de programacié de radio
esportiva més rellevants: les retransmissions dels partits (Owens, 2006).

La rellevancia del seguiment dels programes esportius diaris nocturns (entre les
22.30 hila 01.45 h, amb horaris diversos segons emissores) es posa de manifest a
través de les massives xifres d'audiéncia segons les dades de I'Estudi general de
mitjans (EGM).

Amb emissié a tot el territori espanyol, segons les dades de 'EGM de juny de
2019, El larguero (Cadena SER) compta amb 824.000 oients diaris; E/ partidazo,
de la Cadena COPE, amb 681.000 oients, i £/ transistor, d’Onda Cero, amb 284.000
oients. En emissio per a Catalunya, les dades inclouen Tu diras (RAC1), amb
105.000 oients, i E/ club de la mitjanit (Catalunya Radio), amb 54.000 oients.

Els programes de retransmissions esportives de cap de setmana s'inicien a
les dotze del migdia i finalitzen a la una de la matinada, segons els horaris dels
partits de futbol. A la taula 1 es poden observar els programes analitzats i les xifres
d’audiencia que tenen.

Les cadenes catalanes no tenen seqguiment esportiu dels clubs de primera divisié
estatal durant el cap de setmana. Les retransmissions segueixen els partits de lliga
del FC Barcelona i, per tant, no permeten la comparacié de dades d’'audiéncies
especifiques de les retransmissions. Els programes son £/ Barca juga a RACT i
La TDT de Catalunya Radio (La transmissio d’en Torquemada).
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Programes Xifres d'audiéncia
Dissabtes Diumenges
Carrusel deportivo (SER) 1.958.000 1.910.000
Tiempo de juego (COPE) 1.430.000 1.447.000
Radioestadio (Onda Cero) 501.000 393.000
Tablero deportivo (RNE) 223.000 227.000

Taula 1. Programes radiofonics de retransmissions esportives i audiéncies de cap de setmana
d’ambit nacional

Font: Elaboracio propia.

Les amplies audiencies que segueixen els partits per la radio han provocat
I'adaptacio dels locutors de televisié a aquests discursos. A més, les cadenes au-
diovisuals de pagament per visid inclouen entre els seus serveis la possibilitat de
seguir les imatges del joc sincronitzades amb els comentaris de les emissores ra-
diofoniques preferides per I'audiéncia. Actualment, les cadenes televisives conei-
xen les audiencies que seleccionen els diferents canals de radio per seguir els
partits, perd no comparteixen aquesta informacié amb les mateixes emissores
radiofoniques.

Aquest seguiment radiofonic en canals de televisié implica un fenomen que
s'assembla a la «camera d’eco»: la comunicacié es porta a terme en un sistema
tancat, que amplifica i reforca els punts de vista propis i sentiments personals cap
a un equip. Aquest desenvolupament multimédia s’ha transformat en els ultims
anys en una experiéncia transmedia d'una audiéncia que, a més, té la possibilitat
de participar i contribuir en les discussions en xarxes socials.

La seleccié de la mostra treballa amb partits que s’entenen des d'una gran riva-
litat entre els diferents equips. La hipotesi de treball es refereix a una confrontacio
entre el nosaltres/ells dels mateixos equips i un enfrontament/rivalitat en els discur-
sos de les diferents emissores, que té una de les seves maximes expressions en |'Us
del llenguatge i les metafores bellics, que pot comportar el foment del discurs de
I'odi. En aquest sentit, s'analitza el classic entre els dos equips més rellevants de la
Lliga Nacional de Futbol Professional i el partit entre els dos equips més importants
de la ciutat de Barcelona. Els partits analitzats sén el del Reial Madrid contra el FC
Barcelona, el 23 d'abril de 2017, i el del RCD Espanyol contra el FC Barcelona, el
29 d'abril de 2017.

L'objectiu de la mostra inclou la retransmissid dels partits en les sis emissores
seleccionades, és a dir, unes tres hores d'analisi incloent-hi la durada del partit i els
trenta minuts previs i posteriors a aquest.

Per a I'analisi s’han escoltat integrament tots els programes radiofonics i s’han
buidat i transcrit els continguts relatius al discurs d’odi com a focus d’analisi i d'in-
vestigacio.
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Contingut Catalunya RAC1 SER COPE Onda RNE TOTAL
Radio Cero
Bellic 27 14 " 8 37 14 111 (41,2%)
Espectacle 5 — 3 " 9-2 5 30 (11,1%)
Bufanda — 1 6 12 17 12 48 (17,8 %)
Orgull ADN 6 1 8 3 13 2 33 (12,3 %)
Historia 3 1 — — 2 1 7(2,6%)
Insults 3 2 4 4 2 — 15 (5,6 %)
Estereotips — — 2 5 6 — 13 (4,8 %)
Masculinitat 2 — 2 2 6 — 12 (4,5 %)
TOTAL 46 (17,1%) 19(7%) 36(13,4%) 40(14,9%) 94 (35%) 34 (12,6 %) 269

Taula 2. Quantitat de continguts identificats dividits per categories de discurs i per emissores

Font: Elaboraci6 propia.

A través d'un procés deductiu combinat amb la inferéncia, s’han establert les
categories i unitats d'analisi del discurs. S'han recollit els conceptes utilitzats per
periodistes i persones collaboradores en les retransmissions i programes, sempre
referits a discursos d'odi i llenguatge béllic, i s'han establert les tematiques i refe-
réncies associades a aquests discursos.

La inferéncia també ha servit per detectar altres aspectes que emergeixen de la
mateixa evolucié del discurs mediatic i social.

La taula 2 recull les categories d'analisi i el contingut relacionat amb aquestes
trobat en cada emissora estudiada. La mostra d'analisi esta formada per un total de
269 unitats, classificades en vuit categories (contingut béllic, espectacular, de bu-
fanda, sobre I'orgull ADN, la historia, amb insults, estereotips i sobre masculinitat).

S'observa I'existéncia de discursos d'odi vinculats a la masculinitat hegemonica,
és a dir, discursos masclistes i homofobs o la banalitzacié d'aquests; discursos ra-
cistes de caracter cultural que destaquen dificultats de pronunciacié de noms de
jugadors, o biologic, argumentat en competéncies fisiques, i menyspreu i insults
racistes, o la banalitzacié d'aquests, presentant-los com a accions violentes de grups
reduits o marginals que es reprodueixen en tots els camps.

4. Resultats

El llenguatge béllic s’ha consolidat com una de les formules efectives per atreure i
fidelitzar audiencies, consolidant I'oposicié nosaltres versus ells o elles que es pot
observar en el llenguatge utilitzat en les narracions esportives. En la revisié dels
resultats s’observen referéncies habituals al llenguatge i les metafores béllics, en
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major 0 menor mesura, en tots els mitjans de comunicacié analitzats. El recurs a
aquests discursos resulta proporcional al grau d’espectacularitzacié en el qual s’em-
marquen els diferents partits. Aixi, és més recurrent en la retransmissi¢ del classic
entre el Reial Madrid i el FC Barcelona (amb setanta-dos comentaris), i menys recur-
rent en retransmissions amb menor grau d’espectacularitzacié com el derbi entre el
FC Barcelona i el RCD Espanyol (amb trenta-nou).

La taula 3 recull tots els comentaris identificats que podem classificar dins la
categoria de discursos bellics durant el classic del futbol espanyol del 23 d'abril.

Els setanta-dos comentaris que apellaren al discurs béllic durant
les retransmissions del Barca - Reial Madrid del 23 d'abril de 2017

Cadena SER (6)

«Ha ido a atacar, en el buen sentido de la palabra»

«Ejecuta Carvajal»

«El Madrid no se rinde nunca»

«Ejecuta»

«Para resucitar, para sequir combatiendo»

«Ya ves, Pepa, que hemos tenido mucha batalla, mucho fragor»

RNE (8)

«El Madrid a la contra lo puede matar»

«Dispara Messi»

«Ejecucion [de la falta]»

«Vaya cafionazo de Rakitic para silenciar al Bernabéu»
«Imperial Piqué i tarjeta roja a Ramos»

«Dispara Messi»

«Un Piqué imperial»

«El Barca asalta el Bernabéu a lo Ramos»

RAC1 (6)

«Han perdut la pélvorax [la MSN = Messi, Suérez, Neymar]
«Realment a la banqueta del Madrid hi ha pélvora»

«La rerequarda de Zidane»

«S'ha de ser més agressiu»

«El caca per darrere»

«El Madrid és un equip amb molta pélvora»

Onda Cero (26)

«La guerra ha comenzado. [...] nos superan en potencia de fuego. [...] ¢ Tiene una mision, sefior? ¢ Tratar
de reintegrarme en el mundo?»

«Si estas tropas les rebasan, nos vamos todos al garete. [...] Nunca hemos huido, ¢ por qué huir ahora?»
«jSeguimos luchando! jSeguimos luchando!»

«Ya estan ahi los gladiadores, los jugadores del Real Madrid»

«Toca el gobernador de la zona del Barcelona»

«El disparo, el centro chut»

«Va a cafionear [...] ha tenido la primera el pistolero uruguayo»

«A tiro limpio en el Bernabéu»

«En el nombre del campedn, fusila por bajo la porteria»

«Qué tiroteo, Valdano, qué tiroteo»

«Gran disparo de Kroos»

«Se atrinchera el Barca»

«El coloso de Chamartin en el duelo de titanes de la liga espafiola»

«Ataca el Madrid con peligro»

«Aleja el peligro»

(Continua)
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«Capitanea el ataque [Carvajal]»

«Cafionea»

«Asalta Chamartin»

«Coémo golpea con violencia [gol de Rakitic]»

«El partido no tiene tregua»

«Qué obUs, qué misil, qué zambombazo, qué pelota. Impacto total en la porteria de Keylor Navas, y
explosion en la red»

«Se va Messi para matar el partido»

«Duelo [...] se defiende el Madrid»

«Defiende con ufias y dientes el Madrid. Ataca con ilusion el Barcelona, con fe»

«No se rinde el Barga, no se rinde, no se entrega en la liga. La tiene viva, la ha de luchar»
«El disparo de Messi sentencia el partido»

«Al final, cuando no matas el partido, puede pasar esto [Zidane]»

Cadena COPE (6)

«El capitan [Iniesta]»

«En transicion, el Madrid mata al Barca»

«Fijaos como ejerce de lider Piqué sacando la linea defensiva»
«Ejecuta Rakitic»

«Llega a la carga el Madrid»

«Les permite seguir vivos, seguir luchando por el titulo»

Taula 3. Els setanta-dos comentaris que apelaren al discurs béllic durant les retransmissions
del Reial Madrid - Barca del 23 d'abril de 2017, dividits per emissores

Font: Elaboraci propia.

D’altra banda, la taula 4 recull tots els comentaris béllics identificats durant el
partit de I'Espanyol-Barca del 29 d'abril.

Els trenta-nou comentaris que apellaren al discurs béllic durant les retransmissions
de I'Espanyol-Barca del 29 d'abril de 2017

SER (5)

«Dispara Baptistao»

«El Espanyol el golpe no lo ha acusado, no se rinde»

«Si gana el duelo Leo Baptistao se planta ante Ter Stegen»
«Superando lineas de presion»

«En el fragor de la batalla»

RAC1 (8)

«Zona defensiva»

«Aillat a I'extrem dret de I'atac del Barca»
«Marcant la linia de pressio»

«Piqué esta imperial atras»

«LEspanyol [...] explota Cornella»

«Area tecnica»

«Este rival»

«Heu resistit [I'atac del Barca]»

RNE (6)

«Comparieros de la linea defensiva, porque no hay duda que es el jefe»
«Contacta con la bala del italo-paraguayo»

«Abortar ese ataque»

«Bate de tiro cruzado»

«Piqué esta imperial»

«Se mete en el area y... disparal»

(Continua)
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Catalunya Radio (7)

«Les defenses s'han imposat als atacs»

«Estava molt i molt pressionat»

«L'Espanyol no es rendeix»

«Intenten erosionar la defensa de I'equip»

«Sudrez la caca, aborda el porter, Diego Lépez, i el fulmina»

«Un equipo que tiene una estructura defensiva muy consolidada»
«Passeig militar del Barca»

COPE (2)
«Fusila por bajo el uruguayo»
«Se ha de poder preparar Neymar para fusilar»

Onda Cero (11)

«Retaguardia y vanguardia»

«A vida o muerte la liga»

«Tendré que seguir luchando para salir de los puestos de abajo»

«Ha salido presionando enormemente el Espanyol»

«El disparo era de Neymar»

«Su eterno rival»

«El pistolero... Ta ta ta ta ta... Gol, gol, gol, gol, gol... [...] Pim, pam, pum, fuego... uruguayo»
«Atento estaba el pistolero, carga la pistola, mete la bala, enfila la porteria»
«Saca brillo a la pistola de oro. Pélvora directa»

«Presiona con el cuchillo»

«Piqué imperial. Aleja el peligro»

Taula 4. Els trenta-nou comentaris que apellaren al discurs béllic durant les retransmissions
de I'Espanyol-Barca del 29 d'abril de 2017

Font: Elaboraci6 propia.

En el total de I'analisi realitzada, I'emissora més procliu a I'Us de llenguatge
bellic ha estat Onda Cero, i molt especialment durant la retransmissié del classic,
partit en el qual arriba a doblar la resta de radios en quantitat i diversitat d'inter-
vencions d'aquesta tipologia.

Les emissores d’ambit nacional (SER, COPE, Onda Cero i RNE) van ser especial-
ment actives en |'Us del llenguatge béllic durant el classic i practicament no el van
usar, o el van usar molt poc, durant el derbi catala. No obstant aixo, les emissores
catalanes, RAC1 i Catalunya Radio, mantenen un Us similar d'aquest tipus de llen-
guatge en els dos partits.

L'Gs del llenguatge béllic és recurrent en totes les narracions del classic
(23/04/17) i del derbi catala (29/04/17) de les radios analitzades. A més, les resso-
nancies epiques i el llenguatge explicitament bellic apareixen des del comenca-
ment del partit en les retransmissions. Les allusions compartides en els discursos
analitzats fan referéncia als rangs militars, les armes i la violéncia.

Les metafores belliques i el to épic sén la base per promocionar el partit i per
promoure 'espectacle. L'épica s'observa en la narracié de l'inici del partit, i els
exemples de I'Us del llenguatge referent al camp semantic de la guerra, de la lluita,
i les referéncies culturals al bellicisme son nombrosos al llarg de la retransmissio.
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Com a exemple de discurs referent a I'épica es troben diferents fragments. En la
identificacié dels fragments s’inclouen les sigles de I'emissora.

La guerra ha comenzado. [...] nos superan en potencia de fuego. [...] (Tiene una
mision, sefor? ;Tratar de reintegrarme en el mundo? (OC, 23/04)

Yo le prometi a mi equipo que los mantendria vivos. [...] Si estas tropas les rebasan,
nos vamos todos al garete. [...] Ya vienen. ; Cuantos? Trescientos hombres. Y el balén va
para Luis Sudrez, que la recibe, jgol! Nunca hemos huido, ¢por qué huir ahora? jSegui-
mos luchando! jSeguimos luchando! (OC, 23/04)

iA vida o muerte la liga! (OC, 29/04)

Sudrez la caca, aborda el porter, Diego Lopez, i el fulmina. (CR, 29/04)

En I'analisi es troben discursos que promouen la dialectica nosaltres versus ells
o elles a partir de la revisié de llenguatge beéllic i la seva consideracié de I'altre com
I'enemic; o estereotips vinculats a pais; referéncies al sentiment nacional, i expres-
sions i simbols com I'"himne, banderes o escut nacionals o estatals i els sentiments
que els envolten.

La locucié dels partits converteix I'estadi de futbol en un espai d'enfrontament i
estrategia. Durant el derbi catala (29/04), el llenguatge de Catalunya Radio inclou
diverses expressions com «eix atacant», «novetat tactica del dia», «linia de pressio»,
«area contraria», «camp contrari», i RACT, en aquest mateix partit, utilitza expres-
sions com la «zona defensiva», «explota Cornella» (I'estadi de I'Espanyol), i presenta
un jugador «aillat a I'extrem dret de I'atac del Barca». Per Onda Cero, durant el
classic, el Barca «s'atrinxera» o bé «assalta Chamartin» (23/04), i valora el derbi com
un partit «molt estrategic» (29/04). Els comentaristes esportius recorren habitual-
ment als rangs propis de la milicia per referir-se als jugadors de futbol. La Cadena
COPE (23/04), per exemple, refereix: «el capita» (Iniesta), o «exerceix de lider Piqué».

En la mateixa linia, les narracions analitzades fan referéncia a la capacitat arma-
mentistica dels equips, enalteixen la poténcia dels jugadors, magnifiquen les seves
jugades i doten la narracié d’una forta carrega emocional. Aixo s'observa en els
exemples seglents:

iQué tiroteo, Valdano! jQué tiroteo!; gran disparo de Kroos; cafionea; qué obus, qué
misil, qué zambombazo, qué pelota. Impacto total [...] y explosiéon en la red; va a cafo-
near; a tiro limpio en el Bernabéu. (OC, 23/04)

Han perdut la pélvora [la MSN]; a la banqueta del Madrid hi ha pélvora; el Madrid és
un equip amb molta polvora. (RAC1, 23/04)

Zambombazo, latigazo, trallazo; gardela descomunal. (RAC1, 23/04)

Dispara Messi; caflonazo de Rakitic para silenciar al Bernabéu. (RNE, 23/04)

Ejecuta Carvajal. (SER, 23/04)

Ejecuta Rakitic; llega a la carga el Madrid; les permite seguir vivos, seguir luchando
por el titulo. (COPE, 23/04)

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 38 (2) (NOVEMBRE 2021)




L'US DEL LLENGUATGE BELLIC EN EL FUTBOL

Ataca el Madrid con peligro; aleja el peligro; la contra letal del Real Madrid.
(0C, 23/04)

Ta ta ta ta... Gol, gol, gol, gol, gol... Goooool del Barcelona. Pim, pam, pum, fue-
go... jUruguayo, uruguayo, uruguayo, Suarez! [...] Atento estaba el pistolero, carga la
pistola, mete la bala, enfila la porterfa y... [...] saca brillo a la pistola de oro. Pélvora di-
recta. (OC, 29/04)

Sigue sin disparar [...] tampoco quiere hacer excesiva sangre. (RNE, 29/04)

Fusila por bajo el uruguayo; Neymar para fusilar. (COPE, 29/04)

El primer disparo de Baptistao. (SER, 29/04)

El recurs a la violéncia, d'acord amb I'Us del llenguatge bellic, també es fa pales
en les narracions. Aquests continguts es constaten, per exemple, en alguns comen-
taris expressats a Catalunya Radio: «El Madrid vol fer sang amb el Barca» (CR,
23/04). També coincideixen en el tipus de vocabulari amb referéncies militars a
Catalunya Radio i Onda Cero:

Aqui la gent esta molt convencuda que aixo d'avui sera una passejada militar. (CR, 23/04)
Raul Granado: paseo militar en el Bernabéu, y 3-0. (OC, 23/04).

A més, sébn nombroses les referéncies a la rendicio i a la mort del rival, aixi com
als assassins o killers:

Hay equipos que nunca se rinden y otros que a veces. [...] el Madrid no se rinde
nunca. (SER, 23/04)

L'Espanyol no es rendeix. (CR, 29/04)

Hemos tenido oportunidades de matar nosotros el partido [Zidane]. (CR, 23/04)

Una contra con 2-3 le mata el partido [Zidane]; cuando no matas el partido, puede
pasar esto [Zidane]. (OC, 23/04)

En transicion, el Madrid mata al Barca. (COPE, 23/04)

De momento fallaron los killers; [Alcacer] es un killer. (RNE, 23/04)

Al final lo ha matado Messi [el partido]; killer uruguayo. (SER, 23/04)

L'enfrontament o «duel» a petita escala, entre jugadors o «herois», és un re-
curs habitual en la majoria de retransmissions.

|, atencid, un duel. Messi-Casemiro. Esta guanyant Messi. (CR, 23/04)
Si gana el duelo Baptistao, se planta ante Ter Stegen. (SER, 29/04).

La seleccié de literalitats recollides de les narracions del classic mostra les sem-
blances pel que fa a I'is de les metafores i el llenguatge béllic, amb referéncies
explicites a la violéncia i el camp semantic de la milicia, la lluita i la mort, que es
donen en tots els discursos estudiats. Amb aixo es posa de manifest que totes les
emissores analitzades fan servir aquest tipus de narrativa, que és, per tant, genera-
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litzada i assumida pels narradors sense qlestionament. El seu Us es reprodueix
sense sancio en els mitjans analitzats i per part d'actors diferents.

5. Discussio i conclusions

Els resultats de I'analisi reforcen els estudis relacionats amb I'espectacularitzacio
dels continguts radiofonics (Moreno-Diaz i Medina de la Vina, 2018; Romero i Pa-
tes, 2017; Montagut i Carrillo, 2017; Montero i Ferré-Pavia, 2017; Casa i Crespo,
2016) amb el recurs al llenguatge béllic en les retransmissions esportives, especial-
ment en el futbol, en la mateixa linia del que plantegen diversos autors (Sobra-
dos-Ledn, 2009; Castano-Arias, 2015; Medina Montero, 2015; Rodriguez
Gonzalez, 2016; Nomdedeu-Rull i Torrebadella-Flix, 2018). El futbol és un especta-
cle de masses que desperta emocio i les narracions poden presentar els fets de
maneres diverses. No obstant aixo, I'enfocament triat sol ser el de I'enfrontament
o el duel, seguint la logica del conflicte.

Els resultats confirmen una reiteracié preferent per les metafores belliques en
I'esport en la linia de les analisis de Lakoff i Johnson (1980), Lewandowski (2012),
Najjari i Mohammadi (2018) o Ross i Rivers (2019).

El fenomen del fanatisme (Gomez-Bueno, 2013) queda patent en observar les
narracions de partits rivals en diferents emissores. Aixi, la polaritzaci¢ de continguts
d’entreteniment, en particular dels esportius, inclou la utilitzacié del discurs de I'odi
i de I'enfrontament (Rojas Torrijos, 2010), que es manifesten en multiples exemples
en qué es recorre al camp semantic de la violéncia, la milicia o la guerra. Encara que
I'emocié i les audiéncies que poden despertar els diferents tipus de partits de futbol
en els seguidors d’equips rivals sén diferents, ja sigui el classic Barca-Madrid o
el derbi Espanyol-Barca, el recurs al llenguatge espectacularitzat, representat en el
llenguatge bellic, es posa de manifest. En efecte, I'estudi avanca en allo demostrat
per Segura Soto (2009) respecte a la utilitzacié de la metafora bellica com a part
consubstancial del discurs periodistic esportiu, amb especial émfasi en el futbol.

Tal com avancaven Lakoff i Johnson (1980) i es demostra en aquest estudi, el
futbol i la guerra comparteixen discurs, cosa que porta directament a connectar
amb la intencionalitat de I'analisi critica del discurs de desvetllar els trets de domi-
nacio en l'esdeveniment social i comunicatiu. La utilitzacié de metafores belliques
remet a I'imaginari comu de I'enfrontament i el fomenta per fer la narracié¢ espor-
tiva una mica més espectacular i passional. Aixo es relaciona amb el hooliganisme
periodistic (Pacheco Barrio, 2012), que porta els narradors a identificar-se amb
certs equips i a no ocultar-se davant les audiéncies.

En aquest sentit, es reforca la idea de I'oposicio del nosaltres versus ells o elles,
ja que des de la posicié dominant de tenir un microfon des del qual narrar el partit
es porta a terme un periodisme de bufanda (Pacheco Barrio, 2012). En fer Us del
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llenguatge béllic es presenta I'altre com a enemic, es banalitza el conflicte armat
en convertir un enfrontament esportiu en un esdeveniment comparable a la guerra
i es fomenta la logica de I'enfrontament. El rival esportiu passa a ser un enemic i
aixi es transmet a les audiéncies.

Es per aixo que, en el context del discurs d’odi i de la piramide d’odi, I'Us de les
metafores belliques i la logica de conflicte que comporta amb «l‘altre» (amb el ri-
val, amb I'enemic), o la consideracio d'inferioritat dels i de les altres, pot significar
una base per normalitzar discursos i comportaments amb major carrega de menys-
preu, agressivitat i violéncia ja que la deshumanitzacié del rival i la banalitzacié de
I'enfrontament comporten una normalitzacié d'actituds potencialment agressives;
més si és des dels microfons de les emissores amb més audiéncia des d’on es fo-
menta aquest tipus de llenguatge. L'estudi comprova que I'Gs del llenguatge béllic
s'empra per dotar d'épica les trobades esportives i per promoure’n |'espectacle. A
més, totes les emissores analitzades fan servir aguest tipus de llenguatge que acaba
fomentant el discurs del nosaltres versus ells o elles.

La present investigacio aprofundeix en I'estudi de I'Us del llenguatge béllic en
les narracions de partits de futbol a les sis emissores de radio més seguides en linia
amb literatura precedent, cosa que el converteix en un estudi exhaustiu. No obs-
tant aixo, queda fora de I'abast d'aquest article oferir una mostra d'estudi més
amplia pel que fa a partits analitzats. Pot ser treball de futures investigacions aug-
mentar el nombre de partits analitzats en les mateixes emissores de radio. Aixi
mateix, els resultats de I'estudi podrien ampliar-se en el futur amb I'analisi de par-
tits més recents per comprovar si perduren les mateixes tendencies observades. [@
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no financera a partir de la Llei 11/2018, de 28 de desembre

The corporate social responsibility communication of the sustainable Spanish
companies of the FTSE4Good IBEX index: A study of their non-financial
information as from Law 11/2018, dated 28 December

RESUMEN:

La Ley 11/2018, de 28 de diciembre, en materia de estados no financieros y diversidad
en Espana, obliga a las empresas a divulgar informes sobre su responsabilidad social
corporativa (RSC). La presente investigacion estudia el cumplimiento normativo de
las diez empresas con mas capitalizacion del indice bursatil de inversion sostenible
FTSE4Good IBEX. El estudio presenta un analisis sobre el nivel de jerarquizacién de los
informes de RSC divulgados en las paginas web corporativas, el formato y extension
de los informes de RSC, y la comunicacion de las politicas especificas, 10s resultados de
las medidas adoptadas vy los riesgos identificados asociados a las dimensiones de RSC
presentadas en la Ley 11/2018. Los resultados sugieren que las empresas tienen un
compromiso con el cumplimiento normativo de la Ley, pero comunican de manera
desigual y limitada su impacto en la sociedad.
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RESUM:

La Llei 11/2018, de 28 de desembre, en mateéria d’estats no financers i diversitat a
Espanya, obliga les empreses a divulgar informes sobre la seva responsabilitat social
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corporativa (RSC). La present recerca estudia el compliment normatiu de les deu
empreses amb més capitalitzacio de I'index borsari d'inversio sostenible FTSE4AGood IBEX.
L'estudi presenta una analisi sobre el nivell de jerarquitzacio dels informes de RSC
divulgats en les pagines web corporatives, el format i extensio dels informes de RSC,

i la comunicacio de les politiques especifiques, els resultats de les mesures adoptades i
els riscos identificats associats a les dimensions de RSC presentades en la Llei 11/2018.
Els resultats suggereixen que les empreses tenen un compromis amb el compliment
normatiu de la Llei, perd comuniquen de manera desigual i limitada el seu impacte

en la societat.
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ABSTRACT:

Law 11/2018, dated 28 December, on non-financial statements and diversity in Spain
obliges companies to issue reports on their corporate social responsibility (CSR). This
paper presents our research on the regulatory compliance of the ten most highly
capitalized companies of the FTSE4Good IBEX sustainable investment stock index. We
carry out an analysis of the hierarchy level of the CSR reports presented on corporate
websites,

of the format and extension of the CSR reports, and of the communication of specific
policies, the results of the measures taken and the identified risks associated with the
CSR dimensions contained in Law 11/2018. Our results suggest that companies have

a commitment to regulatory compliance with the law, but communicate their impact
on society in a dissimilar and limited way.

KEYWORDS:

corporate communication, corporate social responsibility, digital communication,
non-financial information, Law 11/2018.

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 38 (2) (NOVEMBRE 2021)




ILEANA ZELER, ANDREA OLIVEIRA DOS SANTOS | MIREIA BOSCH CASELLAS

1. Introduccion

El concepto de responsabilidad social corporativa, en adelante RSC, ha evolucionado
notablemente desde mediados del siglo pasado (Carroll, 1999). En la actualidad, la
RSC es entendida como la integracion por parte de las empresas de los asuntos so-
ciales y medioambientales que se ven reflejados en su modelo de negocio, operacio-
nes e interaccion con los publicos para maximizar la creacién de valor compartido
entre ellos y mitigar el impacto de la organizacién en la sociedad (Alferaih, 2019;
European Commission, 2011; UNIDO, 2020). La RSC puede ayudar a las organizacio-
nes a mejorar las relaciones con sus publicos (Clark, 2000; Kaptein y Tulder, 2003), ya
que, al implicarlos en las estrategias y practicas responsables, las organizaciones pue-
den desarrollar relaciones efectivas a largo plazo (Chaudhri y Wang, 2007). Asimis-
mo, la comunicacién de la RSC es esencial para que los publicos tengan mayor
conciencia, participacion y confianza hacia la organizacién (Crane y Glozer, 2016).

El creciente interés social hacia la RSC es fruto de un nuevo sistema de valores
que despierta en los ciudadanos mayor preocupaciéon por los temas sociales y
medioambientales. Asimismo, en este escenario ha inferido la presion por parte de
las instituciones para que las empresas actien de forma socialmente responsable
(Nieto y Fernandez, 2010). A partir de la reciente crisis econémica mundial y la
motivacion de mitigar sus consecuencias, la Comision Europea se planted la nece-
sidad de aumentar la transparencia de las organizaciones en diversas materias, ya
sea corrupcion, informacion social y medioambiental, derechos humanos, entre
otros (Parlamento Europeo, 2014). Para ello, se decidié regularizar la RSC en la
Unioén Europea con el objetivo de homogeneizar las practicas sociales de todos los
Estados miembros, y asi aumentar la transparencia de las organizaciones pertene-
cientes. Inclusive, se habla de la divulgacién de informacién no financiera como
una actividad «esencial para la gestion de la transicion hacia una economia mun-
dial sostenible», de acuerdo con lo establecido en la Directiva 2014/95/UE del Par-
lamento Europeo y del Consejo, de 22 de octubre de 2014, sobre divulgaciéon de
informacion no financiera y diversidad (Directiva 2014/95/UE, 2014: 1).

Ademas, en los mercados de valores mundiales se estan creando nuevos pro-
ductos financieros en forma de indices sostenibles en los que se destaca no sola-
mente la maximizacién de su rentabilidad econémica, sino también el impacto
medioambiental y social de las empresas (Ferruz, Sanjuan y Mufioz Sanchez, 2008).
Como concluyen diversos estudios sobre la materia (Ferruz, Sanjuan y Mufoz San-
chez, 2008; Molina, Clemente y Rubio, 2013), los indices bursatiles sostenibles son
un estandar de calidad que las empresas pueden usar para reforzar su reputacion,
revalorizar su marca corporativa, publicitarse y aumentar su visibilidad ante los
agentes inversores. Segun Fernandez-lzquierdo y Mufoz-Torres (2009: 81), «las
empresas emisoras de informacion sobre su responsabilidad social corporativa pue-
den movilizar a la comunidad inversora transmitiéndoles cémo sus politicas de sos-
tenibilidad son indicadoras de la calidad de su gestién».
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En la actualidad se pueden diferenciar tres series de indices sostenibles de am-
bito mundial: el KLD's Domini 400 Social Index, el Dow Jones Sustainability Index y
el FTSE4Good de Financial Times Stock Exchange. Este Ultimo comprende el FTSE-
4Good IBEX, el indice bursatil sostenible con empresas espafolas (Ferruz, Sanjuan
y Mufoz Sanchez, 2008), y estd formado por las empresas mas socialmente res-
ponsables de los indices bursatiles FTSE Spain All Cap Index e IBEX 35, que pasan
rigurosos criterios de supervisiéon de un érgano de gobierno independiente (Charlo
Molina y Moya Clemente, 2010).

En Espafa, se transpuso la Directiva 95/2014/UE con la Ley 11/2018, de 28 de
diciembre, en materia de estados no financieros y diversidad, cuyo objetivo es que
las empresas divulguen informacién sobre cuestiones relativas a la RSC: medio
ambiente, derechos humanos y personal, lucha contra la corrupcion y el soborno,
y la sociedad. Ademas, esta Ley requiere que la informacién se encuentre facilmen-
te accesible mediante sus paginas web corporativas (Ley 11/2018, 2018: 129833).
Este es un aspecto importante, ya que la comunicacion digital es clave en la gestion
comunicativa organizacional (Branco, Delgado y Sousa, 2014; Colleoni, 2013), y las
paginas web son un instrumento esencial para la comunicacion de las activida
des de RSC (Chaudhri y Wang, 2007; Kent, Taylor y White, 2003; Zeler y Capriotti,
2019).

Si bien es cierto que cada vez mas empresas estan presentando informacién
sobre sus politicas y practicas en materia de RSC (Dawkins, 2005), diversos estudios
han destacado la importancia del formato y la accesibilidad de los informes no fi-
nancieros (Capriotti y Moreno, 2007a y 2009; Capriotti, Oliveira y Zeler, 2019;
Ellerup Nielsen y Thomsen, 2018; Esrock y Leichty, 1998; Jensen y Berg, 2012).
Mediante la jerarquizacion visual y el disefio se puede destacar un contenido en
relacion con otro (Gutiérrez, 2008). Esto permite al usuario deducir la importancia
que le asigna la organizacién a dicha informacién en su pagina web.

El proposito de la investigacion es valorar la comunicacion de los informes sobre
estados de informacién no financiera y diversidad presentados en las paginas web
corporativas de las diez empresas con mas capitalizacion del indice bursatil de sos-
tenibilidad FTSE4Good IBEX. Para este objetivo general, se plantearon tres objeti-
vos especificos:

— Observar el formato y la extensiéon de los informes presentados por las em-
presas seleccionadas.

— Estudiar el nivel de jerarquizacion y el numero de clics que el usuario debe
realizar en las paginas web corporativas para consultar los informes sobre estados
no financieros y diversidad de las empresas seleccionadas.

— Verificar si las empresas seleccionadas comunican las politicas especificas, los
resultados de las medidas adoptadas y los riesgos identificados sobre las dimensio-
nes requeridas por la Ley 11/2018, de 28 de diciembre.
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2. Marco teorico

2.1. Llaley 11/2018, de 28 de diciembre de 2018

Con la emergente globalizacién, y mediante las Naciones Unidas, la comunidad
internacional creo el Pacto Mundial, una iniciativa cuyo objetivo es reforzar la RSC
de las organizaciones a través de los objetivos de desarrollo sostenible (United Na-
tions Global Compact, 2018). Asi, la RSC se posiciona en las prioridades politicas
de la Comision Europea, con la celebracion de la Cumbre de Lisboa y la publicacion
del libro verde sobre RSC, cuyo objetivo era desarrollar una economia competitiva,
dindmica y socialmente cohesionada promoviendo la integracién voluntaria por
parte de las empresas de acciones socialmente responsables (Comision Europea,
2001: 7).

En 2011, la Comision Europea manifestod formalmente la necesidad de aumen-
tar de forma considerable la transparencia de la informaciéon sobre RSC de las
empresas de los Estados miembros, a través del «Acta del Mercado Unico. Doce
prioridades para estimular el crecimiento y reforzar la confianza. “Juntos por un
nuevo crecimiento”» (Comisién Europea, 2011a). Acto seguido, presenté la Estra-
tegia renovada de la UE para 2011-2014 sobre la responsabilidad social de las
empresas (Comision Europea, 2011b). Dos afos mas tarde, el Parlamento Europeo
reconocia la importancia de la divulgacion de informacion sobre RSC por parte de
las empresas y la necesidad de una legislacion que hiciera posible la comparabilidad
y el facil acceso a la informacién por parte de los publicos (Directiva 2014/95/UE,
2014).

La intencion de la Directiva 2014/95/UE es la coordinacion de las disposiciones
nacionales en sus respectivos sistemas legislativos, con el objetivo de homogenei-
zar la estrategia de los paises miembros en materia de divulgacion de informacion
de RSC en evidencia del gran niUmero de empresas que operan en varios de ellos
de forma paralela (Directiva 2014/95/UE, 2014). Asi pues, con esta nueva directiva
se ampliaba el contenido exigido por parte de las empresas en sus informes anuales
de gobierno corporativo, y los estados miembros estaban llamados a crear las dis-
posiciones legales, reglamentarias y administrativas necesarias para el debido cum-
plimiento de las premisas de la Directiva 2014/95/UE en su &mbito de actuacion.

En Espanfa, la transposicion de la Directiva 2014/95/UE llegd en 2018 con la Ley
11/2018, de 28 de diciembre. Esta modificaba el Cddigo de comercio, el texto re-
fundido de la Ley de sociedades de capital aprobado por el Real decreto legislativo
1/2010 (2 de julio), y la Ley 22/2015 (20 de julio), de auditoria de cuentas en ma-
teria de informacion no financiera y diversidad (Ley 11/2018, 2018: 129833). El
area de aplicacion de la Ley 11/2018 corresponde a sociedades que formulen cuen-
tas consolidadas, en las cuales el nimero medio de trabajadores sea superior a 500
en el gjercicio. Las empresas deben tener la consideracion de entidades de interés
publico, o bien cumplir (durante dos ejercicios a la fecha de cierre de cada uno de
ellos) al menos la condicion de tener un activo consolidado superior a 20.000.000 €
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0 bien que el importe neto de la cifra anual de negocios consolidada supere los
40.000.000 € (Ley 11/2018, 2018: 129841). Cabe destacar que, en el afo 2021, el
alcance de la Ley 11/2018 también afecta a las empresas a partir de 250 empleados
gue cumplan los requisitos expuestos.

La Ley 11/2018 es una via para la transicion hacia una economia mundial sos-
tenible que ayude a «medir, supervisar y gestionar el rendimiento de las empresas
y su impacto en la sociedad» (Ley 11/2018, 2018: 129833). Para el cumplimiento
de dichos objetivos, los informes sobre estados de informacién no financiera y di-
versidad deben ser divulgados de forma publica, gratuita y facilmente accesible en
el sitio web corporativo dentro de los seis meses posteriores al cierre del ejercicio
anual y permanecer de forma obligatoria hasta cinco afos transcurridos (Ley
11/2018, 2018: 129840).

2.2. La comunicacion de la RSC en las paginas web corporativas

La Comisiéon Europea (2011b) define la RSC como «la responsabilidad de las em-
presas por su impacto en la sociedad», en cuanto las empresas deben trabajar con
sus publicos las preocupaciones medioambientales y éticas, sociales, el respeto de
los derechos humanos y las preocupaciones de los consumidores en sus operacio-
nes y su estrategia, asi como maximizar la creacién de valor compartido e identifi-
car y mitigar posibles consecuencias adversas. Autores como Wickert y Risi (2019)
agregan la importancia de que las empresas tomen en consideracion las responsa-
bilidades sociales, ambientales y éticas conectadas con sus procedimientos y cade-
nas de valor, en colaboracidon con sus partes interesadas.

Las nuevas perspectivas de la RSC retoman la teoria de la organizaciéon como un
buen ciudadano corporativo (Waddock, 2004). Este enfoque reconoce la mutuali-
dad de intereses y préacticas entre la sociedad y las empresas mediante la estrategia
de creacion de valor compartido, donde las operaciones y las politicas empresaria-
les pretenden mejorar la competitividad mientras se contribuye al desarrollo so-
cioeconémico de la comunidad donde se opera (Porter y Kramer, 2011). La
comunicacién de dichas politicas y practicas es clave para el reconocimiento de la
organizacion como socialmente responsable (Maignan, Ferrell y Hult, 1999).

La RSC es considerada una parte integrada de la comunicacién corporativa
(Pollach et al., 2012). Su divulgacion puede mejorar las relaciones de la organiza-
cion con sus publicos (Clark, 2000; Kaptein y Tulder, 2003), y generar una mayor
conciencia, participacién y confianza de estos hacia la empresa (Crane y Glozer,
2016; Paliwoda-Matiolanska, Smolak-Lozano y Nakayama, 2020). En este sentido,
la comunicacion es un aspecto fundamental de la gestion eficiente de la RSC, ya
gue asf los publicos pueden informarse sobre el impacto de la empresa en la socie-
dad (Capriotti y Moreno, 2007a; Ruiz Mora, 2012; Stfiteskda y Bartakova, 2012).

Las organizaciones utilizan diversas herramientas y soportes para divulgar infor-
macién sobre la RSC (Du, Bhattacharya y Sen, 2010). lllia et al. (2010) mencionan
los informes sociales, tematicos, cédigos de conducta, paginas web, consultas a los
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publicos, canales internos, premios y eventos, marketing relacional, envase del pro-
ducto, intervenciones en prensa y en televisién y material para el punto de venta.
Entre ellos, se destaca la pagina web, ya que permite una comunicacién rapida,
accesible y de bajo costo (Chaudhri y Wang, 2007; Kent, Taylor y White, 2003).
Internet permite a las organizaciones publicar informacién detallada y actualizada
del impacto de sus actividades en la sociedad (Dang, Nguyen y Wang, 2020; Geor-
giadou y Nickerson, 2020; Wanderley et al., 2008). Numerosos estudios resaltan
principalmente los beneficios de las paginas web para la comunicacion de la RSC
(Branco, Delgado y Sousa, 2014; Capriotti y Moreno, 2007b; Clark, 2000; Esrock y
Leichty, 1998; Fernando et al., 2019; Moreno y Capriotti, 2009; Stfiteska y Bar-
takova, 2012).

En la construccién de paginas web, la jerarquia y la interactividad son conside-
radas caracteristicas importantes (Capriotti y Moreno, 2007b; Clark, 2000), ya que
facilitan la usabilidad y accesibilidad de los visitantes y permiten establecer los nive-
les de importancia de la informacion (Lynch y Horton, 2004; Moreno y Capriotti,
2009). Segun Gutiérrez (2008), el usuario debe ser capaz de deducir la importancia
del contenido seguin su estructuracion y disefio, ya que lo primero es lo mas impor-
tante. Capriotti y Moreno (2009) indican que la informacién localizada de uno a
tres clics es considerada relevante para la empresa, ya que se encuentra facilmente
accesible desde la pagina de inicio. Stfiteska y Bartakova (2012) concluyen que son
minoria las empresas que presentan su informe de RSC en un nivel jerarquico de
facil acceso y que defina claramente las actividades realizadas por la empresa. A
pesar de ello, los autores afirman que la mayoria de los publicos de las organizacio-
nes no estan dispuestos a pasar mucho tiempo buscando informacion sobre RSC
en las paginas web corporativas, ya que su objetivo es encontrar la informacién de
forma clara y accesible. Asi, el primer objetivo especifico consiste en analizar la
accesibilidad de los informes de RSC de las empresas seleccionadas.

2.2.1. El informe de RSC

Los publicos de la empresa han sido los principales impulsores de la comunicacion
de la RSC en las empresas (Correa-Garcia et al., 2017). Diversos estudios han con-
cluido que los publicos tienden a ser escépticos sobre la informacion que las em-
presas comunican cuando perciben discrepancias entre lo que las organizaciones
dicen y lo que realmente hacen en materia de RSC (Du, Bhattacharya y Sen, 2010;
Elving, 2013). A tal efecto, es de gran importancia la planificacién estratégica de
los mensajes, la eleccion de los medios, el canal y el tono de voz, el uso de argu-
mentos validos y los propdsitos de dicha comunicacién sobre RSC (Ellerup Nielsen
y Thomsen, 2018).

Por otra parte, los publicos también son criticos en el formato de presentacion
de la informacion de RSC, ya que la manera en que se presente la informacién
condicionara la posibilidad de una retroalimentaciéon o comparacién con la infor-
macion financiera organizacional (Jensen y Berg, 2012; Rivera-Arrubla, Zorio-Grima
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y Garcia-Benau, 2016). Hertz, Brown y Marshall (2017) afirman que en un primer
momento se impulsé la creacién de informes independientes de RSC o memorias
anuales. Los informes 0 memorias anuales proporcionan la informacion anual mas
relevante sobre la organizacion a una selecciéon natural de publicos internos y ex-
ternos (Palencia-Lefler i Ors, 2008). Y los informes independientes conforman dni-
camente la «expresion visible del compromiso de una empresa con la sostenibilidad,
y sus grupos de interés» (United Nations Global Compact, 2018: 10).

Sin embargo, la tendencia actual se inclina hacia los informes de gestion inte-
grada, una alternativa a los informes de RSC convencionales antes sefialados en
la cual se encuentran amplias ventajas. Los informes integrados establecen la tri-
ple dimensién entre los asuntos econémicos, sociales y medioambientales, por lo
que los distintos publicos de la empresa pueden conocer holisticamente la infor-
macion empresarial (Rivera-Arrubla, Zorio-Grima y Garcia-Benau, 2016). El Inter-
national Integrated Reporting Committe (2011) los define como una herramienta
esencial para las organizaciones para comunicar su estrategia, gobernanza, com-
portamiento y perspectivas en las que reflejar su desempefio comercial, social y
medioambiental de forma clara y concisa. Ademas, gracias a la posibilidad de
sintetizar los datos y la sinergia entre la informacién no financiera y la financiera,
favorece el incremento de las consultas por parte de los publicos en relacion con
los informes anuales o independientes. El estudio The sustainability content of
integrated reports - a survey of pioneers, realizado por la Global Reporting Initia-
tive (2013), destacé la respuesta positiva generada en los publicos de las empresas
analizadas, al proporcionar una imagen clara sobre cdmo las organizaciones ge-
neran valor.

La Directiva 2014/95/UE expone que el estado no financiero debe incluirse en
el informe de gestion de la empresa, pero los Estados miembros pueden eximir a
las organizaciones de divulgarlo en un informe independiente siempre y cuando se
incluya el mismo contenido. Asi, el segundo objetivo especifico de la investigacion
es analizar el formato de los informes de RSC presentados por las empresas en sus
paginas web corporativas.

2.2.2. la comunicacion de las dimensiones de la RSC

La comunicacion de la RSC ayuda a medir, supervisar y gestionar el impacto de las
operaciones empresariales en la sociedad. Para ello, las organizaciones afectadas
por la Ley 11/2018 (2018: 129838) deben presentar informacién sobre cinco di-
mensiones especificas:

— Informacién sobre cuestiones medioambientales: contaminacién, economia
circular y gestion de residuos, uso sostenible de los recursos, cambio climatico y
proteccion a la diversidad.

— Informacion sobre cuestiones sociales y relativas al personal: empleo, orga-
nizacion del trabajo, salud y seguridad, relaciones sociales, formacién, accesibilidad
universal de las personas con discapacidad e igualdad.
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— Informacion sobre el respeto a los derechos humanos.

— Informacion relativa a la lucha contra la corrupcién y el soborno.

— Informacién sobre la sociedad: compromiso con el desarrollo sostenible,
subcontratacion y proveedores, consumidores e informacion fiscal.

En relacion con las cuestiones presentadas, las empresas deben presentar una
descripcion de las politicas llevadas a cabo por el grupo. Asimismo, los resultados
de esas politicas deben incluir indicadores que permitan el seguimiento y evalua-
cion de los mismos, facilitando la comparabilidad entre empresas. Ademas, las
empresas deben identificar los principales riesgos relacionados con la actividad de
la organizacion, indicando coémo se gestiona dicho riesgo, su procedimiento y con-
trol (Ley 11/2018, 2018: 129844). Asi pues, el tercer objetivo especifico de la inves-
tigacion es verificar silas empresas comunican las politicas especificas, los resultados
obtenidos y los riesgos identificados sobre las dimensiones de RSC requeridas por
la Ley 11/2018, de 28 de diciembre.

3. Metodologia

La presente investigacion se realizé sobre las empresas con mejores practicas en
materia de sostenibilidad de la bolsa espafola. Para ello, se consulté el indice FTSE-
4Good IBEX, que agrupa a las 48 empresas IBEX 35 y FTSE Spain All Cap con me-
jores préacticas de responsabilidad social, y se escogieron las diez empresas con
mayor capitalizacién tomando como referencia la representacion del 60,5 % de
capitalizacién dentro del indice seleccionado: Iberdrola, Santander, BBVA, Telefoni-
ca, Inditex, Amadeus, Aena, Ferrovial, Cellnex y Repsol.

Para la investigacion se aplicaron la observacion y un andlisis de contenido de
la informacion de RSC publicada por las empresas del indice FTSE4Good IBEX
en sus paginas web corporativas: Iberdrola (https://www.iberdrola.com), Santander
(https://www.santander.com/es’lhome), BBVA (https.//www.bbva.com/es/), Telefé-
nica (https://www.telefonica.com/es/), Inditex (https://www.inditex.com/es/home),
Amadeus (https://corporate.amadeus.com/es), Aena (http://www.aena.es/es/
corporativa/corporativa.html), Ferrovial (https://www.ferrovial.com/es-es/), Cellnex
(https:/iwww.cellnextelecom.com) y Repsol (https:/iwww.repsol.com/es/index.cshtmi).

Las unidades de analisis fueron los informes sobre estados de informacién no fi-
nanciera, informes de gestion integrados, memorias o informes anuales reportados.
El periodo de andlisis fue desde enero hasta mayo de 2020. Cabe destacar que todas
las empresas seleccionadas estan afectadas por la Ley 11/2018, de 28 de diciembre,
por lo que estan legalmente obligadas a presentar la informacién requerida.

Para responder al objetivo general del estudio, que consiste en estudiar la co-
municacion de los informes sobre estados de informacion no financiera y diversi-
dad presentados en las paginas web corporativas de las diez empresas con mas
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capitalizacion del indice bursatil de sostenibilidad FTSE4Good IBEX, se establecie-
ron tres preguntas de investigacion (RQ):

— RQ1: ¢Cudl es el nivel de jerarquizacion de los informes de RSC en las pagi-
nas web corporativas de las empresas seleccionadas?

— RQ2: ;Qué tipo de formato utilizan las empresas del FTSE4Good IBEX para
crear los informes de RSC publicados en las paginas web corporativas?

— RQ3: ¢Comunican las empresas del FTSE4Good IBEX sus politicas especifi-
cas, resultados obtenidos y la identificacién de riesgos sobre las dimensiones de
RSC requeridas por la Ley 11/2018, de 28 de diciembre?

Para responder a las preguntas de investigacion se definieron tres categorias
basadas en el nivel de jerarquizacion de la informacién de RSC (RQ1), el formato de
los informes de RSC (RQ2), y la comunicacién de las politicas, resultados y riesgos
(RQ3).

La categoria nivel de jerarquizacién de la informacion de RSC (RQ1) estudia el
cumplimiento del requisito de accesibilidad de la informacién segun la Ley 11/2018,
a partir del nivel de jerarquizacion que las empresas le proporcionan a la informa-
cion no financiera segun su posicion dentro de la web. Teniendo en cuenta el nivel
de jerarquizacion que se otorga a los contenidos (Lynch y Horton, 2004; Moreno y
Capriotti, 2009), se han establecido tres niveles jerarquicos basados en el nimero
de clics requeridos para acceder a la informacion: a) nivel 1: la informacién es de
acceso directo (1 o 2 clics); b) nivel 2: la informacion es de acceso indirecto (3 0 4
clics), y ©) nivel 3: la informacién es practicamente inaccesible (5 clics 0 mas).

La categoria formato de los informes de RSC (RQ2) pretende estudiar el tipo de
informe presentado por las empresas. Para ello, se analizé si responde a un informe
independiente (documento que incluye informacién especifica de RSC), un infor-
me de gestion integrado (documento que engloba todos los aspectos de la organi-
zaciéon: econdmicos, sociales y medioambientales), o bien las memorias o informes
anuales de la compania (documento que incluye toda la informacién corporativa)
(Palencia-Lefler i Ors, 2008; United Nations Global Compact, 2018; Rivera-Arrubla,
Zorio-Grima y Garcia-Benau, 2016).

La categoria comunicacion de las politicas, resultados y riesgos (RQ3) permite
analizar la informacion de RSC divulgada por las empresas, asi como la descripcion
de las politicas especificas, los resultados obtenidos y los riesgos identificados vin-
culados a las dimensiones presentadas en la Ley 11/2018. Para ello, se establecie-
ron cinco dimensiones de RSC basadas en lo que se indica en la Ley 11/28, de 28
de diciembre: 1) medio ambiente: se refiere a la contaminacion, economia circular,
uso sostenible de los recursos, cambio climatico y proteccion a la biodiversidad, 2)
cuestiones sociales y relativas al personal: incluye el empleo, organizacion del tra-
bajo, salud y seguridad, relaciones sociales, formacién, accesibilidad universal de
las personas con discapacidad e igualdad, 3) derechos humanos: comprende pro-
cedimientos de debida diligencia, prevencion de riesgos de vulneracion de dere-
chos humanos, medidas para mitigar, gestionar y reparar posibles abusos,
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promocion y cumplimiento de las disposiciones de los convenios fundamentales de
la Organizacion Internacional del Trabajo relacionadas con el respeto por la libertad
de asociacion y el derecho a la negociacion colectiva, eliminaciéon de la discrimina-
cion en el empleo, eliminacion del trabajo forzoso u obligatorio y abolicion efectiva
del trabajo infantil, 4) corrupcién y soborno: alude a medidas adoptadas para pre-
venir la corrupcién y el soborno, medidas para luchar contra el blanqueo de capi-
tales y aportaciones a fundaciones y entidades sin danimo de lucro, y 5) sociedad:
implica compromisos de la empresa con el desarrollo sostenible, subcontratacion y
proveedores, consumidores e informacion fiscal.

Mediante una ficha de codificacion en Excel, se han utilizado las dimensiones,
los aspectos y las tematicas especificas de indicadores para puntuar a las empresas
seleccionadas. El sistema de puntuacion se ha realizado a partir de las politicas es-
pecificas, los resultados obtenidos o los riesgos identificados con relacion a las di-
mensiones de RSC requeridas por la Ley 11/2018. En la tabla 1 se presentan los
criterios de puntuacién establecidos, asi como el porcentaje asignado a cada crite-
rio en funcién del tipo de informacion presentada.

Criterios %
1. Politicas especificas
1.1. No presenta una politica especifica ni justifica su ausencia 0
1.2. No presenta una politica especifica, pero justifica su ausencia 33,33
1.3. Presenta una politica especifica pero no divulga las medidas adoptadas 66,66
1.4. Presenta una politica especifica y divulga las medidas adoptadas 100
2. Resultados
2.1. No presenta resultados 0
2.2. Presenta resultados, pero no con indicadores reconocidos 50
2.3. Presenta resultados con indicadores reconocidos 100
3. Riesgos
3.1. No presenta plan de evaluacién/prevencidn/atenuacion/control de riesgos 0
3.2. Habla de un plan de riesgos, pero no lo presenta en el informe 33,33
3.3. Presenta un plan de evaluacion/prevencion/atenuacion/control de riesgos, pero no se 66,66
identifican los plazos (corto, medio, largo)
3.4. Presenta un plan de evaluacion/prevencion/atenuacion/control de riesgos y se 100
identifican los plazos (corto, medio, largo)

Tabla 1. Sistema de puntuacion de las politicas especificas presentadas mediante ponderaciones

Fuente: Elaboracidn propia.
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4. Resultados

Los resultados de este estudio fueron organizados segun las preguntas de investi-
gacion formuladas (RQ).

4.1. Nivel de jerarquizacion de la informacién de RSC

Con relacién al nivel de jerarquizacion de la informacion de RSC (RQ1), los informes
sobre estados no financieros se sitGan, mayoritariamente, en un nivel jerarquico
(NJ) 2. De acuerdo con los datos expuestos en la tabla 2, 7 de las 10 empresas ex-
ponen la informacién no financiera a 3 o 4 clics de su pagina principal de su sitio
web corporativo.

Nivel jerarquico (NJ) %
NJ1 (1-2 clics) 10
NJ2 (3-4 clics) 70
NJ3 (5-6 clics) 20

Tabla 2. Nivel jerarquico y niimero de clics para acceder a la informacién reportada

Fuente: Elaboracidn propia.

El andlisis comparativo entre empresas demuestra que Aena es la Unica empre-
sa que sitda la informacién no financiera en un NJ1 (2 clics). En contraposicion,
Santander lo hace a 5 clics e Inditex a 6 clics, con lo cual adquieren asi un NJ3. Cabe
destacar también que, aunque todas las empresas disponen de un apartado sobre
responsabilidad o compromiso en sus paginas web corporativas, solamente en una
de ellas el acceso a los informes no financieros es directo, mientras que siete de
ellas tienen un acceso indirecto y en dos de ellas la informacion no financiera es
practicamente inaccesible.

4.2. Formato del informe de RSC

En cuanto al formato de los informes de RSC (RQ2), se observa que las empresas
elaboran los informes de manera heterogénea en el momento de escoger formatos
para la elaboracion del reporte. El 30 % de las empresas utilizan los informes inde-
pendientes para difundir la informacion de RSC, otro 30 % se decanta por el infor-
me de gestion integrado, y el 40 % restante optan por la memoria o informe anual
de la organizacion (tabla 3).
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Formato %
Informe independiente 30
Informe de gestién integrado 30
Informe o memoria anual 40

Tabla3. Formato del informe de RSC

Fuente: Elaboracidn propia.

El analisis comparativo de las empresas permite sefialar algunos aspectos signi-
ficativos. En primer lugar, la extension media de la informacion no financiera de-
tectada en los informes es de 177,8 paginas, es decir, algo mas de la mitad de la
media de la extension total de los informes analizados (338,7 paginas). En segundo
lugar, y de forma mas especifica, la extension del informe independiente de Iber-
drola es ampliamente mayor que la de Amadeus y AENA (510, frente a 68 y 71
paginas, respectivamente). En tercer lugar, el informe de gestion integrado de Rep-
sol enfatiza de manera contundente las cuestiones de RSC (144 de 157 paginas),
mientras que Telefénica y Ferrovial lo hacen en un 50 % aproximadamente. Final-
mente, dentro del informe anual, Cellnex e Inditex son las empresas que mas espa-
cio le dan a la RSC (alrededor del 50 %). Santander y BBVA lo hacen bastante
menos (alrededor del 25 %,).

4.3. Comunicacion de las politicas, resultados y riesgos

En relacion con la comunicacion de las politicas, resultados y riesgos (RQ3), se pue-
de apreciar que las organizaciones comunican principalmente las politicas especifi-
cas (72,6 %). Los resultados se ubican en segundo lugar, alcanzando una puntuacion
del 55,2 %. Y los riesgos se encuentran en el ultimo lugar, representando algo mas
de un tercio de la puntuacion (36,1 %) (tabla 4).

Dimension Politicas Resultados Riesgos
Medioambiental 82,2 71,5 51,5
Cuestiones sociales y relativas al personal 86,7 71,2 29,5
Derechos humanos 66,6 29,0 9,0
Corrupcién y soborno 32,2 20,0 62,0
Sociedad 95,2 84,1 28,5
Media total (%) 72,6 55,2 36,1

Tabla 4. Puntuacién por dimension en la comunicacion de politicas, resultados y riesgos (%)

Fuente: Elaboracidn propia.
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El andlisis de la comunicacion de las politicas especificas permite observar que
la dimensién social es la mas comunicada por las empresas. Casi la totalidad comu-
nica esta dimension (95,2 %), centrandose principalmente en los compromisos de
la empresa con el desarrollo sostenible, la subcontratacién y proveedores y la infor-
macién fiscal. Asimismo, las cuestiones sociales y relativas al personal, asi como las
medioambientales, son dimensiones muy tratadas en el dmbito comunicativo
(86,7 % y 82,2 %, respectivamente). En la primera se comunican todos los aspec-
tos y en la seqgunda se puntualiza principalmente el tema de la contaminacion, el
uso sostenible de los recursos y el cambio climatico. La comunicaciéon de los dere-
chos humanos responde a dos tercios de la puntuacién total (66,6 %). Entre los
aspectos relacionados con esta dimension, no se identifica contenido sobre las
medidas para mitigar, gestionar y reparar posibles abusos y la prevencién de riesgos
de vulneracién de derechos humanos. Y en dltimo lugar, se encuentra la dimensién
corrupcion y soborno, que alcanza algo menos de un tercio de la puntuacién total
(32,2 %). En esta se comunican todos los aspectos de forma similar.

Sobre la comunicaciéon de los resultados, los datos revelan cierta similitud je-
rarquica en cuanto a sus dimensiones con las politicas especificas. Las empresas
comunican principalmente su dimension social (84,1 %), sequido de lo medioam-
biental y las cuestiones sociales y relativas al personal, que representan alrededor
del 71 % en ambos casos. En estas tres dimensiones se destacan los mismos aspec-
tos que con respecto a politicas especificas. La corrupcién y soborno (20 %), asi
como los derechos humanos (29 %), no superan el tercio de la puntuacion total. En
esta Ultima, tampoco se detecta informacion sobre varios aspectos clave: las medi-
das para mitigar, gestionar y reparar posibles abusos, la prevencion de riesgos de
vulneracién de derechos humanos, la eliminacion del trabajo forzoso u obligatorio
y la abolicién efectiva del trabajo infantil.

Por lo que hace a la comunicacion de los riesgos identificados por las organi-
zaciones, a diferencia de las politicas y resultados, las dimensiones que mas se co-
munican son corrupcion y soborno (62,0%) y medio ambiente (51,5%). En
contraposicion, las dimensiones en las que menos riesgos se comunican son dere-
chos humanos (9,0 %). Cuestiones sociales y relativas al personal (29,5 %), asi
como la dimension social (28,5 %), alcanzan menos de un tercio de la puntuacion
total. En todas las dimensiones se detectan algunos aspectos puntuales: la conta-
minacion medioambiental, el empleo en las cuestiones sociales y relativas al perso-
nal, los procedimientos de debida diligencia en cuestiones de derechos humanos,
las medidas adoptadas para prevenir la corrupcion y el soborno, y los compromisos
de la empresa con el desarrollo sostenible en la informacion social.
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5. Discusion y conclusiones

Esta investigacion estudia la comunicacion de los informes sobre estados de infor-
macién no financiera y diversidad presentados en las paginas web corporativas de
las diez empresas con mas capitalizacion del indice bursatil de sostenibilidad FTSE-
4Good IBEX en el marco de la Ley 11/2018, de 28 de diciembre. Los resultados de
la accesibilidad de la informacién en las paginas web corporativas (RQ1) arrojan
gue el acceso a la informacion es indirecto en 7 de los 10 casos estudiados, es decir
a 3 0 4 clics desde la pagina principal (NJ2). En solo uno de los casos esta en acce-
so directo (de 1 a 2 clics). Siguiendo las recomendaciones de Capriotti y Moreno
(2009: 169), quienes afirman que «CSR communication will be more effective
when it is produced with richer codes, hierarchised by the importance of the infor-
mation, made easily accessible and permits two-way and dialogic communication»,
los resultados de este estudio indican que la difusion de los informes de estados no
financieros no es considerada como un elemento clave de la comunicaciéon de la
RSC, ya que son poco accesibles, y practicamente inaccesibles en algunos casos. El
dato parece indicar que las organizaciones no tienen interés en involucrar a sus
publicos en sus politicas y acciones de RSC desde el marco normativo.

Por otra parte, se detectd que hay una falta clara de un patrén a la hora de
escoger un formato para el informe (RQ2). Asi, 4 de las 10 empresas siguen usando
informes 0 memorias anuales para presentar la informacién no financiera, a pesar
de que el International Integrated Reporting Committe (2011) indique que este
tipo de informe puede dificultar la comparacién entre la informacién financiera y
no financiera. El uso del informe de gestién integrado es la opcién que mejor ba-
lance consigue entre la informacion no financiera y financiera (Rivera-Arrubla, Zo-
rio-Grima y Garcia-Benau, 2016), pero solo tres empresas apuestan por este
modelo. Teniendo en cuenta que los informes de gestién integrados son la mejor
opcion para presentar a nivel holistico la informaciéon organizativa (Rivera-Arrubla,
Zorio-Grima y Garcia-Benau, 2016), y a pesar de que la ley no lo establezca de
manera estricta, se recomienda apostar por este modelo en futuros informes, ya
que puede facilitar a los usuarios interesados una mayor comodidad para consultar
la informacién reportada, ademas de aportar una vision global con los resultados.

Ademas, los hallazgos sugieren que ninguna de las empresas cumple estricta-
mente lo que indica la Ley 11/2018, en cuanto a la comunicacion de las dimensiones
y aspectos relativos a las politicas, los resultados de dichas medidas adoptadas y los
principales riesgos identificados vinculados con la actividad de las empresas (RQ3).
Las empresas dan mayor prioridad a la comunicacion de las politicas y los resultados,
dejando de lado de manera notoria los riesgos. Esto resulta curioso, ya que seria mas
facil para las empresas generar politicas especificas una vez identificados los riesgos
sobre las dimensiones requeridas por la Ley 11/2018, y no al revés. Establecer un
equilibrio en la presentacién de la informacion en los tres &mbitos (politicas, resulta-
dos y riesgos) contribuiria favorablemente a medir, supervisar y gestionar el rendi-
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miento de la empresa, suimpacto en la sociedad y, tal como se expone en la definicion
de RSC de la Comision Europea (2011), comunicar el valor compartido generado con
los publicos de la organizacion. En este sentido, resultaria clave evaluar en profundi-
dad el impacto de las politicas especificas que se proponen e identificar los presuntos
riesgos vinculados con las dimensiones y la actividad de la empresa. Este proceso
circular puede ayudar a las organizaciones a desarrollar politicas mas eficientes a
largo plazo que favorezcan el desarrollo mas estratégico y sostenible de los territorios
donde operan, ademas de facilitar a los usuarios una informacién completa del im-
pacto de sus actividades en la sociedad y el medio ambiente.

Las organizaciones estudiadas si muestran un compromiso con el cumplimiento
de la Ley 11/2018, de 28 de diciembre, ya que todas presentan los estados no fi-
nancieros en sus paginas web corporativas mediante informes de sostenibilidad
independientes, integrados o bien anuales, y también comunican minimamente las
politicas, los resultados y la identificacién de riesgos de las dimensiones requeridas
en la Ley. Estas evidencias apuntan a que las organizaciones sostenibles del FTSE-
4Good IBEX de Espana estan en una fase de desarrollo en la comunicacion de su
RSC a través de sus informes, en el cumplimiento de la normativa vigente.

Este estudio presenta una limitacion y aportaciones interesantes. Como limita-
cion, solo se han analizado diez empresas. Si bien los resultados obtenidos no
permiten reflejar una situacién generalizada, si son indicativos del estado y la co-
municacion de los informes de RSC de las organizaciones sostenibles del FTSE-
4Good IBEX de Espafa, ya que las empresas estudiadas corresponden a las de
mayor nivel de capitalizacion dentro del indice. Y como aportaciones, se destaca la
creaciéon de una metodologia especifica para estudiar la comunicacion en las pagi-
nas web de la RSC segun los requerimientos de la Ley 11/2018, de 28 de diciem-
bre. Asi, este estudio se podria aplicar a otros grupos de organizaciones y a futuros
ejercicios anuales, para detectar posibles tendencias. Desde una perspectiva profe-
sional, los resultados del estudio pueden ser utilizados para detectar posibles forta-
lezas o debilidades en los informes, y asi generar una ventaja competitiva en
relacién con otras empresas. @
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RESUM:

El present article planteja una primera aproximacio a la historia de la premsa alternativa
de Catalunya. La proposta s’estructura en sis periodes, des de la segona meitat del
segle xix fins a principis del xxi. Per a cada etapa indiquem els tipus de periodics
alternatius que hi sorgiren i els conceptualitzem segons els principals models de
mitjans alternatius establerts en la recerca internacional. Aixi mateix, destaquem
publicacions representatives de cada categoria i época. D'aquesta manera, assenyalem
quines han estat les tendéncies en la premsa alternativa i oferim una caracteritzacio
inicial de I'evolucio del sector en el seu conjunt.
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RABSTRACT:

This paper takes a preliminary approach to the history of the alternative press

in Catalonia, which it structures in six periods, ranging from the last half of the

19th century to the beginning of the 21st. We describe the kind of alternative
publications that emerged in each of the phases and classify them according to

the main alternative media types established by international research, highlighting
representative journals from each category and period. In this way, we define the trends
in the alternative press and provide an initial characterization of its evolution as a whole.

KEYWORDS:

history of the press, Catalan press, alternative press, alternative media, social
movements, literature review.
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1. Introduccio i objectius

En les darreres dues decades s'ha produit en el camp de les ciéncies de la comuni-
cacié un augment dels estudis sobre la comunicacié alternativa i els mitjans i for-
mes de periodisme que la practiquen (Harcup, 2011; Rodriguez, Ferron i Shamas,
2014). Es considera comunicacié alternativa aquella que proposa un model contra-
posat als esquemes de la comunicacié de massa i a les Iogiques dels mitjans publico-
estatals i privats comercials i promou la transformacié social mitjancant la implicacio
directa de grups i individus amb poca incidéncia en I'esfera publica (Atton, 2002;
Barranquero i Saez, 2010; Corrales i Hernandez, 2009).

Els mitjans alternatius presenten un caracter «inconstant, difds i en ocasions
efimer» que, juntament amb la varietat de formes que prenen, en dificulten I'estu-
di i la comprensio; no obstant aixo, si se’'ls considera en conjunt n‘emergeix «una
historia molt més llarga i complexa del que sembla a primera vista» (Sdez, 2009: 420).
Una mirada diacronica sobre el fenomen complex de la premsa alternativa pot
advertir les continuitats entre capcaleres que, al llarg del temps, han plantejat mo-
dels diferents i critics respecte als models i les dinamiques de la premsa convencio-
nal (Hamilton, 2000). En aquest sentit, la premsa alternativa ha existit en parallel a
altres variants de premsa i forma part del patrimoni periodistic (Kessler, 1984: 154).

A Catalunya, I'escassa atencio a la comunicaci¢ alternativa és una de les llacu-
nes més persistents en la recerca (Casasus, 2005). Si bé s'han donat dos breus
periodes en qué I'atencid per aquesta questio ha tingut cert relleu —a finals dels
anys setanta, coincidint amb la represa de la investigacié cientifica en comunicacio,
i en menor mesura a principis del segle xxi (Barranquero i Sdez, 2010)—, no s'ha
assolit una continuitat i, en conseqléncia, encara resta molt per investigar. En el
cas concret de la premsa alternativa, malgrat la seva tradicié historica i abundancia
en el sistema comunicatiu catala, no ha estat estudiada de manera global i cohesio-
nada, excepte alguna tipologia concreta, fonamentalment els periodics anarquistes
del segle xix i principis del xx.

L'objectiu de I'article és plantejar un esquema general de la historia de la prem-
sa alternativa de Catalunya. Es una aportacié exploratoria, atesos els buits en la
recerca, perd tanmateix prou completa i global per copsar I'amplitud i diversitat de
I'objecte d'estudi. D'un costat, delimitem i caracteritzem sinteticament sis periodes
en qué s'ha desenvolupat la premsa alternativa catalana, utilitzant una combinacio
de factors de la historia politica, social i comunicativa. De I'altre, exposem la varie-
tat de publicacions alternatives catalanes al llarg d'aquestes sis fases, i les confron-
tem amb els principals models de mitjans alternatius establerts per la recerca
internacional: subculturals, ciutadans, radicals i critics (Jeppesen, 2016).
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2. Marc teoric

Contextualitzem la nostra aportacié en la teoria i I'analisi de la comunicacié i els
mitjans alternatius, que com a objectes d’estudi emergeixen a finals de la decada
dels seixanta del segle xx a diversos paisos occidentals (Corrales i Hernandez,
2009). Després de dues décades en qué l'interés académic per aquests mitjans
decau notablement, a partir del 2000 se’n renoven i se n‘amplien I'estudi i la teo-
ritzacio (Rodriguez, Ferron i Shamas, 2014: 13-14).

2.1. La comunicacio i els mitjans alternatius

L'origen de la comunicacioé alternativa es troba en la configuracié de les societats
modernes, quan emergeixen «diverses formes de discurs public i activitats socials
que van existir a I'Europa dels segles xvi, xvii i xix, formes que no pertanyien al
maon propi de la sociabilitat burgesa, a la qual s'oposaven i de la qual eren exclo-
ses» (Saez, 2008: 48). En son les primeres mostres els periodics editats per treballa-
dors, immigrants i sufragistes al moén anglosaxd al llarg del segle xix (Atton i
Hamilton, 2008: 17). En la segona meitat del segle xx i en el context de les demo-
cracies liberals, la comunicacio alternativa respon a la desillusié envers les limita-
cions del sistema politic i econdmic, la societat de massa i la centralitzacié de les
industries culturals (McQuail, 1985: 118). Vist amb perspectiva diacronica, el fet
diferencial d'aquest paradigma comunicatiu respecte a les formes d’entendre i or-
ganitzar la comunicacié social és I'orientacio¢ a «proposar, debatre i posar en prac-
tica nous modes de relacions socials» (Hamilton, 2000: 363).

El caracter fortament situat de la comunicacié alternativa (Barranquero, 2010)
complica assolir una definicié universalment valida sobre qué és i quins en sén els
limits conceptuals i empirics. Fins i tot s'ha apuntat que és un oximoron, perqué
«arribat un punt, tot és alternatiu a una altra cosa» (Downing, 2001: 1x). Entre els
investigadors s'ha generat un debat de caracter inacabat i dinamic (Fleischman,
Reguero i Sdez, 2009), en qué conflueixen una varietat d’enfocaments, amb la
conseglient multiplicacié terminoldgica en I'estudi. Malgrat tot, des de fa uns anys
emergeix un consens sobre els trets basics per definir els mitjans alternatius (Atton,
2007: 17). Aixi mateix, Couldry i Curran apunten que el terme alternatiu és el més
indicat, si més no com a terme generic, perqué comprendria qualsevol produccié
mediatica que desafii «la concentracié del poder mediatic» (Couldry i Curran,
2003: 7).

Partint de les obres de referéncia d'Atton (2002), Bailey, Cammaerts i Carpen-
tier (2007), Downing (2001) i Rodriguez (2003), definim un mitja alternatiu amb els
trets seglients: és un projecte impulsat per individus, grups i organitzacions de la
societat civil —entesa com a espai diferenciat de I'estat i els mercats—; difon con-
tinguts orientats a criticar i desvelar les formes de domini existents, que retraten
realitats i discursos que no reben atencié als mitjans convencionals i que donen
protagonisme a collectius socials infrarepresentats en |'esfera publica; practica for-
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mes de produccié i organitzacié horitzontals que propicien la implicacié ciutadana,
mentre que la presencia de periodistes professionals sol ser minima o inexistent, i
presenta absencia d’anim de lucre. En sintesi, els mitjans alternatius sén aquells
que «intenten transformar i democratitzar —des d’una multiplicitat d'objectius,
continguts, estratégies i formes d’accié i organitzacié— la comunicacié d'una socie-
tat» (Barranquero, 2010: 1).

Ara bé, aquest conjunt de caracteristiques construeix un tipus ideal que, en la
realitat, no es dona completament; d'altra banda, alguns mitjans comercials o he-
gemonics també n’incorporen algunes (Rauch, 2016). Com observa Sandoval
(2009), un mitja alternatiu hauria de ser no comercial, vehicular continguts critics i
abolir la distincié entre productors i consumidors; tanmateix, en les condicions socio-
economiqgues de les societats contemporanies, es fa materialment impossible d’as-
solir-los tots i sostenir un mitja alhora. D'altra banda, els investigadors actuals
apunten que existeix una dialéctica més complexa amb els mitjans i el periodisme
convencionals: els alternatius en critiquen I'economia politica i valors professionals
com la neutralitat i la pretensié d’objectivitat, perd al mateix temps n’adopten al-
gunes estrategies de produccid, organitzacié i financament. En lloc de concebre-les
com a oposades, és preferible analitzar la interrelacid i I'evolucié de les diverses
maneres d’exercir i organitzar el periodisme utilitzant, amb perspectiva historica,
conceptes com ara continuum mediatic (Deuze i Witschge, 2018; Kenix, 2011;
Rauch, 2016).

Un terme tan ampli com el de «mitjans alternatius» presenta, doncs, fortaleses
i debilitats per a la investigacié. D’una banda, engloba en un mateix paradigma una
pluralitat d'experiencies de comunicacié social que plantegen modes diferenciats
dels de la comunicacié hegemonica; de I'altra, és dificil escatir-ne els limits i fer-ne
un concepte operatiu en la recerca. Per exemple, s'ha reflexionat poc sobre si les
publicacions d’organitzacions politiques sén premsa alternativa si, encara que di-
fonguin idees progressistes i critiques amb I'ordre capitalista, funcionen jerarquica-
ment i son poc o gens participatives (Harcup, 2011: 20). Tot i que I'objectiu de
I'article no és aclarir aquestes ambiguitats, si que les tenim en compte i per aixo
precisem els quatre models en qué ens basem, mentre que utilitzem premsa alter-
nativa com a concepte paraigua.

2.2. Els quatre models de mitjans alternatius

La majoria dels treballs cientifics ha tendit a centrar-se en una variant d’aquests
mitjans. Jeppesen (2016) argumenta que les diverses teoritzacions sobre els mitjans
alternatius solen fer referéncia a tipus especifics d'aquests mitjans, i no a la totalitat.
Aixi, apunta que les quatre categories més esteses en la recerca internacional —sub-
culturals, ciutadans, radicals i critics— responen en el terreny practic a determinades
maneres d'enfocar la comunicacié alternativa que, tot i que estan vinculades, pre-
senten diferéncies pel que fa al tipus de continguts, la dinamica organitzativa i les
finalitats (Jeppesen, 2016: 54-55). Aquests quatre grans models, sosté |'autora,
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han de considerar-se conjuntament per aconseguir un coneixement profund i cohe-
sionat del fenomen.

Els mitjans subculturals sén els vehicles en qué s'expressen les subcultures, di-
verses plasmacions del desafiament juvenil envers els valors socials i la cultura
de massa en la segona meitat del segle xx. En premsa, les subcultures generen
els fanzins, «revistes no comercials, no professionals i de circulacio reduida que els
seus creadors produeixen, publiquen i distribueixen ells mateixos» (Duncombe,
1997: 6). Es tracta de publicacions que fan un emfasi especial en la generacié d'iden-
titats grupals a través de I'estetica, la musica, la creacioé visual i literaria i els argots
en un marc de produccié cultural independent.

La nocié de mitjans ciutadans parteix de la idea de ciutadania com un procés
actiu i un compromis politic quotidia per donar forma a les comunitats (Rodriguez,
2009:18). S'aplica a projectes comunicatius generalment locals, impulsats pels ha-
bitants d'un territori per dotar-se de canals d'informacié i per combatre opressions
socials i linguistiques, I'homogeneitzacié cultural, la marginacié o les desigualtats
socioecondmiques (Rodriguez, 2003). Aixi doncs, els mitjans ciutadans desenvo-
lupen un rol notable en la defensa de la diversitat cultural i les identitats locals
(Fuller, 2007), tot propiciant la participacié¢ activa de les comunitats com a forma
de debat i cohesié.

La tipologia dels mitjans radicals és la que s'associa més clarament amb els
moviments socials, ja siguin d’escala local o global (Downing, 2001). Es tracta de
projectes mediatics que eduquen i mobilitzen I'activisme, i que tenen en els activis-
tes una part important dels seus productors i audiencies (Rauch, 2007: 996). Es
conceben com a plataformes de continguts enfocats a un determinat aspecte social
—el medi ambient, els conflictes laborals, les desigualtats, els géneres i les sexua-
litats, etc.— i funcionen de manera horitzontal i participativa, acompanyant i esti-
mulant les lluites ciutadanes i posant en practica nous modes d’organitzacié (Atton,
2002). En la conformacié d’aquest tipus hi tenen molt pes el pensament i la praxi
anarquistes (Downing, 2001; Fuchs, 2010).

La formulacio dels mitjans critics fa dels continguts contrahegemonics en el
marc de les societats capitalistes contemporanies I'element imprescindible per con-
siderar-los una expressié de comunicacié alternativa (Sandoval, 2009). Els mitjans
critics recorren a estratégies i practiques propies del periodisme i els mitjans con-
vencionals, com ara el treball professional, la publicitat, la no gratuitat dels contin-
guts o una estructura interna més jerarquica per assolir audiencies més amplies i
competir amb el periodisme majoritari (Fuchs, 2010). Els elements d’implicacié po-
pular i de crida directa a la mobilitzacid, molt més presents en els altres tipus de
mitja alternatiu, tenen aqui una importancia menor. Els principals autors que han
definit aquest tipus, Fuchs (2010) i Sandoval (2009), el vinculen a la concepcié
marxista de la comunicacié de massa.

Cap d'aquests quatre models no incorpora la totalitat dels elements defini-
dors d'un mitja alternatiu ideal que hem esmentat en |'epigraf anterior, sind que
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emfasitzen uns elements o uns altres. Els subculturals i els ciutadans privilegien
sobretot la participacio i I'expressié individual i col-lectiva; els radicals equilibren
formes d'organitzacié horitzontals i democratiques amb missatges contrahege-
monics, i els critics prioritzen els continguts per sobre del procés (Jeppesen, 2016;
Sandoval, 2009). Es fa patent, doncs, la naturalesa polimorfica dels mitjans alter-
natius.

3. Metodologia

El proposit de I'article és exploratori i sequeix una metodologia quantitativa, ates
que prioritza la descripcio, la distribucié cronologica i la tipificacié d'un fenomen a
la seva interpretacio (Sanchez, 2019). Aixi, la principal eina per elaborar la present
proposta és la revisio bibliografica, a través de la qual es poden identificar les fites
assolides en la produccié d'una disciplina cientifica i extreure’'n les dades més relle-
vants (Grant i Booth, 2009); aquesta operacio permet extreure i sintetitzar les infor-
macions significatives per articular la cronologia i la tipologia de les capcaleres
alternatives. Les bases de dades académiques consultades sén el Cataleg Collectiu
de les Universitats de Catalunya, Revistes Catalanes amb Accés Obert, Tesis Docto-
rals en Xarxa, Dialnet Plus i Google Académic.

Hem elaborat una llista de conceptes i termes a partir de la consulta de biblio-
grafia especialitzada en mitjans alternatius, tant d'estudis generals (Atton, 2002;
Downing, 2001; Jeppesen, 2016; Rodriguez, 2003) com d’altres de més especifics
(Claramunt, 2019; Duncombe, 1997; Lopez, 1994), amb I'objectiu de superar
I'ambigitat del concepte premsa alternativa i, al mateix temps, ésser exhaustius en
la deteccid i avaluacio d'obres. La llista inclou des de les categories més generiques
de «premsa alternativa» i «revista alternativa», emprades en una primera fase de
recerca, fins a les més precises de «premsa anarquista», «socialista», «comunista»,
«obrera», «radical», «contrainformativa», «veinal», «ecologista» i «fanzins», a
més de combinacions com «premsa» i «moviments socials», seguint, com s'ha in-
dicat, la terminologia de la bibliografia citada. Pel que fa als formats, els documents
escollits inclouen llibres, capitols de llibre, articles cientifics, articles de premsa es-
pecialitzada i comunicacions en congressos.

Pel que fa al criteri de seleccio, hem escollit tots els treballs que incloguin algu-
na de les paraules clau al titol o al resum, o bé que hi dediquin un apartat especific,
i hem descartat les obres que no facin referéncia a Catalunya. El gros de docu-
ments versa sobre premsa obrera, majoritariament anarquista, el corrent politic
dominant entre la classe treballadora a Catalunya a cavall dels segles xix i xx (Abe-
[16, 2010; Claramunt, 2019). A banda de la revisid de les bases de dades, hem de-
cidit recérrer també a aportacions més generals sobre la historia de la premsa
catalana, com les de Guillamet (1975, 1983, 1994, 2013), Guillamet i Mauri (2015),
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Figueres (1989) i Casasus (2015). La xifra total d'obres sobrepassa la setantena;
citem les més representatives per raons d’espai.

Per a I'analisi hem definit un esquema interpretatiu de quatre categories, per tal
d’obtenir el mateix tipus de dades de cada document: grups impulsors de les cap-
caleres, tipus de continguts i orientacié, organitzacié interna de les publicacions i
relacid amb el public. A partir d'aquestes quatre variables podem reconstruir el
perfil de les publicacions i confrontar-les amb els quatre tipus principals de mitja
alternatiu sintetitzats per Jeppesen (2016), a fi d'ubicar les experiencies del cas
catala en els models tedrics més recurrents.

D'altra banda, a partir de la cerca per materies del Cataleg Collectiu de les
Universitats de Catalunya hem constatat I'existéncia de moltes revistes alternatives
gue no han estat estudiades. Pel que fa a les capcaleres —en paper o exclusiva-
ment digitals— del 2000 endavant, moltes de les quals tampoc no han aparegut
en cap estudi, s'ha recorregut a cercadors convencionals per detectar-les. En amb-
doés casos, n'hem recollit algunes dades hemerografiques registrals basiques —titol
i subtitol, entitat impulsora, tipus de publicacié, anys d’edicié— per tal de situar-les
cronologicament i tipologica.

4. Historia i tipologia de la premsa alternativa
de Catalunya

Estructurem la proposta en sis periodes, compresos entre la segona meitat del segle xix
i les primeres décades del xx, per a la delimitacio dels quals ens hem servit d'obres
de la bibliografia especifica en premsa alternativa catalana, d'aportacions d'in-
vestigacié en comunicacio alternativa en clau estatal (Mayugo, 2007; Fleischman,
Reguero i Saez, 2009) i d'estudis generals de la historia de la premsa a Catalunya
(Figueres, 1989; Gémez-Mompart, 1992; Guillamet, 1988, 1994 i 2013). També
hem tingut en compte I'evolucié historica dels moviments socials, i és que els mit-
jans alternatius «segueixen els fluxos i refluxos propis dels moviments socials que
els donen vida» (Tubau i Valles, 1999: 15). Per tant, és important observar els con-
textos «d’aguditzacio de la lluita global contra el sistema», que és quan adquirei-
xen més rellevancia (Prado, 1980: 163). Alguns periodes estan delimitats per
esdeveniments cabdals de la historia general del pais i, també, de la dels mitjans i
el periodisme —la Guerra Civil, per exemple—, mentre que d’altres presenten fron-
teres més difuses, fonamentades en cicles de canvi social, cultural i tecnologic.

4.1. Segona meitat del segle xix: primers exponents

Tenint en compte les caracteristiques dels mitjans alternatius apuntades al marc
tedric, considerem la premsa satirica i la premsa obrera els tipus de periodic que
enceten la tradicié de premsa alternativa catalana. Tots dos presenten planteja-
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ments divergents amb I'enfocament i I'orientacié del periodisme dominant de
I'época, a més d'oferir una mirada social critica en aquesta etapa de transit cap a
la societat de massa en que, malgrat el predomini de la premsa d’opinid, ja s'esta-
ven desenvolupant els periddics informatius (Gémez-Mompart, 1992).

En la decada de 1860, I'aparicié de la premsa satirica suposa la decidida represa
del catala en la premsa. Precisament, el model de llengua emprat per aquestes
publicacions, popular i accessible, s'oposa al de les publicacions intellectuals de la
Renaixenca (Guillamet, 1994). La premsa humoristica és practicada per capcaleres
de diversos signes politics, perd durant el darrer tram del segle xix la que té més éxit
és la republicana i catalanista, sovint també anticlerical i populista, que enceten ti-
tols com Un Tros de Paper i Lo Noy de la Mare (Figueres, 1989: 48; Guillamet i
Mauri, 2015: 185). En parallel a la florida de premsa estrictament satirica, aparei-
xen setmanaris humoristics amb vocacié informativa que esdevenen «el mitja de
socialitzacié i accés a la lectura d’amplis sectors de la classe treballadora» (Guilla-
met, 2013: 20); els més rellevants sén La Campana de Gracia i L'Esquella de la
Torratxa. Contraposats en estil, orientacié i continguts a la premsa convencional de
I'época, poden englobar-se en el tipus de premsa critica, atés que organitzativa-
ment es diferencien poc de la premsa politica i els incipients diaris comercials.

La premsa obrera comenca a desenvolupar-se a partir de 1868. L'escenari sorgit
de la Revolucié Gloriosa propicia el reconeixement de la llibertat d’expressio i la
formacio de societats obreres (Abelld, 2010; Tavera, 1978), fet que resulta en I'im-
puls de publicacions fetes des de I'Optica de la classe treballadora, que a Catalunya
soén principalment anarquistes, atés I'arrelament primerenc i el desenvolupament
notable que hi té aquest moviment politic. La premsa acrata «s'inscriu, indiscutible-
ment, en la tradicié del periodisme ideoldgic decimononic», com la premsa bur-
gesa de I'época (Claramunt, 2019: 268). N'apareixen diversos subtipus: anarcocol-
lectivistes —E/ Productor, Acracia—, anarcocomunistes —La Justicia Humana, Tier-
ra y Libertad—, sociologiques —Ciencia Social, Natura— i lliurepensadores —La
Tramontana.

A banda de textos teorics i doctrinals, aquestes revistes publiquen informacions
sobre la vida de la classe treballadora, conflictes sindicals i accidents laborals, ques-
tions minimitzades en els periddics dominants; malgrat que en algunes revistes hi
participen intellectuals i individus amb formacié académica, el gros dels redactors
son obrers (Madrid, 1988). En la premsa anarquista s'aprecien caracteristiques que
posteriorment es reproduiran en altres variants de premsa alternativa: absencia
d'anim de lucre; estructura reduida, poc jerarquica i autogestionada; continguts
diferenciats de I'oferta de premsa dominant, important collaboracié dels lectors i
cooperacio entre capcaleres (Claramunt, 2019; Tavera, 1978). Per tot aix0, editorial-
ment i organitzativa constitueix «una alternativa a la premsa burgesa» (Claramunt,
2019: 170). Atenent les caracteristiques d’aquest model, el situem entre els mitjans
radicals.
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4.2. Primer terg del segle xx: creixement i auge de la premsa obrera

En aquest periode s'afermen un seqguit d'avencos formals, técnics, de llenguatge
periodistic i de professionalitzacid que consoliden el model de premsa de massa a
Catalunya durant els anys de la Mancomunitat (Gomez-Mompart, 1992). Emergeix
el model de diari informatiu, més tardanament que en altres paisos a causa del
«clima social de tensions politiques» previ, que afavoria la premsa ideologica (Ca-
sasus, 2015: 163). Superats els anys de la dictadura de Primo de Rivera, la Segona
Republica representa la «culminacié del pluralisme periodistic a Catalunya» (Guilla-
met, 1994: 128), amb la recuperacid, diversificacié i normalitzacié de capcaleres
politiques i informatives.

Aixi, per exemple, la premsa satirica empren diversos camins diferenciats. Fi-
gueres distingeix entre la premsa humoristica «de to intellectual i artistic», «la
vinculada directament amb la politica» i «la purament humoristica» (Figueres,
1989: 67). D'un origen contestatari, que la situava prou clarament com una variant
primerenca de premsa alternativa, la premsa satirica passa a formar part dels par-
tits, també dels conservadors. De fet, la més reeixida és Cu-cut!, adscrita a la Lliga
Regionalista i, per tant, «alineada amb els postulats dretans» (Figueres, 1989: 66).

Amb matisos, els canvis també arriben a la premsa anarquista. Malgrat |'estre-
tor economica, la capacitat editora del moviment creix, es multipliquen les capca-
leres i se n'inicia una incipient professionalitzacié en alguns casos (Dalmases, 1992);
d'altra banda, se'n modernitzen tant la morfologia com els continguts, amb I'incre-
ment de la informacio d'actualitat (Claramunt, 2019). Les capcaleres que encarnen
millor els canvis en la premsa anarquista, en les seves vessants anarcosindicalista i
socioldgica, son Solidaridad Obrera i La Revista Blanca, que adopten alguns trets
més propis del paradigma de mitja critic.

Després d'un final de segle xix convuls a causa del terrorisme, la repressio i
la manca de coordinacio, I'anarquisme es refa a través de I'anarcosindicalisme i la
creacié de la Confederacié Nacional del Treball, que esdevé el principal sindicat de
Catalunya (Abell6, 2010). El seu drgan, Solidaridad Obrera, representa el punt cul-
minant de la premsa anarcosindicalista. Es converteix en diari el 1916, pero és dos
anys després que se li dona un nou impuls: se'n professionalitzen la direccié i la
redaccio —cinc obrers escollits assembleariament— i se li busca un financament
més solid —es preveu la publicitat— perquée competeixi «com a periodic alternatiu
i un xic per defora dels circuits periodistics més comuns» (Tavera, 1992: 16). Preval
la informacio de les lluites obreres, sense descuidar I'actualitat politica, els textos
doctrinals i les collaboracions.

Per la seva banda, La Revista Blanca és producte de I'impuls editorial del nucli
de la familia Montseny, que també publica llibres doctrinals, instructius i literaris. Es
tracta d'una «publicacié divulgadora de l'ideal llibertari, de la construccié de la
societat futura i de la culturitzacié del poble» (Pradas, 2011: 59) a través d'articles
cientifics, historics i culturals. Independent de cap sindicat ni organitzacid, no pa-
teix la censura de la dictadura de Primo de Rivera, aconsegueix superar «I’ambit del
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cercle obrer i llibertari» (Pradas, 2011: 153) i arriba a lectors de classe mitjana,
gracies també a la collaboracié d'intellectuals de prestigi internacional.

Pel que fa a la premsa socialista i comunista, la seva preséncia al pais és molt
limitada, en consonancia amb la incidéncia escassa d'aquests corrents ideoldgics
entre la classe treballadora catalana fins al 1936 (Ballester, 2005; Zoffman, 2020).
Podem esmentar La Internacional i La Justicia Social, promogudes per la federacio
catalana del Partit Socialista Obrer, i La Batalla, del Bloc Obrer i Camperol.

La Guerra Civil i la nova correlacio de forces a Catalunya provoquen «canvis
sense precedents en la premsa catalana», que situen la premsa obrera en «una
posicio preponderant» (Guillamet, 1994: 154). Les forces revolucionaries s'apode-
ren dels diaris conservadors: la CNT utilitza les installacions de La Veu de Catalunya
per editar Catalunya, diari vesperti en catala; el PSUC requisa els tallers del diari E/
Mati per imprimir-hi el seu drgan, Treball, i la UGT ho fa amb Las Noticias (Casasus,
2015: 167). De fet, només durant la Guerra la premsa socialista i comunista té cert
pes (Ballester, 1996). Tanmateix, la derrota republicana suposa la fi d'aquest breu
moment de «creixement inusitat, inesperat i [...] artificial» de la premsa obrera
(Dalmases, 1992: 71).

4.3. Postguerra i primer franquisme: clandestinitat

El conjunt de la premsa a Catalunya i la seva tradicié periodistica queden estroncats
amb la dictadura, que instaura els «severs rigors d'una censura extrema» (Casasus,
2015: 168), prohibeix publicacions i impulsa un sistema de diaris i periodics propi
(Guillamet, 1994). Partits, organitzacions i grups democratics mantenen, ja sigui
des de I'exili o des de I'interior, una activitat propagandistica i periodistica clandes-
tina que compleix diverses funcions.

D’entrada, la premsa clandestina conserva el contacte entre militants i simpatit-
zants i actua com a element d’'organitzacié i comunicacié (Bové i Capilla, 1995),
perd també exerceix un modest paper informatiu en oferir continguts sobre la vida
quotidiana sota la dictadura i accions de la lluita antifranquista, aixi com comenta-
ris d'actualitat internacional, davant la manca de pluralisme dels mitjans del régim
(Bassets i Bastardes, 1979). Continuen publicant-se, amb periodes d'interrupcié a
causa de les dificultats de I'exili i la persecucié a I'interior, capcaleres com Solidari-
dad Obrera i Treball (Bové i Capilla, 1995). Després d'uns anys, just acabada la
Guerra, d'activitat periodistica minima, la difusié de butlletins antifranquistes s'in-
tensifica entre el 1945 i el 1953, coincidint amb I'esperanca d’una fi rapida del re-
gim arran de la derrota de les poténcies de I'Eix a la Segona Guerra Mundial; entre
el 1963 i el 1966, es produeix un nou reflux (Bassets i Bastardes, 1979).

4.4. Del 1966 al 1979: de la revifalla a la combativitat en democracia

En els darrers anys de la dictadura i els primers de la democracia, la critica al régim
franquista i la mobilitzacié ciutadana s'intensifiquen progressivament (Tejerina,
2018). Aquest periode, que hem emmarcat entre I'aprovacié de la Llei de premsa,

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 38 (2) (NOVEMBRE 2021)




ELOI CAMPS DURBAN

o Llei Fraga, de 1966, i el restabliment dels ajuntaments democratics, el 1979, la
premsa alternativa exerceix, sobretot mentre la dictadura és vigent, un paper contra-
informatiu respecte al discurs del regim. L'efervescéncia social alimenta el creixe-
ment dels periodics alternatius, aixi com la diversificacié de capcaleres.

La premsa obrera clandestina creix en parallel a I'augment de forces de I'opo-
sicié antifranquista (Bassets i Bastardes, 1979). Després de la mort del dictador i
amb la legalitzacié dels partits, aquest tipus de premsa es normalitza i intenta so-
breviure en el nou escenari, ja desproveida del potencial de comunicaci¢ alternativa
i limitant-se a exercir de portaveu d’organitzacions politiques i sindicals; en parallel,
neixen publicacions obreres autonomes, organitzades horitzontalment i al marge
dels partits (Fontcuberta, 1979), que respondrien a un model de mitja radical.

A principis dels setanta també s’engeguen projectes d'agencies informatives
clandestines, impulsades per periodistes democrates amb I'objectiu d’aglutinar i
difondre informaci¢ sobre I'antifranquisme; les principals sén I’Agencia Popular
Informativa, de tendéncia esquerrana (Pérez i Tébar, 2004), i el Servei d'Informacio
Catala, d'optica catalanista (Crexell, 1989), que editen sengles butlletins. Es tracta
de dues experiéncies que entronquen amb els mitjans critics, ja que son editades
per nuclis independents de professionals i proposen un tractament periodistic dels
continguts.

Un altre exponent de premsa critica sén les revistes contraculturals, amb un curt
periode de certa repercussio entre les darreries del franquisme i principis dels vui-
tanta. Capcaleres com Ajoblanco, El Viejo Topo o Star, «revistes de contracultura
alternativa», plantegen la ruptura amb la dictadura i s'interessen per questions
com «l'ecologia, I'urbanisme sostenible o el moviment gai» (Simelio, 2017: 98). En
aquests projectes hi participen periodistes, intellectuals, artistes i estudiants, i es
recorre a algunes estrategies de la premsa comercial —publicitat, distribucié en
quioscos i circuits convencionals.

La premsa comarcal, la tradicié genuina de la qual havia quedat estroncada
amb la Guerra Civil i la dictadura, revifa als anys seixanta gracies sobretot a I'acti-
vacio de grups ciutadans i el suport de parroquies progressistes (Guillamet, 1975).
El model de la premsa comarcal es desenvolupa com a «practica no professional
del periodisme i eina i expressié alhora dels moviments politics, culturals i popu-
lars» (Guillamet, 1983: 25), en qué la proximitat entre els mitjans i els lectors és
molt alta i es funciona gracies a la participacié de la societat civil. Aquests trets,
juntament amb el paper capdavanter en la normalitzacié linguistica, fan de la
premsa comarcal associativa un exemple de mitja ciutada.

La premsa veinal mereix una mencié a part com a variant de premsa comarcal.
Es tracta d'un tipus de mitja ciutada, present fonamentalment a Barcelona i I'area
metropolitana, lligat al moviment contra I'urbanisme descontrolat i mancat de cri-
teris socials del desarrollismo. Lépez la considera un exponent de «periodisme al-
ternatiu i autogestionari», en qué intervenen veins, activistes i professionals, i que
ofereix continguts d'actualitat local, perd també sobre questions politiques i socials
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que no apareixen en la premsa del franquisme (Lopez, 1994: 9). A més, exerceixen
una funcio de cohesio als barris, fet que les classifica com a mitja ciutada.

Amb el restabliment de la democracia, apareix una nova tendéncia en la prem-
sa alternativa, que tindra continuitat en époques posteriors. Es tracta de la premsa
dels moviments socials, vehicle per a la difusié de la diversitat de les lluites civils i
d’un model informatiu amb criteris de noticiabilitat propis. En sén exemples publi-
cacions feministes com Opcion, Vindicacion Feminista i Dones en Lluita (Barrachi-
na, 2010) i ecologistes com Alfalfa, Userda i Integral (Bigas, 1993). Com a premsa
radical, paren una atencio preferent a una tematica social concreta, es vinculen a
campanyes i accions dels moviments socials i funcionen de manera horitzontal; al-
gunes publicacions, com Dones en Lluita i Integral, arriben a constituir-se en coo-
perativa.

4.5. De laTransicio a la fi del segle: diversificacio de models

Amb la consolidacio progressiva de la democracia, la mobilitzacié social perd forca
davant les noves administracions i el protagonisme recuperat de partits i sindicats.
Es passa de les reivindicacions unitaries a la fragmentacié i I'atomitzacié de les
lluites socials (Tejerina, 2018). Aquest esllanguiment, del segon tram dels anys vui-
tanta a finals dels noranta, repercuteix negativament en el dinamisme de la comu-
nicacié alternativa (Mayugo, 2007). En la premsa alternativa es dona un procés
doble: mentre que alguns tipus de publicacions, com les veinals, pateixen una da-
vallada quantitativa i d'incidencia (Maristany i Musons, 2002), apareixen i es con-
soliden capcaleres que reflecteixen les noves inquietuds socials.

Als anys vuitanta es produeix I'esclat definitiu de la premsa subcultural. Després
d’uns inicis, a la segona meitat dels setanta, vinculats sobretot a la ciéncia ficci¢ i al
comic underground, els fanzins es multipliquen en estreta vinculacié a les subcul-
tures del rock. Aymerich els caracteritza: tiratges curts, periodicitat irregular, inde-
pendéncia total, oportunitat per a creadors incipients i eclecticisme en els
continguts, units a la feblesa economica (Aymerich, 1990). Avancada la década
dels vuitanta, es produeix I'acostament entre collectius ocupes, llibertaris, indepen-
dentistes i antimilitaristes, i fanzins musicals; aixi, s'eixampla |'espectre d'aquestes
publicacions, «deixant cada vegada més espai a propostes ideologiques antiautori-
taries» i a la informacié sobre moviments socials (Aymerich, 1990: 45), de manera
que esdevenen un hibrid entre els tipus subcultural i radical.

Pel que fa a la premsa radical, el sorgiment de nous periodics, sovint de trajec-
tdria molt breu, és constant. Fins i tot durant uns anys funciona una agéncia d'in-
formacio, I'’Agéncia de Noticies Alternativa, focalitzada en moviments socials. A
banda de nous titols feministes i ecologistes, als anys vuitanta i noranta destaquen
les publicacions del moviment pacifista i objector i les ocupes. Entre les primeres hi
ha titols com La Puca i el General, En Peu de Pau o El Mocador. Per la seva banda,
la premsa ocupa neix vinculada a aquest moviment social i té en la premsa anar-
quista i les revistes veinals els seus precedents (Dominguez, 2015: 102). Subratllem
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Info Usurpa i Contra-Infos, periodics murals promoguts per la xarxa d'espais ocu-
pats catalans, que també sdn pioners com a publicacions alternatives en linia.

Meés enlla d'aquestes experiéncies especialitzades, a finals dels anys noranta i
principis del segle xxi es detecta una florida de periddics alternatius radicals en
forma de butlletins contrainformatius, escampats per moltes viles catalanes, que
recullen i difonen informacié de la varietat de moviments socials i politics de les
seves poblacions i comarques. En sén alguns exemples Desobediéncia (Baix Pene-
des), El Pésol Negre (Bages i Bergueda), Ordint la Trama (Sabadell) i Terra (comar-
ques gironines).

Una capcalera singular d’aquest periode és la revista mensual /llacrua, publica-
da entre el 1992 i el 2010. L'edita un collectiu creat especificament per impulsar
un mitja de comunicacié alternatiu proxim als moviments socials, perod essent-ne
independent per transcendir els entorns mobilitzats, amb una proposta informativa
variada i cercant «una certa qualitat periodistica» malgrat funcionar amb treball
voluntari (/llacrua, 2002: 17). La considerem, doncs, un hibrid dels models radical i
critic.

4.6. Inicis del segle xxi: digitalitzaci6, crisi i noves oportunitats

El darrer periode arranca a principis del segle xxi, quan es produeix la reactivacio i
I'augment de la coordinacié entre moviments socials. Es un cicle de critica creixent
a la globalitzacio, plasmada a escala mundial en les manifestacions multitudinaries
de Seattle (1999) i Génova (2001), i poc després amb el rebuig a la Guerra de I'lraqg;
aixo propicia que sorgeixin nous mitjans alternatius, els quals aprofiten les possibi-
litats de I’entorn digital (Fleischman, Reguero i Sdez, 2009). La mobilitzacioé civil a
inicis de la década de 2010, en resposta a les conseqiiéncies socioeconomiques
provocades per la crisi economica global de 2007, també ha estimulat nous projec-
tes de comunicacio alternativa (Barranquero i Meda, 2015).

L'increment de comunicacié i coordinacié entre organitzacions civiques i movi-
ments socials en el context de les mobilitzacions de finals dels anys noranta i principis
del segle xxi dona lloc a una xarxa internacional, /ndymedia, formada per nodes lo-
cals, els centres de mitjans independents (CMI), portals digitals a través dels quals
activistes informen de les protestes (Fleischman, 2004). El CMI de Barcelona s'activa
el 2001 i en I'actualitat es manté en funcionament. Un altre portal informatiu de ti-
pus radical d'inicis del segle és Kaos en la red. D'altra banda, diverses campanyes i
mobilitzacions produeixen butlletins: Altaveu, Esta tot Fatal i Setze de Marc.

Fruit d'aquesta dinamica d’experiéncies d'informacié alternativa, el 2006 apa-
reix Directa. Tot i tenir I'origen en els moviments socials, és, com lllacrua, indepen-
dent de qualsevol organitzacio, i aposta per la investigacié i el tractament de
guestions socials amb poc resso mediatic, perd procurant assolir un bon nivell pe-
riodistic (Ginés, 2010). La revista, actualment quinzenal, funciona de manera as-
semblearia i té corresponsalies arreu dels Paisos Catalans. El 2010, fllacrua s'hi va
integrar com a seccio.
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En la decada de 2010, apareixen arreu del pais noves publicacions, majoritaria-
ment digitals, de periodisme local alternatiu. Un model informatiu semblant al
d'lllacrua i Directa, combinat amb I'heréncia dels butlletins contrainformatius, és la
base d'iniciatives com Xarxa Penedes, La Riuada (el Prat de Llobregat), Ariet (Giro-
na) o La Palanca (Alt Urgell), amb vocacioé periodistica, matriu associativa i que
funcionen amb treball voluntari. Tanmateix, alguns d'aquests nous mitjans de pro-
ximitat adopten la cooperativa per professionalitzar-se, com Surtdecasa (diverses
comarques), fFet a Sant Feliu (Sant Feliu de Llobregat), Malarrassa (Terrassa) i Se-
tembre (Osona), entre altres, acostant-se aixi al model de mitja critic.

També a escala nacional han aparegut diverses publicacions que responen al
tipus critic, com les revistes Alternativas Econdmicas, Critic, Catarsi i el diari Jorna-
da, que compten amb redaccions professionalitzades i s'organitzen en forma de
cooperativa, com també fa Directa des de 2016. Un model, el cooperatiu, que
encaixa amb molts dels postulats de la comunicacié alternativa i, al mateix temps,
li permet ser més viable (Barranquero i Sanchez, 2018).

5. Conclusions

La historiografia de la premsa catalana, tot i un gran volum de recerques i assoli-
ments, presenta encara avui un panorama incomplet en algunes arees. Una és la
comunicacié alternativa, poc tractada per les ciéncies de la comunicacio del pais
(Casasus, 2005). L'objectiu del present article és contribuir a la investigacié de la
premsa alternativa de Catalunya a partir d'un esquema cronologic i tipologic que,
reunint i connectant la literatura disponible, completada amb una cerca hemero-
grafica propia, doni compte de la seva persisténcia i diversitat. D’aguesta manera,
amb un plantejament de llarga duracié, es pot copsar amb més nitidesa el desen-
volupament d'aquests periodics (Saez, 2008: 58).

Com hem apuntat en la introduccié, moltes obres estan vinculades a la premsa
obrera, principalment anarquista, d'entre el tercer ter¢ del segle xix i la Guerra Civil
(Claramunt, 2019; Dalmases, 1992; Madrid, 1988; Pradas, 2011; Tavera, 1978 i
1992). Pel que fa altres tipus de premsa alternativa, I'existéncia d'obres monogra-
fiques és forca limitada (Aymerich, 1990; Barrachina, 2010; Bigas, 1993; Bové i
Capilla, 1995; Dominguez, 2015; Lépez, 1994; Maristany i Musons, 2002; Simelio,
2017) o directament inexistent, de manera que cal refiar-se d'articles periodistics.
Partint d'aqui, la nostra proposta és exploratoria, si bé hem procurat que sigui com
més completa i fonamentada millor. Tenint en compte aquests condicionants,
apuntem dues conclusions a partir dels objectius plantejats.

En primer lloc, pel que fa a I'evolucio historica, distingim dues grans etapes: la
primera, en qué apareixen, es configuren i s'estenen la premsa satirica i I'obrera, i
la segona, que arranca en I'¢ltim tram del franquisme, en que en pocs anys sorgei-
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xen i es desenvolupen diversos tipus de publicacions alternatives. S'observa I'exis-
téncia continuada de publicacions que han plantejat diversos models d'organitzar-se,
explicar la realitat, crear continguts i relacionar-se amb I'audiéncia diferenciats i
critics amb els dels periodics preeminents en cada etapa historica. Malgrat el carac-
ter «inconstant, difus i en ocasions efimer» dels mitjans alternatius (Saez, 2009:
420), podem apuntar que la historia de la premsa alternativa de Catalunya, con-
siderant-ne conjuntament les diferents variants, s'estén almenys durant un segle
i mig.

Com a segona conclusié, assenyalem que en la premsa de Catalunya han sorgit
exponents dels models de mitja alternatiu que Jeppesen (2016) recull com les qua-
tre principals manifestacions de la comunicacioé alternativa: subculturals, ciutadans,
radicals i critics.

Tipus de premsa alternativa de Catalunya

Subcultural Ciutadana Radical Critica
Fanzins Premsa comarcal Revistes satiriques (s. XIX) Diaris i revistes obrers
associativa . . . T
Revistes i butlletins obrers Butlletins d'agencies

Premsa veinal de contrainformacié

Premsa dels moviments socials

(ecologista, feminista, pacifista, Revistes contraculturals
ocupa, etc.) Revistes alternatives
Butlletins contrainformatius independents

locals

Premsa cooperativa

Taula 1. Tipus de premsa alternativa de Catalunya

Font: Elaboracié propia.

El model més abundant, divers i amb més continuitat historica és el radical,
seguit del de la premsa comarcal associativa. Alguns tipus han tingut una difusié i
influencia més puntual —la premsa veinal en el tardofranquisme i la Transicio, els
fanzins entre els anys setanta i noranta—, mentre que d‘altres, com els critics, no
han generat un volum de capcaleres tan elevat. A la practica, com hem indicat en
diversos punts, aquestes quatre vessants de la premsa alternativa poden donar lloc
a capcaleres que combinen caracteristiques de dos dels models.

Ambdues conclusions s’han de llegir més en clau d’hipotesi que com a resultats
definitius. La proposta presentada en aquest article pot servir per afinar conceptes,
estimular la recerca —comencant per I'inventari, catalogacié i descripcié hemero-
grafica— i, en definitiva, advertir I'existéncia d'una premsa alternativa a Catalunya,
constant i heterogénia, perd amb uns elements definidors comuns, que forma part
de la historia de la premsa del pais i de la seva pluralitat periodistica al llarg del
temps.
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The dissemination of scientific information about the SARS-CoV-2 virus
and Covid-19: A case study of the RTVE Lab’s El Método program

RESUMEN:

El método es una serie emitida por el Laboratorio de Innovacion Audiovisual de RTVE.es
(Lab), durante el estado de alerta en Espafa, para informar sobre Io concerniente a la
COVID-19. Los objetivos son: averiguar el formato (tipologia y estructura); conocer las
técnicas de produccion y realizacidon usadas para grabar y editar los contenidos; revelar
las tematicas mas representativas sobre la COVID-19; averiguar las tipologias de las
fuentes informativas; descubrir si hay equidad de género en las fuentes expertas,

e identificar las estrategias divulgativas usadas para explicar la terminologia cientifico-
tecnoldgica. Los resultados indican que se usaron herramientas ofimaticas de Google
para trabajar en remoto; que las fuentes informativas cumplen con la equidad de género,
y son principalmente especialistas; asi como que se hace uso de elevado nimero de
estrategias divulgativas divergentes. Se concluye que Internet es un medio 6ptimo para
crear nuevas narrativas e innovar en formatos, ofreciendo un modelo excelente para
informar sobre salud en tiempos de confinamiento. Un material de utilidad para ampliar
las competencias digitales en el periodismo y la divulgacion cientifica.

PALABRAS CLAVE:
divulgacion cientifica, periodismo cientifico, COVID-19, nuevas narrativas, estrategias
divulgativas, terminologia cientifica.
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La divulgacion cientifica sobre el virus SARS-CoV-2 y la COVID-19: Ia serie
El método del Lab de RTVE.es como caso objeto de estudio

The dissemination of scientific information about the SARS-CoV-2 virus
and Covid-19: A case study of the RTVE Lab’s El Método program

RESUM:

El método és una série de divulgacio cientifica emesa pel Laboratori d'Innovacio
Audiovisual de RTVE.es (Lab), durant I'estat d'alerta a Espanya, per informar sobre allo
relatiu a la COVID-19. Els objectius son: esbrinar el format (tipologia i estructura);
coneixer les técniques de produccio i realitzacio usades per gravar i editar els
continguts; revelar les tematiques més representatives sobre la COVID-19; esbrinar

les tipologies de les fonts informatives; descobrir si hi ha equitat de génere en les fonts
expertes, i identificar les estratégies divulgatives utilitzades per explicar la terminologia
cientificotecnologica. Els resultats indiquen que es van fer servir eines ofimatiques
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de Google per treballar en remot; que les fonts informatives compleixen I'equitat de
génere, i sOn principalment especialistes; com també que s'utilitza un nombre elevat
d'estratégies divulgatives divergents. Es conclou que Internet és un mitja optim per
crear noves narratives i innovar en formats i €s un model excellent per informar sobre
salut en temps de confinament. Es un material d'utilitat per ampliar les competéncies
digitals en el periodisme i la divulgacio cientifica.

PARAULES CLAU:
divulgacio cientifica, periodisme cientific, COVID-19, hoves harratives, estratégies
divulgatives, terminologia cientifica.
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The dissemination of scientific information about the SARS-CoV-2
virus and Covid-19: A case study of the RTVE Lab's E/ Método program

La divulgacion cientifica sobre el virus SARS-CoV-2 y la COVID-19: la serie
El método del Lab de RTVE.es como caso objeto de estudio

La divulgacio cientifica sobre el virus SARS-CoV-2 i la COVID-19: la série
El méetodo del Lab de RTVE.es com a cas objecte d'estudi

RABSTRACT:

El Método is a science dissemination program that was broadcast by RTVE.es's
Audiovisual Innovation Laboratory (Lab) during the state of alert in Spain to provide
information about Covid-19. The goals of our research were to determine the format
(typology and structure), to investigate the production and direction techniques used to
record and edit the content, to establish the most representative topics on Covid-19,

to define the various types of information sources, to discover if there was gender
equity in expert sources, and to identify the informative strategies used to explain the
scientific-technological terminology. The results show that Google office tools were used
to work remotely; that the information sources complied with gender equality and
mainly involved experts; and that a large number of divergent dissemination strategies
were used. It is concluded that the Internet is an optimal medium for creating new
narratives and for innovating formats, offering an excellent model for informing about
health in times of lockdown, while providing useful material for expanding digital skills
in journalism and scientific dissemination.

KEYWORDS:

science dissemination, scientific journalism, Covid-19, new narratives, dissemination
strategies, scientific terminology.
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1. Introduccion

El estudio investiga un programa de divulgacion cientifica creado durante el estado
de alarma en Espafa por la propagacion del virus SARS-CoV-2 para informar de
todo lo concerniente a la COVID-19. Se trata de la serie titulada E/ método, que
estd dirigida por la productora The Facto Productions, dedicada al periodismo de
investigacion, y Luis Quevedo, divulgador cientifico internacional. Asimismo, esta
coproducida por la productora El Cafonazo, especializada en crear nuevos forma-
tos, y es emitida por el Laboratorio de Innovaciéon Audiovisual de RTVE.es (Lab),
cuya funcion es «explorar, analizar, ensayar y difundir, formas discursivas digitales
innovadoras» (Vicente, 2015: 4).

Desde los inicios de la informacion cientifica un 10 de octubre de 1982 en La
Vanguardia con la incorporacién de cuatro paginas monogréficas dedicadas a la
divulgacion de la ciencia y de la medicina (Elias, 2003: 6), esta especializacion ha
ido adaptandose a multiples formatos analizados en estudios precedentes. Témen-
se como referencia algunas investigaciones centradas en la radio (Gémez Pascual,
2002; Segura, 2014); el podcast (Lara y Campo, 2018); la television (Moreno Cas-
tro, 2004a; Camarero Calandria, 2012; Paricio, 2002; Barbera, 2016), o los videos
en linea (Garcia-Avilés, 2018).

Ahora, este estudio aporta nuevos datos a las investigaciones sobre programas
de divulgacion cientifica creados en una television de servicio publico (Martinez
Rolan, 2007; Grosso, 2017; Montserrat, 2014; Cano-Orén, Portales-Oliva y Llorca-
Abad, 2017). Se analiza una serie que presenta como particularidad una pro-
duccion, realizacion, edicion y presentacién adaptadas a las normas de confina-
miento decretadas en marzo de 2020 en Espafa por la propagacion del coronavirus
SARS-CoV-2, denominada la primera pandemia global desde la pandemia de gripe
de 1918.

En el estado de emergencia la rigurosidad, contextualizacién y comprension
adquieren maxima importancia pues «el valor de la informacién cientifica generada
se reconoce como fuente de conocimiento en tiempos del 2019-nCoV y la COVID-19
especialmente por su intencién de mejorar la situacion» (Ladzaro-Rodriguez y Herrera-
Viedma, 2020: 2). Por este motivo también se considera significativo analizar las
estrategias divulgativas usadas para explicar los conceptos cientifico-tecnoldgicos a
un publico lego. Y es que la divulgacién cientifica implica cierta adecuacion del
lenguaje cientifico «para publicos generalistas, precisamente porque los temas tra-
tados suelen exigir un dominio terminolégico o conceptual no disponible para todo
el publico, un terreno en que la mediacion periodistica especializada se asemejaria
a la traduccién» (Enguix, 2015: 109).

Mounin (1963) ya advertia que lo que se traduce «no son lenguajes sino men-
sajes, y son éstos, con su estructura, su contexto y su co-texto, los que forman
verdaderamente su significado, y no los términos individuales que los conforman»
(citado en Samudio, 2016: 227), una variable que ha sido analizada en estudios
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precedentes por investigadores de distinta procedencia disciplinar (Ciapuscio,
1997, Calsamiglia y Cassany, 2001; Mapelli, 2003; Salaverria, 2002, Cortifias,
2006; Vicente, 2018). Ahora, se pretende aportar nuevos datos sobre las estrate-
gias divulgativas usadas en el formato digital porque, como indican De Semir y
Revuelta (2006): «Internet resulta ser un medio muy innovador y con unas caracte-
risticas muy favorables para la tematica cientifica y por consiguiente sobre salud»
(citado en Catalan, 2015: 221).

El estudio se complementa con un analisis de las tematicas abordadas para in-
formar y formar a la poblacién sobre lo concerniente a la COVID-19. Y es que el
periodismo especializado exige «un enfoque diferente al del generalista, que suele
nombrarse como un tratamiento “en profundidad” y que no se limita a referir los
hechos de la actualidad, sino que los complementa» (Esteve Ramirez, 2010: 14).

Asimismo, se investigan las fuentes usadas para contextualizar, interpretar, ex-
plicar y valorar los acontecimientos sobre los que se informa, pues del rigor de las
fuentes depende la calidad y credibilidad de la pieza informativa. En concreto, se
analizan la tipologia y la procedencia de las fuentes informativas, asi como la visi-
bilidad de las cientificas en el discurso informativo: uno de los temas candentes en
la actualidad.

Es una investigacion que también aporta nuevos datos a las investigaciones
precedentes sobre la COVID-19 en los medios de comunicacion o las redes sociales,
estudiada desde diversos enfoques como: las palabras mas usadas por los hombres
y las mujeres en Twitter (Thelwall y Thelwall, 2020); la gestion de la comunicacion
de crisis con la COVID-19 como caso de estudio (Crespo y Garrido, 2020); el con-
sumo de noticias (Casero-Ripollés, 2020); las noticias falsas (fake news) (Pulido,
Villarejo, Redondo, Guo, Ramis y Flecha, 2020; Pérez-Dasilva, Meso-Ayerdi y Men-
diguren-Galdospin, 2020); la comunicacion corporativa (Xifra, 2020); la percepcién
de los ciudadanos sobre la pandemia (Muniz e Izabela, 2020), o el analisis de la
informacion en los diarios digitales (Lazaro-Rodriguez y Herrera-Viedma, 2020). Y
en este estudio se analiza un programa creado durante el confinamiento para in-
formar y formar sobre la COVID-19 en el soporte digital.

2. Objetivos y metodologia

El objetivo general del estudio es analizar el programa E/ método, emitido por el
Lab de RTVE.es, para informar de la COVID-19. Y los objetivos especificos son:

— Averiguar el formato (tipologia y estructura) de £/ método.

— Conocer las técnicas de produccién y realizacion usadas para grabar y editar
los contenidos.

— Revelar las tematicas mas representativas sobre la COVID-19.

— Averiguar la tipologfa de las fuentes informativas.
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— Descubrir si hay equidad de género en las fuentes expertas.

— Identificar las estrategias divulgativas usadas para explicar la terminologia
cientifico-tecnolégica.

Los pasos metodoldgicos empleados para la investigacion se dividen en las si-
guientes fases:

— Revision bibliogréafica en diversas bases de datos nacionales e internacionales
(Teseo, Dialnet, Google Scholar, Scopus, B-on) para comprobar que la tematica no
ha sido investigada con anterioridad.

— Seleccion de la muestra: se analizan todos los capitulos que conforman la
primera temporada de E/ método (n = 15), desde el 6 de abril hasta el 2 de junio,
para identificar las caracteristicas de una época cronoldgica determinada. Y se vi-
sionan en RTVE a la carta.

— Bloque de analisis: elaborado con el programa Excel para realizar el analisis
estadistico de las variables del estudio (tipologia, estructura, teméticas, fuentes in-
formativas y estrategias divulgativas).

Para analizar el formato (tipologia y estructura), se procede a investigar la tipo-
logia tomando como referente el modelo planteado por Lehmkuhl (2014), que
clasifica los programas de ciencia en tres categorias: information (programa cienti-
fico de informacién); popularisation (programa cientifico de divulgacién cientifica),
y edutainment (programa cientifico de entretenimiento educativo). Una clasifica-
cion que uso para realizar una tipificacion de los programas de ciencia emitidos en
las televisiones europeas. Y, en concreto, para su identificacion analizamos tres
variables: duracion, tematica y actualidad.

Un programa cientifico de informacion, segin Lehmkuhl (2014), se caracteriza
por tener una duracion de siete minutos; informar sobre temas relacionados con la
actualidad, y abordar siempre tematicas vinculadas con el sector cientifico-tecnolé-
gico. Los programas cientificos de divulgacion cientifica: duran mas de 20 minutos;
no suelen estar relacionados con la actualidad al tratar temas profundos de la
ciencia (la teoria de la relatividad, los agujeros negros), y también abordan solo
temaéticas vinculadas con el sector cientifico-tecnolégico. Y los programas de entre-
tenimiento: tratan tematicas cientificas junto a otras no vinculadas con este sector;
pueden informar sobre contenidos que son de actualidad o no, y no se especifica
una duraciéon determinada, por tanto, tomando como referencia los de la parrilla
televisiva espafola, establecemos una media de 50 a 60 minutos. Asimismo, des-
taca una caracteristica propia de este formato: invitar a personajes relacionados
con el sector artistico. Por tanto, a partir de estos datos se analizan las variables
duracion, tematica y actualidad mediante los valores asociados mostrados en la
tabla 1.

Para analizar la estructura de los capitulos se toman como base las identificadas
por Barbera (2016) tras investigar las estructuras de los programas de ciencia de la
parrilla de Television Espafiola otorgando a cada una un valor numérico: 1) cabecera,
entradilla, (introduccién), entrevista, secciones y cierre; 2) cabecera, mondlogo, cita,
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Duracién 1.7 minutos / 2. Mas de 20 minutos / 3. 50-60 minutos
Tematica 1. Ciencia / 2. Ciencia y otras tematicas no cientificas
Actualidad 1.Si/2.No/3.Aveces

Tabla 1. Metodologia para analizar el formato

Fuente: Elaboracion propia.

presentacion, secciones y cierre; 3) introduccién, desarrollo (entrevista) y conclusion;
4) introduccién, secciones y cierre; 5) presentacion, desarrollo y conclusién, y afiadi-
mos la categoria «otras» otorgandole el cédigo numérico 6. Asimismo, tomando
como referencia la metodologia empleada por Cano-Oroén, Portales-Oliva y Llorca-
Abad (2017) y Grosso (2017), se describen los contenidos expuestos en cada parte
de la estructura aplicando una metodologia descriptiva-expositiva.

Para conocer cémo se grabaron y cohesionaron cada una de las partes que
componen la estructura, en tiempos de confinamiento, se realizan entrevistas a los
directores del programa E/ método, Tomas Ocafa y Luis Quevedo; al realizador y
editor, Luis Saavedra, y al director creativo de El Cafionazo, Luis Alcazar. Las entre-
vistas fueron realizadas en junio de 2020.

Las temaéticas se analizan tomando como base los tipos de frames usados por
Shih, Wijaya y Brossard (2008) para analizar las tematicas mas representativas so-
bre tres crisis epidémicas (las vacas locas, el virus del Nilo Occidental y la gripe aviar)
en el diario The New York Times. Una identificacion que realiza basandose en po-
sibles marcos de investigaciones previas relacionadas con el encuadre (Cappella y
Jamieson, 1996; McComas y Shanahan, 1999; Nisbet y Huge, 2006). Y se otorga a
cada categoria un cédigo numérico: 1) consecuencia (pone el foco en las conse-
cuencias de la COVID en las vidas humanas, impacto econémico e impacto social);
2) incertidumbre (la posible propagacion, descripcion de la enfermedad, curas y
expansion del virus); 3) accion (prevencion, posibles soluciones y estrategias); 4)
conflicto (diferencia de opiniones); 5) nuevas evidencias (nuevos hallazgos sobre
la transmision y curacion de la enfermedad); 6) seguridad (minimiza en el publico la
preocupacion por los efectos de la enfermedad, y enfatiza la preparacion y éxito de
las autoridades para combatirla), y afladimos la categoria «otras» aportandole el
codigo numérico 7.

Para el andlisis del tipo de fuentes informativas usadas se establecen cinco va-
riables adaptando el modelo planteado por Nufez, Nabuin, Sierra y Mafias (2020)
para analizar los actores informativos en la cobertura informativa del SARS-CoV-2
en los medios digitales espafoles durante un periodo de la cobertura de la COVID-19,
otorgandoles el siguiente cddigo numérico: 1) expertos/as (especialistas); 2) gobier-
no (politicos); 3) medios de comunicacion; 4) sociedad civil, y 5) otros. Y para ana-
lizar la variable de equidad de género se opta por un sistema binomial (si/no) para
computar la presencia o ausencia de las cientificas en cada episodio.
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Y las estrategias divulgativas se analizan mediante tres variables: insercién del
tecnicismo, recursos visuales y estrategias divulgativas. En concreto, para analizar
la insercion del tecnicismo se establecen dos valores asociados: 1) insercion del
tecnicismo antes de su explicacion, y 2) insercion del tecnicismo con posterioridad
a su explicacion. Y para los recursos visuales se aportan cinco categorfas: 1) foto-
grafia; 2) video; 3) imagenes animadas; 4) graficos, y 5) otros. Por Ultimo, para
analizar las estrategias divulgativas, se toma como base para establecer las catego-
rias y aportarle a cada una un codigo numérico las aportadas o identificadas en
estudios precedentes (Loffer-Laurian, 1983; Perelman y Olbrechts, 1989; Calsami-
gliay Cassany, 1991; Ciapuscio, 1997; Mapelli, 2003; Martinez-Rodriguez, 2014).

En concreto son trece categorias a las que se otorga un valor numérico (tabla 2):
1) denominacion (recurrir a verbos metalinguisticos del tipo «llamado», «denomina-
do», «conocido como», «bautizado» o «etiquetado» para insertar el tecnicismo); 2)
equivalencia (definir el concepto mediante frases relativas copulativas con el verbo
ser u otros parecidos); 3) conectores reformulativos (emplear para la explicacion co-
nectores del tipo «esto es», «es decir»); 4) conjuncién (usar la conjuncién o para
explicar los conceptos, introducir sus siglas o una metéafora); 5) adverbios (emplear
expresiones del caracter metalinguistico del tipo «una especie de», «a manera de»,
«llamados vulgarmente»); 6) metafora, simil o comparacién; 7) caracterizaciéon (el
término se define a través de adjetivos u oraciones de relativo); 8) origen etimoldgico
(se explica la procedencia etimolégica del tecnicismo); deicticos (uso de los demostra-
tivos para informar de la naturaleza del concepto introducido); 9) alto grado de
conceptualizacion (crear previamente un marco cognitivo de referencia para que el
usuario entienda el concepto); 10) modelizacién (aportar juicios de valor, opiniones,
apreciaciones); 11) ejemplificadores (usar ejemplos para la explicacion); 12) figuras
de comunion (explicar el concepto mediante referencias a una cultura como alusio-
nes directas, refranes o interrogaciones retéricas), y 13) otras.

Variables Valores asociados

Insercién de la terminologia 1. Insertar el tecnicismo tras la explicacion
2. Insertar el tecnicismo antes de la explicacion

Estrategias divulgativas 1. Denominacion 8. Origen etimoldgico
2. Equivalencia 9. Alto grado de conceptualizacion
3. Conectores reformulativos 10. Modelizacién
4. Conjuncion 11. Ejemplificadores
5. Adverbios 12. Figuras de comunion
6. Metéfora, simil 13. Otras

7. Caracterizacion

Recursos visuales 1. Fotografia / 2. Video / 3. Imagenes animadas / 4. Graficos / 5. Otros

Tabla 2. Metodologia para analizar las estrategias divulgativas para explicar o definir
la terminologia

Fuente: Elaboracidn propia.

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 38 (2) (NOVEMBRE 2021)




LA DIVULGACION CIENTIFICA SOBRE EL VIRUS SARS-COV-2 Y LA COVID-19

3. Resultados

3.1. Formato (tipologia y narrativa)

Los resultados indican que se trata de un programa de divulgacion cientifica que
pertenece a la categoria information porque no se tratan contenidos ajenos a la
ciencia y son tematicas de maxima actualidad al abordar asuntos relacionados con
el principal problema de dmbito global que preocupaba: la COVID-19, si bien,
con respecto a la duracion, se destaca que los capitulos duran de siete a diez minu-
tos, con una media general de nueve con dos segundos. No obstante, aunque no
cumplen con los siete minutos especificados por Lehmkuhl (2014), los datos obte-
nidos de las entrevistas indican que era el tiempo aproximado que decidieron dar a
cada episodio. Una duracién que es ampliada al considerar de interés los conteni-
dos expuestos por las fuentes informativas. Y destacable es que limitaron la dura-
cion a diez minutos por considerarlo un tiempo de consumo aceptable en el
formato digital.

Y junto a estos datos se refuerza su pertenencia a la categoria information
porgue en ningun episodio hay invitados relacionados con el sector artistico ni hay
una combinacién de temas cientificos con otros ajenos a la ciencia: caracteristicas
propias de los programas de entretenimiento. Tampoco se abordan tematicas que
pertenezcan a la historia de la ciencia o que estén desvinculadas de la actualidad:
caracteristicas de la categoria popularization.

Los datos obtenidos sobre la estructura narrativa indican que los capitulos de la
primera temporada de la serie E/ método estan compuestos por cuatro partes: en-
tradilla, cabecera, contenidos y cierre. Por tanto, su estructura responde a la cate-
goria de otros formatos en el 100 % de los casos. Una estructura, indican los datos,
que es unificada usando como interfaz o empaquetado gréfico la pantalla de inicio
del escritorio de un ordenador (figura 2) cuyo fondo contiene unas probetas y a la

Duracion Tematica
de los capitulos de los capitulos Actualidad
0% 0% 0%
100 % 100 % 100 %
7 minutos Ciencia Si
Mas de 20 min Ciencia y otras tematicas No
® De 50 a 60 min no cientificas A veces
Otros

Figura 1. Tipologia del programa

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 2. Interfaz de El método para dar cohesion a los contenidos
Fuente: RTVE.es.

izquierda se representan los tipicos iconos de una computadora (cdAmara web, vi-
deo, pdf, bloc de notas, etc.), que seran usados para editar todas las piezas graba-
das del programa. Asi, cuando se inserta una fuente informativa se clica sobre la
camara web, o cuando se quiere mostrar un pdf se clica en este icono. Es decir,
cada capitulo se edita como si el presentador estuviera hablando por su cdmara
web a los usuarios y con las fuentes informativas.

Estudios precedentes han mostrado la efectividad de la interfaz en los medios di-
gitales para contar historias que a veces son incluso dificiles de cohesionar. De Vicente
(2015: 8) analizd las innovaciones en narrativa transmedia usadas en los primeros
afnos del Lab de RTVE.es y destaca como «Internet, ademas de ser una herramienta
eficaz para contar historias con enfoques divergentes, también permite [...] producir
un documental interactivo con materiales dificiles de sincronizar en un documental
lineal». En concreto, describia la interfaz creada para producir el interactivo «Haiti,
sobrevivir al terremoto». Un redactor de la seccién de Internacional de RTVE.es hizo
un recorrido en moto por Puerto Principe, la capital de Haiti, grabando con una pe-
guefia camara los testimonios espontaneos de los haitianos, un afo y medio después
del fatidico terremoto ocurrido en la zona. Los testimonios carecian de guion argu-
mental. ¢Y como los hilaron? Pues creando una interfaz que era un mapa sobre el que
se dibujé una linea con el trayecto recorrido en moto por el periodista identificando
las paradas donde recogié los testimonios, lo cual permitia al lector ver ese material,
asi como dotar de cohesion e hilo argumental a estos contenidos.

Y atendiendo a los contenidos expuestos en cada parte de la estructura y los
recursos usados para su grabacién y produccion durante el confinamiento, los da-
tos revelan que:

— La entradilla, grabada como si fuera desde la cdmara web del ordenador,
comienza con la frase: «Hola, soy Luis y esto es El método», un estilo muy usado
por los youtubers anglosajones, y contintia exponiendo los contenidos que se tra-
taran en el episodio. Una entradilla que es grabada en plato, indican los datos ob-
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tenidos, cumpliendo las medidas del confinamiento: guantes, geles, distancia y
reduccion del equipo de rodaje. Ademas, recurrieron a herramientas telematicas:
el director y el Lab de RTVE usaron estrategias de emisiéon en directo. En concreto, el
director, Tomas Ocafa, las usé para dirigir el guion.

— La cabecera del programa tiene una duracién de nueve segundos. Esta for-
mada por la imagen de un ordenador portatil que tras encenderse solicita la clave
para entrar en la computadora. Una foto de Luis Quevedo, director y presentador,
indica que se trata de su ordenador personal. La clave es el titulo del episodio.

— Contenidos del programa: formados por las explicaciones del presentador y
las entrevistas a las fuentes informativas. El presentador, aunque grabado en plato,
aparece como si estuviera hablando al espectador a través de su cdmara web.

La medida para grabar a las fuentes, indican los datos, fue a través de una ca-
mara web, pero rechazaron el método tradicional usado por la television en tiem-
pos de confinamiento, que era usar la videoconferencia en la television en abierto
aplicando el zoom en las pantallas del televisor para ganar calidad. En este caso,
solicitaron a los entrevistados que se grabasen a si mismos con su movil enviando-
les previamente unas pautas para que la grabacién fuese éptima.

Estas pautas indicaban como debia ser la iluminacion del lugar para la graba-
cion; que el fondo no estuviese demasiado pegado al sujeto, y que ubicasen el
movil en posicién horizontal, apoyandolo en la parte inferior de la pantalla del or-
denador con una inclinacién suficiente para que el encuadre fuese lo méas parecido
al de la cdmara web, asi como evitar ropa negra, blanca, a rayas o entramados,
optando por los colores lisos.

— Cierre: con una duracion media de 30 segundos, esta formado por los cré-
ditos, un tuit y el copy. El tuit (figura 3) era publicado en la cuenta de Twitter de

Figura 3. Modelo de un tuit de cierre
Fuente: RTVE.es.
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Luis Quevedo en el mismo momento que era emitido en Internet y tenfa la funcion
de reforzar la estructura promocional a través de los medios sociales y dar circula-
ridad a los contenidos.

Los resultados indican que para realizar la edicion se usaron herramientas cola-
borativas para trabajar en remoto. Se compartia todo desde la nube, donde se
crearon una serie de subherramientas basadas en organizar distintas salas de estar
por departamento para ir intercambiando toda la informacién. Se mantuvo el mis-
mo horario de trabajo. En concreto, se usaron todas las herramientas ofiméticas de
Google y cada documento realizado se subia al Drive de Google. Y para revisar el
programa usaron Vimeo, porque permite dejar notas sobre el video en el cédigo de
tiempo sobre el que se pretende indicar un comentario.

3.2. Tematicas y fuentes informativas

Los resultados sobre las tematicas indican que en la primera temporada de £/ mé-
todo se han abordado por orden decreciente las siguientes tematicas: incertidum-
bre (40 %); consecuencia (20 %); accion (13 %); conflicto (13 %); nuevas evidencias
(7 %), y seguridad (7 %). Por tanto, la tematica mas representativa esta relacionada
con temas que abordan cémo se transmite la enfermedad, cudles son las curas y
aspectos desconocidos sobre este virus. Un enfoque légico partiendo del hecho
gue la transmisién era la principal preocupacién global, y que los ciudadanos que-
rian saber como actuar para no contagiarse y conocer tanto los procesos de pre-
vencion como de curacién. Tratar aspectos desconocidos del virus se interpreta que
es debido a que la sociedad no solo debe conocer lo que le interesa, sino también
estar informada de lo que debe interesarle, y eso es una funcion que debe cumplir
una television publica.

Teméticas Tipologia de las fuentes informativas

— 2%

40 % 20%
B Accion Incertidumbre = Expertos/expertas Sociedad civil
= Conflicto B Nuevas evidencias B Gobiernos (politicos) B Otros
Consecuencias m Seguridad = Medios de comunicacion

Figura 4. Tematicas y fuentes informativas

Fuente: Elaboracion propia.
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Ademds, como ya indicaban Price, Tewksbury y Powers (1997), los marcos que es-
tan presentes en las historias ayudan a activar ciertos pensamientos o sentimientos en
la mente de los lectores y hacerlos mas probables y reaccionar de una manera algo
predecible. Y en una crisis epidémica es preciso que los medios actlien como formador
también de conciencias para frenar la curva (citado en Shih, Wijaya y Brossard, 2008).

Y respecto a las fuentes usadas en el discurso informativo, los resultados indi-
can que son principalmente especialistas (expertos/as), con un 94 % de representa-
cion: tan solo un 4 % pertenecen a la categoria «gobiernos (politicos)» y un 2 %
pertenecen a medios de comunicacién, siendo nula la presencia de la sociedad civil
o de otros actores en los capitulos de la primera temporada de la serie £/ método.
Asimismo, se destaca que la presencia de politicos es categorizada en esta seccion
porque hablan desde el cargo politico que tienen (un rector de universidad o el
ministro de Ciencia e Innovacion en Espafa), pero estan vinculados con el sector
cientifico y son también expertos en una disciplina cientifica.

Esta elevada presencia de fuentes expertas implica que la informacion es trata-
da con rigurosidad. Y es que «el periodismo sobre salud puede aportar importantes
beneficios a la sociedad, pero también puede traer consigo efectos negativos, si las
informaciones no son tratadas con el suficiente rigor y la calidad necesaria en un
tema tan crucial para el bienestar de una sociedad como es su propia salud» (Ca-
talan, 2015: 222).

Los datos obtenidos sobre la presencia de cientificas o expertas en la muestra
analizada indican que en el 94,4 % de la muestra objeto de estudio se ha dado
visibilidad a la mujer. Tan solo en el capitulo 6 no tiene visibilidad y al final de este

—_ s s
O o - N Wb~y

- N W H U1 O 0

0 1 2 3 4 5 6
M Hombres = Mujeres

Figura 5. Equidad de género en las fuentes informativas

Fuente: Elaboracion propia.
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episodio Luis Quevedo expone a la audiencia: «intentamos siempre hablar con
cientificos y cientificas pero esta vez no lo hemos conseguido».

Asimismo, se destaca cémo dentro de la categoria «expertos/as» la mayor repre-
sentacion de las fuentes son universitarias, consideradas las mas adecuadas por su
independencia y «la credibilidad que a los periodistas les merece la institucion»
(Abramczyk, 1990: 160) (citado en Moreno Castro, 2004b: 244). Ocupan la segunda
representacion los centros internacionales de prestigio, y es que, como indican
Dunwoody y Ryan (1997), la importancia de «las credenciales administrativas, es
decir, el prestigio del centro de investigacién», y el estatus dominante del investi-
gador es lo que aporta la calidad del experto/a en la materia, como elementos
cruciales para la rigurosidad de la pieza informativa.

3.3. Estrategias divulgativas

Los resultados indican que en los episodios de £/ método se opta por insertar
tecnicismos, una presencia que es defendida por diversos investigadores. Gu-
tiérrez Rodilla (1998: 329) indicaba: «un discurso de divulgacién que pretendie-
ra ignorar los tecnicismos pareceria poco fiable». Y Elias (2007: 908), tras
desvelar que el uso del lenguaje matematico en la prensa durante la visita de
Einstein a Espafia aumento la cultura cientifica de las audiencias, destaca: «si
los cientificos divulgadores y los periodistas cientificos se empefian en ocultar
el lenguaje cientifico a la sociedad, ésta creera, en el peor de los casos, que es
algo vergonzante. En el mejor: que no es necesario conocerlo para comprender
la ciencia».

En concreto, sobre las estrategias usadas para que las audiencias comprendan
los conceptos, los resultados indican que en un 78 % se tiende a insertar primero
la terminologia y después la explicacién y en un 22 % se realiza la accion inversa,
dos modalidades que han sido previamente identificadas por Salaverria (2002). Y
los resultados sobre las estrategias discursivas que se usan son, por orden decre-
ciente: equivalencia (21 %); denominacion (16 %); modelizacion (10 %); otros (11 %);
conectores reformulativos (9 %); adverbios (7 %); metafora (4 %); conjuncion (4 %);
origen etimoldgico (3 %); ejemplificacion (3 %); deicticos (3 %); figuras de comu-
niéon (2 %), y caracterizacion (1 %).

Los datos indican que se hace uso de todas las estrategias divulgativas. Y se
destacan como significativas las estrategias divulgativas que conforman la catego-
ria «otros», con una representatividad del 8 %, porque aportan nuevas modalida-
des, probablemente no identificadas en estudios precedentes porque se tiende a
estudiar las estrategias de comprension en el formato impreso y estas solo pueden
realizarse en un formato audiovisual y digital. En concreto, se han identificado tres:
la doble explicacion (explicar un mismo término por fuentes divergentes: el divul-
gador y la fuente informativa consultada); la triple reiteracién (exponer tres veces
la explicacion de un concepto); las preguntas codificadoras (formular preguntas
para que la audiencia piense y luego introducir el concepto); y la cuarta pared (pau-
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B Antes de la explicacion

¥ Después de la explicacion m Adverbios m Equivalencia
Caracterizacion m Etimoldgico
m Conectores reformulativos ~ m Figuras de comunién
Conjuncion = Metéafora, analogfa, simil
m Deicticos = Modelizacion
= Denominacion m Otros

® Ejemplificacion

Figura 6. Insercion del tecnicismo y estrategias divulgativas

Fuente: Elaboracion propia.

sar la exposicion de una fuente que ha introducido un concepto para explicarlo),
una estrategia muy usada por Luis Quevedo.

Y respecto al uso de recursos visuales, los datos indican que, por orden decre-
ciente, son: otros (47,5 %), fotografia (20 %), videos (22,5 %), imagenes animadas
(10%), y graficos (0 %). El elevado porcentaje de la categoria «otros» se explica
porque se hace uso de otras estrategias, que, al igual que ha sucedido en la cate-
goria «otros» de las estrategias divulgativas, solo pueden ser usadas en el sector
audiovisual y digital. En concreto, se trata principalmente de grafismos que se usan
tanto desde la escritura en la vertiente lingUistica (grafismos textuales), como el
dibujo en la vertiente artistica (grafismos iconograficos).

Sin embargo, se destaca que en los grafismos textuales, usados generalmente
para definir los conceptos, se usan varias modalidades: insertar la definicion en el
mismo instante que la fuente informativa expone un concepto sin explicarlo; intro-
ducir la definicion en el mismo instante que la fuente especializada expone el con-
cepto y comienza a definirlo, transcribiendo una aproximacion conceptual de lo
expuesto por la fuente especializada atendiendo a lo que sabe la audiencia; intro-
ducir una definicién divergente a la expuesta por el experto; o introducir la defini-
cion cuando el experto identifica el tecnicismo usando la herramienta pause (para
pausar la intervencion) y explicar mediante este grafismo textual definitorio lo que
significa.

Y de los gréaficos iconograficos se destaca la presencia de dos modalidades. Por
un lado, grafismos basados en modelos cientificos: aquellos que son conocidos en
el sector cientifico para ilustrar modelos tedricos como la metafora de la llave y la
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Figura 7. Modelos de grafismos textuales definitorios
Fuente: RTVE.es.

cerradura, un recurso que Palma (2013: 47) considera no solo «didactico, retérico
o heuristico, sino fundamentalmente un recurso cognoscitivo y explicativo». Y por
otro, los grafismos readaptados de ilustraciones clasicas cientificas: son imagenes
creadas a partir de otros grafismos usados por la ciencia. Van Dijk (2006) expresa-
ba: «estas imagenes, que se crean a partir de conocimientos cientificos, son una
fuente de conocimiento en si mismas. Es decir, estos recursos visuales no cumplen
una misidon meramente ilustrativa, sino que sirven para construir el mismo conoci-
miento» (citado en Ledn, 2010: 78).

4. Conclusiones

El objetivo principal de la investigacion es analizar la serie E/ método y las conclu-
siones obtenidas son:

El formato usado, cuya principal innovacion es crearlo durante el estado de
alarma en Espanfa, no solo ofrece una aportacién significativa de cdmo los medios
de comunicacién se han adaptado para informar y formar sobre la COVID-19, tam-
bién aporta un nuevo formato para divulgar la ciencia en el soporte en linea que
servird como modelo y también de inspiracién para otras producciones.

Se trata de un formato de informacién cientifica que consiste en una interfaz
(en este caso la pantalla de un ordenador) con elementos que permiten cohesionar
los contenidos grabados en cada una de las partes que conforman su estructura
formada por cuatro partes: entradilla, cabecera, contenidos y cierre.

Asimismo, se aporta un modelo de interés para mejorar la calidad de las re-
transmisiones mediante cdmara web para realizar entrevistas: solicitar a las fuen-
tes que se graben ellas mismas, aportandoles previamente unas pautas para
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indicar lugar de ubicacion, eleccién de la ropa, iluminacién y posicién del movil.
De hecho, ya se levantan voces indicando que serfa necesario ensefiar a expertos
y expertas técnicas audiovisuales al igual que muchas instituciones los forman
para transmitir de forma comprensible la informacién cientifica sin perder la rigu-
rosidad. Asi, en tiempos de confinamiento, asi como para futuras comunicaciones
via en linea, es necesario integrar las herramientas disponibles en los hogares y
formar a las fuentes para obtener coberturas 6ptimas. Unos dispositivos que han
sido vitales para hacer posible la produccién y edicién de los programas en tiem-
pos de confinamiento.

Ademas, se concluye que las herramientas de Internet se convierten en una
opcién éptima, y no solo para los procesos de grabacion (en este caso se uso la
emision en directo), sino para la edicién y realizacion de los contenidos en tiempos
de confinamiento. Y es que permite trabajar en remoto. En concreto, en este caso
crearon diversas salas (cada una era un departamento) a través de las cuales inter-
cambiaban la informacién manteniendo el mismo horario de trabajo. Usaron las
herramientas ofimaticas de Google y para visionar los contenidos el programa Vi-
meo, porque permite insertar anotaciones en el cédigo temporal exacto. Es asi que
se trata de una serie creada haciendo uso de la tecnologia movil y herramientas
digitales, al tiempo que el espacio fisico se modifica para realizar grabaciones ha-
ciendo uso de guantes, distancias de seguridad, reduccién de personal, intentar
grabar lo méximo posible en un dia, y usar herramientas de emisién en directo.

Respecto a las teméticas, se concluye que los marcos de enfoque son efectivos
para minimizar los riesgos sanitarios dotando a los ciudadanos de informacion para
tomar decisiones efectivas, y tener conocimientos sobre cémo prevenir la infeccion,
como detectarla, cuales son los grupos de riesgo, cuales son los avances cientificos
0 como tomar medidas preventivas. Unas tematicas que atienden a lo que interesa
a la ciudadania y también aborda lo que debe interesar a los ciudadanos porque es
importante alfabetizarlos, y ain mas cuando se trata de una crisis sanitaria y los
contenidos son emitidos por una televisién de servicio publico.

La seccién de las fuentes de esta serie de divulgacion cientifica es un ejemplo
de produccién que no comete ninguna de las posibles disfunciones analizadas por-
gue usan casi en su totalidad fuentes especializadas, cuya procedencia en su mayor
parte son universitarias o de centros de investigacion, asi como atienden a la equi-
dad de género. Unas practicas que deben fomentarse en las materias que forman
en esta especialidad para crear una informacién de calidad, contrastada, rigurosa y
equitativa en cuestion de género.

Sobre las estrategias divulgativas usadas para explicar las terminologias, se con-
cluye que se hace uso de una elevada cantidad de estrategias para que los concep-
tos cientificos sean comprendidos por el publico lego (denominacién; equivalencia;
conjuncion; conectores reformulativos; adverbio; metéfora; simil; caracterizacion;
origen etimoldgico; alto grado de conceptualizacion; modelizacion; ejemplifica-
dores; figuras de comunion). En los recursos visuales también se hace un elevado
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uso de los grafismos tanto textuales como iconograficos, junto a la fotografia y el
video.

Estudios futuros analizaran las estrategias de divulgacion cientifica para explicar
las conceptos cientifico-tecnoldgicos en el sector audiovisual y digital, asi como se
analizaran nuevos formatos y se investigaran las técnicas de produccién y realiza-
cion usadas para grabar y editar los contenidos en tiempos de confinamiento para
informar sobre la COVID-19. @
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Dimensio cognitiva del tall cinematografic
The cognitive dimension of film cuts

RESUM:

El canvi de pla per tall actua com una bretxa en el sistema cognitiu de I'espectador

que des de la praxi representacional el regim tecnicodiscursiu de la continuitat (raccord)
pretén absorbir des de la praxi representacional. En conjuncié amb les recents
aportacions de la neurocinematica sobre els mecanismes cognitius de I'espectador
cinematografic, tracem una aproximacio al tall des de la hocid de sutura, proposada

per Oudart, invocant la centralitat de I'abséncia en la construccio de la nostra percepcio
cinematica, per, d’aguesta manera, facultar I'emergeéncia d'una veritable reformulacio
conceptual del tall que excedeixi la seva dimensio com a estricte input cognitiu. Des

del present article es planteja una nova forma d'abordar els avencos neurocinematics,
reclamant la necessaria assumpcio productiva d'aquells plantejaments existents

en la teoria cinematografica precedent.

PARAULES CLAU:
tall, muntatge, neurocinematica, cognicio, espectador, cinema.

C

The cognitive dimension of film cuts
Dimensié cognitiva del tall cinematografic

ABSTRACT:

The change of shot by a cut creates a gap in the spectator’s cognitive system, which
the technical-discursive strategy of the raccord or cut seeks to absorb through the
representational praxis. In conjunction with recent findings in neurocinematics about
the cognitive mechanisms in the cinema spectator, we trace the cut from the suture
concept proposed by Oudart, invoking the centrality of absence in the construction of
our kinematic perception, allowing in this way the emergence of a veritable conceptual
reformulation of the cut, which goes beyond its dimension as a strictly cognitive input.
In this paper we propose a new approach to the neurocinematic advances, asserting
the necessary productive acceptance of the existing considerations in the preceding
cinematographic theory.

KEYWORDS:
cut, editing, neurocinematics, cognition, spectator, cinema.
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Introduccio: dimensié cognitiva de la representacio
filmica

Al principi, Déu va crear el cel i la terra. 2. La terra era caotica i desolada, les tenebres
cobrien la superficie de I'ocea, i I'Esperit de Déu planava sobre les aigUes. 3. Déu digué:
«Que existeixi la llum!». I la llum va existir. 4. Déu veié que la llum era bona, i separa la
llum de les tenebres. 5. Déu va donar a la llum el nom de dia, i a les tenebres, el de nit.
Hi hagué un vespre i un mati, i fou el primer dia. (Génesi 1: 1-5)

La consciencia dimana de la capacitat de discriminar. Sent ens desprenem de la
resta. Els sentits ens permeten situar-nos dins d’aquest entorn empiric que qualifi-
guem com a realitat, i ens possibiliten interactuar amb ella. No només veiem, sind
que aprenem a mirar amb un objectiu, amb una finalitat.’

Dins el domini neurologic, Tononi (2004) considera que la consciéncia és un estat
d'informacio integrada, basat no solament en tot el que és, sind també en tot el que
no és, ja que aquesta produeix una percepcié absoluta, no parcial o segmentada, i
sempre amb relacio al subjecte conscient davant del context. Per Tononi, la conscien-
cia és una propietat d'un sistema, no un estat. L'estat del sistema determina quina
experiéncia es torna real en la nostra percepcié, perd no si I'experiéncia esta realment
present. Només a partir d'aquests processos de subjectivitat personal davant la reali-
tat que ens envolta podem definir-nos com ser al mén i ser en el temps.

La diferenciacié a través de la consciéncia entre el ser i I'estar, dins de I'acci6 del
Dasein heideggeria (Heidegger, 2005), dona lloc en els éssers humans a la capaci-
tat de la representacid: podem mirar i representar allo que percebem en el curs
d'aquest exercici, i fins i tot allo que imaginem. Representant, imitem el mateix
funcionament del nostre cervell, ja que la percepcié d'una realitat analogica i con-
tinua no és més que una illusié o engany que es produeix a les nostres neurones.
El cervell Unicament projecta estimacions a partir de captures memoristiques pun-
tuals i seqUenciades (Freeman, 2006; Busch i VanRullen, 2010; VanRullen, Carlson
i Cavanagh, 2007) emmagatzemades com a memoria a curt termini i corregeix els
seus errors d'estimacid amb noves memories a curt termini, basades en objectes
reconeguts i adreces de moviment (Huang, Treisman i Pashler, 2007). En altres
paraules, el que creiem percebre com a realitat analogica i continuada que ens
envolta no deixa de ser una fantasia projectada pel nostre cervell com si d'imatges
en moviment d'un film es tractés. De la mateixa forma, pero des de la consciéncia,
generem imatges, extraient-les i arrabassant-les —tal com va afirmar Albrecht
Ddrer (citat a Heidegger, 1992)— a la natura. La imatge, com abans que ella la
mirada o la consciéncia mateix, es conforma per mediacié d’aquest tall.

El que es dilucida amb el tall practicat durant la conformacié de la imatge no és
altra cosa que la claredat amb la qual emergeix tot alld que se suscita en termes
expressius o comunicatius al llarg del desenvolupament d’aquest procés cisella-
dor, durant el qual s'executa el framing cultural sobre alld que resulta després del
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continuum de la physis, perqué ens sembla especialment rellevant i desitgem do-
tar-lo d'un émfasi significatiu adequat. El cervell es comporta com un «avar cogni-
tiu» (Fiske i Taylor, 1991), i el seu processament del framing representa una forma
rapida i eficient de metabolitzar la informacié que ens envolta.

Segons |'ecologisme cognitiu cinematografic, pilar tedric fonamental de la dis-
ciplina neurocinematica,? el cervell processa el film amb els mateixos mecanismes i
rutines amb qué processa la realitat (Anderson, 1998). Zacks (2015) arriba a afir-
mar que el sistema perceptiu neuronal, en primera instancia, és incapac de diferen-
ciar entre la percepcio filmica i la percepcié de la realitat. La ficcié filmica suposa
una representacio concreta, estructurada i guiada dels fets, és a dir, una unclutte-
red clarity (Carroll i Seeley, 2013), enfront de la realitat caotica i confusa que ens
envolta, i fa que el sistema cognitiu sigui més eficient davant la percepcié cinema-
tografica que davant la realitat mateix.

El tall extreu, ailla, i ens situa en disposicié d'adquirir consciéncia i poder respec-
te a tot el que es destaca imbuit de significat, és a dir, d'allo que —a I'empara de
tot tipus de parametres étics o criteris estetics— s’ha vist assenyalat i rescatat
de I'interior d’aquest magmatic domini del que és indistint, propi del que no es fa
creditor sind a la nostra indiferéncia.> D'aquesta manera, a través de la distincio,
ordenacio i simplificacié, s'aconsegueix la sublimacié dels ens per mediacio del
dispositiu cinematografic. Aquesta operacié de tall constitueix, en definitiva, el prin-
cipi ordenador a través del qual es fa palesa la voluntat rectora del logos, en el seu
afany per edificar conceptualment un mén diafan, sense ambiguitats.

Abordar el canvi de pla per tall des d'una nova perspectiva metodologica, com
la propia de la neurocinematica, i conceptual, com aquella derivada de I'ecologis-
me cognitiu cinematografic, suposa un potencial de renovacié important en la
teoria cinematografica, al mateix temps que implica —tal com aqui es proposa—
escometre el desenvolupament previ d'una reflexié al voltant de la naturalesa del
tall, amb I'objecte de determinar quins aspectes podran ser abordats amb una
major immediatesa productiva, i quins altres comportaran una major dificultat. Per
aquest motiu, es fa imprescindible tracar una valoracié sobre la dimensié cognitiva
del tall en la seva condicié d’estimul extern que requereix ser processat i iniciar una
exploracié preliminar d’aquells processos simbolics que, requerint una major pro-
funditat psicologica, potser resulten de dificil accés des de la metodologia propo-
sada per la neurocinematica.

El tall com a agent articulador del procés cognitiu
espectatorial

La irrupcio d’aquest articulador discursiu que és el tall cinematografic succeeix a les
acaballes d'aquell procés d’adveniment i conformacié de la societat i la cultura
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modernes en el curs del qual —tal com s’han encarregat d'evidenciar els estudis
d'autors tan diversos com Walter Benjamin (2005), Paul Virilio (1989), Jonathan
Crary (2008a i 2008b), Mary A. Doane (2002), André Gaudreault (2008), Noél
Burch (1991) o Francesco Casetti (2005)— el contacte amb la realitat esdevé cada
vegada quelcom menys directe i evident, adquireix un caire creixentment mediatit-
zat o intervingut, omplint el buit entre el subjecte i I'accés a la realitat, i remet a allo
que Slavoj Zizek defineix com el real virtual (aparegut a Slavoj Zizek, The reality of
the virtual, Wright, 2004). L'experiéncia del producte articulat es converteix en una
experiencia que arrenca d'allo real capturat per la camera, que és subjectivat per
mitja de la seva articulaci¢ i manipulacié i portat aixi a I'lambit de la virtualitat.
Efectivament, I'evoluciod de I'expressié cinematografica i audiovisual en general
discorre en parallel a la reformulacié estructural que es produeix de les formes en
qué es perceben i s'experimenten el temps i I'espai. Com assenyala Gonzalo Abril:

[...] numerosas actividades y formas de relacién social se fueron desarraigando de los
contextos de la experiencia espacio-temporal inmediata, cara a cara, para reconstituirse
en ambitos distanciados, no presenciales; es el proceso que Giddens (1993) ha llamado
«desanclaje» (dissembedding). Los medios de transporte, los medios de comunicacién
moderna, el dinero, son algunos de esos contextos desanclados. (Abril, 2003: 49)

Del transcendent impacte estructural, de llarg abast, esdevingut I'influx que
s'estén per tot I'ampli espectre de la vida sociocultural, en dona compte, aixi ma-
teix, Jonathan Crary en afirmar que:

[...]la modernizacién es un proceso mediante el cual el capitalismo desarraiga y hace
movil lo que esté asentado, aparta o elimina lo que impide la circulacién, y hace inter-
cambiable lo que es singular. Esto sirve tanto para los cuerpos, los signos, las imagenes,
los lenguajes, las relaciones de parentesco, las practicas religiosas y las nacionalidades
como para las mercancias, la riqueza y la mano de obra. (Crary, 2008a: 27)

| aixd, segons aquest mateix autor, es va haver de traduir en el fet que, dins del
nou espai dislocat de circulacié i consum instituit al segle xix, «el observador tuvo
que operar cada vez mas en el interior de espacios urbanos escindidos y desfamilia-
rizados, de las dislocaciones perceptivas y temporales de los viajes en tren, el telé-
grafo, la produccién industrial y los flujos de la informacion tipogréfica y visual»
(Crary, 2008a: 28).

Dins d'aquest dens alhora que complex i mudable ecosistema sociocultural, el
tall cinematografic s'enquibeix com una veritable manifestacié sublimada, ja que
no en va esta conformada pel gest fundador d'aquest fenomen de desancoratge o
desterritorialitzacié, propi de I'ethos modern, amb el qual el vincularia Gilles De-
leuze (1984). A través seu, la nostra experiencia perd crédit i rigor. La mateixa
experiéncia es devalua, s'empobreix —com sostindria Benjamin (1973)— en cons-
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tatar-se que pot ser remodelada, com ho és per exemple mitjancant la implemen-
tacié d'un itinerari cognitiu que linealitza* el nostre accés perceptiu a I'entorn em-
piric que acull les evolucions del nostre centre d’interés.

Els diferents fragments de realitats filmades de forma independent, gracies al
dispositiu cinematografic, a través de la seva articulacié i organitzacié en un conti-
nu vectorialitzat per mitja de I'edicié, on el temps i I'espai es troben desancorats de
la seva realitat cinematografica de filmacio, donen lloc al fet filmic. En el procés
de muntatge, i per tant en el tall, és on assoleix la seva maxima expressio el que
Mitry (2002) va denominar naturalesa dual del pla, sent al mateix temps filmic i
cinematografic. El xoc produit pel canvi d'imatge en un continu filmic representa
un repte de primer ordre per al nostre sistema cognitiu, pero el nostre cervell és
capa¢ de processar-lo amb total naturalitat, i fins i tot ignorar-lo, sense que en
molts casos el mateix subjecte que el processa arribi a ser conscient de la seva exis-
téncia, motiu pel qual ha esdevingut un dels objectes d'estudi privilegiats de la
neurocinematica. Aquestes estratégies cognitives automatiques, que ens escamo-
tegen el canvi de pla a un nivell de consciencia —que Smith i Henderson (2008) van
denominar edit blindness— sén les mateixes que utilitza el cervell per ocultar el
periode de buit perceptiu que es produeix durant un parpelleig o un moviment
sacadic® ocular (saccadic suppression of image displacement o SSID).

El tall com a vortex de les tensions originades
dins la manera de representacio cinematografica
en el curs de la primera década del segle xx

Mitjancant el tall, dins de I'expressié cinematografica, es procedeix a efectuar una
delimitacio efectiva de la durada i del quadre, constituents d’aquesta unitat discursiva
que és el pla, gracies als quals la seva imatge es dota d'una extensié mesurable con-
creta i es revesteix de consciéncia, perfilant qUestions tan substancials com aquelles
gue afecten el que ha de ser mostrat, des de quin punt i fins a quin altre és suscepti-
ble de ser-ho, o la manera en que ens és donat accedir-hi. Mitjangant el seu desple-
gament energetic, se cisella aquesta posada en escena que fins i tot ha pogut ser
reivindicada en la seva preséncia implicita dins d’aquelles vistes del mateix cataleg
Lumiere per part de diferents especialistes i investigadors —com és el cas d'Henri
Langlois (entrevistat a V/ Louis Lumiéere [Rohmer, 1968]) o André Gaudreault (2002)—,
gue han incidit a abordar, per exemple, el timing precis mitjancant el qual es gestiona
el registre del desenvolupament d'una determinada accié, captada des d'una posicio
privilegiada, a través de la qual es tracta d’optimitzar el metratge estricte del qual es
disposa —aquells disset metres que inicialment admetia el diposit del cinematograf
Lumiére—, per aconsequir capturar-la, inscriure-la o contenir-la en el flux de fotogra-
mes desplegat entre aquell gest d’accionar la maneta de la camera i aquell altre pel
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qual la mateixa maneta s'atura. En |'actualitat, aquest timing precis per al desenvolu-
pament d'una accio en el seu registre cinematografic es relaciona amb els temps de
les fixacions oculars en el pla, i defineix el temps que allo filmat necessita desenvolu-
par-se perqué el cervell sigui capac de processar-ho de forma adequada (Smith,
2005). Aquest temps que el cervell necessita per a la gestié adequada d’una imatge
es conforma per les fixacions atencionals i els moviments oculars sacadics, que bus-
quen els centres d'atencid, els anomenats punts focals del pla. La vulneracié d'aquest
temps minim de lectura d'allo contingut i desenvolupat dins el pla® genera la frustra-
ci¢ de fet filmic i el consegUent evidenciament del fet cinematografic, que adverteix
I'espectador de la seva dimensié discursiva.

Aquest exercici meticulds de control sobre allo que es desitja arribar a mostrar
—qracies a aquest doble procediment de descomposicié i encadenament iconic,
recolzat sobre l'interstici diferencial, al qual faria referencia Gilles Deleuze—’ pre-
tén un cribratge o fiscalitzacié de la realitat semblant a aquell altre que s'aconse-
gueix mitjancant la introduccié del hiat temporal, assolit gracies al recurs —molt
més ocasional en el corpus del cataleg d'obres analitzades— als procediments de
la fragmentacié (aboutage) i la segmentacio (assemblage)® (Gaudreault, 2002).

Es a partir d’aquestes bases que comenca a prendre forma un tractament tem-
poral subtractiu o depuratiu, propi del relat cinematografic classic, tracat des de la
logica racionalitzadora inscrita en I'afany per la instantaneitat i I'obsolescencia que,
com va intuir Walter Benjamin,® s’acabara instaurant en I'univers productiu, en el
del consum i en el de tota la cultura en el seu conjunt.

Aquests talls operats durant el mateix procés de filmacié —aixi com amb poste-
rioritat, i fins i tot abans del mateix procés— no tenen per objecte sin6 articular de
la manera més convenient possible el desenvolupament d'una determinada accié
o el desplegament d'una geografia escénica, concreta, per la qual es pugui transi-
tar virtualment o escopicament, travessant les fases o aspectes més substancials o
descriptius dels mateixos talls, un cop aquests s'han vist desposseits del concurs
dels temps intermedis.

El tall cinematografic, al llarg del seu procés inicial de conformaci¢, es destaca
com un recurs revolucionari que tracta de regular el transit representacional asso-
ciat amb les caracteristiques del dispositiu. No obstant aix0, aquest dispositiu, inicial-
ment, es regeix per una finalitat o voluntat de naturalesa sintética, de manera que
es diferencia clarament d’aquella altra analitica que sobrevindra un cop s’abandoni
aquest entorn propi de la denominada per André Gaudreault (2008) «cinemato-
grafia-atraccio» —articulada a través de les vues i dels tableaux, per derivar cap als
dominis del paradigma de la integracié narrativa, on les estratégies del desglossa-
ment i la planificacié afirmen una nova dimensié discursivament més productiva,
dinamica, dirigista i emfatica del tall. Mitjancant aquesta ultima:

[...] el cine conquista una forma de construir un espacio, un tiempo y una accién en
cuanto elementos significantes, es decir, dotados de una considerable dosis de arbitrarie-
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dad que los separa de sus referentes y los hace aptos para construir un nuevo discurso
[...]. Fragmentando, despedazando analiticamente el espacio, se lograba componer algo
inexistente en la realidad del rodaje v, al propio tiempo, se establecia la posibilidad de
regular la relacion temporal entre los distintos pedazos. (Sadnchez-Biosca, 1996: 128)

D’aquesta manera, des del vertigen ontologic que comporta el tall —separant,
al mateix temps que unint, alld que estant relacionat només és efectiu en els seus
atributs diferencials—, s'aconsegueix articular eficagment tot I’heterogeni conjunt
d’estimuls amb el qual poder (re)construir una realitat, que només aixi s'aconse-
gueix transformar en expressiva.

Estudis cientifics en I'ambit de la neurocinematica han detectat a través de la
ressonancia magnética (Ben-Yakov i Henson, 2018) que en I'instant del tall es pro-
dueix una gran activitat neuronal en I’'hipocamp. Aquesta circumstancia implica
gue I'hipocamp compleix una tasca fonamental en el processament del canvi de pla
i la possibilitat que I'espectador descodifiqui i assimili el text filmic. Les funcions
principals de I'hipocamp les constitueixen els processos de memoria a curt i llarg
termini. A partir d’aquests mecanismes, el cervell processa la percepcié espacial i
temporal de la realitat que ens envolta, de manera que, segons |'ecologisme cog-
nitiu cinematografic, és a partir d'aquests processos neuronals dirigits per I'hipo-
camp on s'estructuren i articulen el temps i I'espai filmics. A més, a través de
treballs de camp desenvolupats mitjancant I'Us de I'electroencefalograma, s'ha
detectat el model de senyal neuronal N-400 davant I'esdeveniment del tall (Silva,
2018). Aquest senyal s'associa amb I"hipocamp i principalment es relaciona —com
ja ha estat dit— amb els processos d'integracié del text en el context i els accessos
a la memoria semantica.

La competéncia que se li assigna a |'espectador en el tall demana cobrir les lla-
cunes, buits i abséncies sobre les quals s'articula i pivota el desenvolupament dis-
cursiu, narratiu i dramatic en el seu conjunt. Es a dir, sobre ell gravita la comesa de
dotar de sentit I'interval, tractant de canalitzar I'energia que se'n despren. L'espec-
tador —com ja adverti Noél Burch dins d'E/ tragaluz del infinito (1991)— actua,
sens dubte, com aquest efectiu agent cohesionador, mogut pels principis de cau-
salitat i continuitat sobre els quals s'estableix aquest regim de la continuitat, que
actua com a garant de la coheréncia que presideix |'ecosistema discursiu instaurat
al voltant del mode de representacié institucional (MRI).

Aquest muntatge en continuitat que genera una sensacié de percepcié conti-
nua, malgrat el trauma del canvi de pla, ha estat un dels principals focus d'estudi
de Smith (2005), que li ha permeés concloure les investigacions de la seva teoria
atencional del muntatge en continuitat. La proposta de Smith esta basada en el
costum del cervell de sobreseure la SSID, la circumstancia de la ceguesa de no
atencié —inattentional blindness— i la ceguesa de canvi —change blindness. En
virtut d’aquest, un muntatge de camp-contracamp amb correccié classica en la
composicié suposa un moviment ocular sacadic fruit del tall, que desencadena uns

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 38 (2) (NOVEMBRE 2021)




DIMENSIO COGNITIVA DEL TALL CINEMATOGRAFIC

processos neuronals que absorbeixen el mateix canvi de pla. Es desencadena un
procés neuronal semblant al produit pel moviment sacadic d’una persona en el seu
entorn quotidia, canviant I'atencié en una situacié de naturalesa real, mentre que
un salt d'eix suposa una incongruéncia cognitiva de I'espai, en tractar-se d'una si-
tuacioé que el cervell no ha necessitat processar al llarg del seu procés evolutiu, cosa
que implica una recodificacié espacial de major exigéncia neuronal, que requereix
una activacié de mecanismes semblant a aquella que produeix la percepcié d'in-
congruencies semantiques o sintactiques en el llenguatge (Heimann et al., 2016).
A més, I'angle del moviment sacadic s’utilitza com a guia espacial, que ens ajuda a
construir I'espai que ens envolta en el cas de la vida real i I'espai filmic davant el
consum cinematografic (Smith, 2005).

Més enlla del tall: reflexions al voltant de la naturalesa
de la competéncia cohesionadora exercida
per I'espectador

Pero I'accié cohesionadora de I'espectador no s'atura, ni de bon tros, en aquesta
tasca. Es Jean-Pierre Oudart (2005) qui a mitjans dels anys setanta recorre a la noci6
de sutura, sorgida en el si de la psicoanalisi lacaniana, perqué entén que, deguda-
ment ajustada, aquesta sutura és la peca que li ha de permetre encaixar o enllacar
el subjecte espectatorial en I'enunciat filmic.

Fins a aquell moment la insercié del subjecte filmic es reduia a la grollera i ruti-
naria identificacié/confusié amb aquell subjecte filmat que, aparentment, evolucio-
nava en l'univers diegétic —versemblant, i que s'ofereix a ser habitable—, pel qual
el personatge —i I'espectador, a través seu— podia evolucionar. La identificacio
amb el que s'ha observat és un fenomen ocasionat per les neurones mirall. Aques-
ta es produeix en dues modalitats, una identificacié motora (Rizzolatti et al., 1996)
i una altra d’emocional (Rizzolatti i Craighero, 2004). En conseqlencia, gracies a
I'activitat d’aquestes neurones, a partir de I'observacié d'una emocié o una accio,
en el subjecte que observa s’activen circuits neuronals similars a aquells que s'acti-
varien si aguest realitzés la mateixa accio o sentis la mateixa emocio. El sistema de
neurones mirall és I'encarregat de percebre la realitat que ens envolta de forma
visual i assignar-li un valor emocional, subjectiu pel que fa a nosaltres; les neurones
mirall, d’aquesta manera, son les responsables d’establir la relacio diegética que es
produeix entre el film i I'espectador, aixi com les responsables, en darrera instancia,
de I'experiéncia subjectivada del film.

Arran dels descobriments neurologics de Rizzolatti i el seu equip, s’ha desenvo-
lupat la teoria sinestésica cinematografica per explicar I'experiencia estética i emo-
cional de I'espectador davant del film, on es defineix el mateix film com a objecte
sinestésic (Catanese, Scotto Lavina i Valentina, 2019).
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A partir de Bresson, s'inaugura —en opini¢ d’Oudart— un cinema, aquell de la
sutura, radicalment no subjectiu, caracteritzat per «imatges sense profunditat», i
en el qual es comprova com

[...] a todo campo filmico [...] le hace eco un campo ausente, el lugar de un personaje
gue coloca en él el imaginario del espectador, al que llamaremos el «Ausente». Y todos
los objetos del campo filmico, en un tiempo de la lectura, se plantean juntos como el
significante de su ausencia. (Sanchez-Biosca, 1996: 53)

La sutura ens situa al cor del discurs, com a principi articulador o base estructu-
rant. El nostre jo simbodlic i el nostre jo imaginari es veuen involucrats en un joc
especular de mirades. Enmig d'aquest entremaliat joc, pero, s'evidencia el «carac-
ter tragico y vacilante de la imagen [como] totalidad inaprensible en la sincronia,
hecha de elementos estructuralmente opuestos, y eclipsandose reciprocamente»
(Oudart, 2005: 62).

Aixi, els espais buits, blancs o lacunars del discurs s’'omplen i es generen simul-
taniament, a cada nova sutura. | un cop darrere un altre, la posici¢ de |'espectador
—com assenyala Oudart— esdevé incerta:

[...]en primer lugar por el hecho de que se coloca fuera de campo, puesto que pone
al ausente como el sujeto de una vision que no es la suya, y a la imagen como el signifi-
cante de su ausencia.

Es solamente en los intervalos de esos instantes-limite cuando el imaginario del es-
pectador puede jugar libremente [...] a la vez entre los dos campos donde se desvanece
como sujeto y aquel donde recupera su diferencia. (Oudart, 2005: 66)

Sota aquesta formulacié metaforica de la sutura basada en el concepte enun-
ciat per Miller (1988) s'amaga, segons Jacques Aumont i Michel Marie, «una forma
purament filmica d’articulacié entre dues imatges successives: purament filmica
perqué esta basada en mecanismes que no depenen del significat de les imatges
gue s'han d’articular» (Aumont i Marie, 1990: 242), i es genera un espai productiu
on es tracen i s'estableixen tota mena de sinergies expressives. Qualsevol relat és
fruit d'una seleccié i una condensacio. La seva eficacia radica en la seva capacitat
per solidaritzar-nos o comprometre’'ns amb la ldgica que presideix aquests proces-
sos generatius, vinculats amb la polivaléncia del tall.

Aix0 s'evidencia dins la seminal experimentacié cinematica desenvolupada per
Lev Kuleixov, des de les transcendentals experiéncies impulsades per ell al seu taller
moscovita del GIK —futura VGIK—, al voltant de tot el relatiu a la productivitat
expressiva i/0 semantica, obtinguda a través de la naturalesa diversa de les rela-
cions de dependéncia teixides entre els plans. El que en realitat transcendeix d'aques-
tes apassionants i quasi mitiques experiencies (Mariniello, 1992) és una voluntat
indestructible per aconseguir el control precis i absolut sobre I'espectador, arrosse-
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gant-lo en la direccié desitjada i reduint, aixi, el perill que representa aquesta con-
taminacié semiotica que opera d'una manera indesitjable —en termes de conduccié
ideoldgica— entre les imatges. Es constitueix com a objectiu elevar un discurs dia-
fan, alliberat de les ambiguitats que llastren o hipotequen I'impacte de la imatge.
A través, per exemple, d'aquesta construccié purament abstracta i experimental
que és I'efecte Kuleixov —atés que, tal com sosté Mariniello, ningl no té ocasi6 de
localitzar-la ni validar-la empiricament dins el visionament d'un film convencio-
nal—, el seu artifex investiga sobre la capacitat d'impregnacié i contagi semantic
que exerceixen unes peces del discurs sobre unes altres, aixi com la forma en que
el conjunt del cos enunciatiu governa sobre totes i cadascuna de les peces que
I'integren, erigint el domini de la unitat textual. Kuleixov s'interessa, sobretot, per
determinar empiricament la forma en que pot ser anticipat i degudament canalit-
zat aquest procés constructiu per part del cineasta demilrg, amb la finalitat de
forjar una realitat incontrovertible, que I'espectador hagi, inexorablement, de com-
pulsar, malgrat no sostenir-se més que sobre la pura virtualitat discursiva.

El contagi o la impregnacio de sentit que s'opera entre les diferents estructures
semiotiques es veu complementada per la constant invocacié que, des de I'interior
de les mateixes estructures, es fa a favor del desplacament i la complecié seman-
tics. Tots dos processos hermenéutics es troben inscrits en la matéria transitiva a
partir de la qual es conforma el flux narratiu, que amb la nostra implicacié partici-
pativa contribuim a implementar i sostenir. Segons investigacions recents des de la
metodologia neurocinematica (Calbi et al., 2017), el cervell processa el canvi de pla
en |'efecte Kuleixov com una incongruéncia emocional, similar —tot i que de me-
nor intensitat— a la que fora resultant si ajuntéssim, per tall, una imatge cruel amb
un primer pla d'un personatge somrient. Aquesta situacié es produeix per una vio-
lacié de les expectatives emocionals, que genera un pla entrant respecte al sortint.
La mateixa reaccié neuronal es produeix quan s'observa un rostre amb una emocioé
mentre s'escolta una frase amb un signe emocional diferent. El sistema cognitiu
percep una valéncia emocional no coincident amb el context en qué es troba, cosa
gue genera un conflicte de congruéncia afectiva, de manera que, en cap cas, pot
ser atribuible a una modulacié emocional pel mateix flux de les imatges.

En I'efecte Kuleixov, doncs, no es produeix només un efecte de projeccié o
invasié del context creat pel pla previ en el seglent, sind que aquest és resultat
d’un conflicte en la prediccié neuronal, a causa del xoc entre el context establert i
el nou pla afegit, que desencadena un procés cognitiu en relacié amb les expec-
tatives i prediccions neuronals. Per tant, I'efecte Kuleixov, en el pla cognitiu, es
basa en una atribucié d’'expectatives sobre un pla que les incompleix. El context
desencadena una excitacié emocional semblant a la que es produiria en I'especta-
dor davant d'aquesta mateixa situacié, i facilita que aquesta emocié es projecti
sobre el pla segtient en forma d'expectativa, i que d'aguesta manera resulti abduit
en la seva valéncia emocional, amb la consegtient violacié de la prediccié. L'espec-
tador té la sensacid que la imatge nova té la mateixa emocié que el context, pero,
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no obstant aix0, en I'ambit dels processos neuronals, aquesta afirmacio és falsa
(Calbi et al., 2017).

La diferéncia que es produeix entre un contrapunt —auditiu, emocional o vi-
sual— i I'efecte Kuleixov en el pla neuronal rau en la manera en qué el nou input
es consolida com a context, ja que, mentre que dins del mecanisme contrapuntis-
tic es produeix una modificacié en la seva valéncia emocional, aixd mateix no es
verifica durant I'efecte Kuleixov, atés que en cap cas el pla no modifica la percepcié
emotiva del context, per la seva neutralitat constitutiva, i es manté inalterable la
mateixa valéncia emocional, no per I'efecte del pla en si, sin6 tot i el mateix pla.

Conclusions

El proposit final de la neurocinematica consisteix a promoure el coneixement cine-
matografic des de mesuraments biométrics realitzats sobre I'espectador que obser-
va el film per, d'aquesta manera, poder desplegar un corpus teoric cinematografic,
basat en el sistema cognitiu del mateix espectador. La neurocinematica proposa
una nova aproximacio a I'objecte filmic que s’esta consolidant com una opcié me-
todologica emergent. No obstant aixd, per continuar creixent en la direccié ade-
guada dins el pla teoric, pensem que aquesta disciplina ha de superar la forma
d'abordar els conceptes de la técnica cinematografica —i molt especialment el
canvi de pla per tall— com un mer input que suposa basicament una discrepancia
cognitiva, per explorar d'una manera molt més sistémica que ens permeti poder
definir en un pla intimament i organicament huma allo que és el cinema. Per aixo,
entenem que és important per a aquesta disciplina no desentendre’s en el seu es-
devenidor de tota la tradici¢ teorica cinematografica existent, assumint-ne I'aban-
donament, sind, més aviat, esforcar-se per aconseguir nodrir-se d'una manera
productiva d'aquesta mateixa tradicio i dels seus assoliments.

El tall, lluny de poder ser reduit a un simple gest técnic o sintactic, ha de ser
reivindicat en la seva dimensié com a estrategia de posicionament cognitiu i pro-
cessament epistemologic. Entenem que la imatge cinematografica és producte
d'un feix epistemologic de talls, derivat de la concrecié d'aquelles decisions adop-
tades en el curs mateix del desenvolupament de la posada en escena, a través de
les quals la imatge se cisella i resulta extreta de la realitat.”" Es gracies a aquest se-
guit de determinacions tecnicocreatives mitjancant les quals es teixeixen les siner-
gies que es perfila la configuracié d'aquella entitat semiologica, on en primera
instancia s'inscriuen, i a la qual d'una manera estrictament i comunament empirica
ens referim des de fa décades sota la denominacié de pla. @
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Notes

[1 En neurologia es relaciona aquesta capacitat amb els qualia de la percepcio (Koch, 2004), els cognits (Fuster,
2003 i 2009) 0 els processos de presa de consciencia (Tononi i Koch, 2008).

[2 Laneurocinematica és una disciplina cientifica sorgida el 2008 (Hasson et al., 2008). La finalitat de la neurocine-
matica consisteix a generar un corpus tedric cinematografic partint de I'estudi del sistema cognitiu de I'espectador
mitjancant mesuraments biometrics.

[3 Segons Carl Theodor Dreyer (1999), el cinema no és imitacio, sind eleccio subjectiva, mitjancant un procés de
simplificacio, que neteja el motiu de tot el que no doni suport a la idea central, i transforma el motiu en simbol.
[4 Esadir que s'organitza estructurant-ho d'una determinada manera, al temps que deslocalitza la seva matéria
constitutiva i reformula I'esdevenir temporal de la mateixa materia.

[5 Els moviments oculars sacadics fan referencia a I'instant entre fixacions oculars mentre I'ull canvia el seu focus
d‘atencio. Aquests moviments rapids oculars oscitlen entre 20 i 50 millisegons.

[6 Seminalment experimentat dins de la practica creativa de mestres soviétics classics com ara Sergei M. Eisens-
tein o Dziga Vertov, entre molts altres.

[7 Referit aI'edicio telematica que la Universitat Paris VIIl va realitzar dels cursos impartits per Gilles Deleuze, sota
el titol de La voix de Gilles Deleuze en ligne, i, més concretament, la sessio 28, de 1'11/01/83, sota I'epigraf «2 signes
bipolaires», que es pot consultar a la adreca web seglent: http.//www.univ-paris8.fr/deleuze/article.php3?id
_article=194.

[8 La seva presencia ha estat degudament estudiada i avaluada per part d’André Gaudreault (2002) i els seus col-
laboradors, en el marc del projecte d'investigacio que, sobre els fons de les obres conservades tant del cataleg Lu-
miere com de la companyia Edison, ha estat executat pels membres del grup GRAFICS —Groupe de Recherche sur
I'Avenement et la Formation des Institutions Cinématographique et Scénique—, de la Universitat de Montreal.

[9 Aspectes tractats per Walter Benjamin al llarg de la seva obra, especialment dins d'aquella centrada en I'art
(2009 2019).

[10 Defet, laforma arbitraria o desigual en qué acostumaven, en la seva €poca, a ser explotades comercialment
les séries de vistes, constitueix al nostre entendre una prova evident que I'autonomia presideix cadascun d'aquests
talls espaciotemporals, capritxosament organitzats en el moment de la seva exhibicio, aixi com un tret distintiu o
diferenciador respecte a la rigida linealitat que presentaran aquelles vistes pluripuntuals, que, com testifiqguen Mo-
nica Dall’Asta (1998) o Tom Gunning (1994), es comencaren a imposar cap al 1903.

[11 Esalllarg de la captacio de la mateixa imatge quan es determinen una infinitat de glestions tecnicocreatives,
entre les quals s'inclouen: el tipus de focal emprada, la distancia i posicid de la camera respecte a alld que és filmat,
la naturalesa del suport sobre el qual aguesta se situa; les caracteristiques de la llum utilitzada, el paper que hi té el
50; la seleccio de la presa, etcetera.
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RESUMEN:

Angel Samblancat fue un periodista del primer tercio del siglo xx que se distinguié por
su combativa forma de entender el periodismo en aras del ideal de justicia social. Por sus
escritos fue encausado y encarcelado en numerosas ocasiones durante la monarquia. En
la Segunda Republica formo parte de las Cortes Constituyentes como federal en las listas
de ERC, al tiempo que mantenia su militancia en la CNT. Fue redactor y columnista del
diario El Diluvio, donde public6 de forma ininterrumpida hasta marzo de 1938. Esta
comunicacion presenta al periodista y analiza los casi doscientos articulos publicados

en dicho periodico entre 1931 y 1938.
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RESUM:

Angel Samblancat va ser un periodista del primer ter¢ de segle xx que es va distingir

per la seva combativa forma d’entendre el periodisme en hom de I'ideal de justicia social.
Pels seus escrits va ser encausat i empresonat en nombroses ocasions durant la
monaraquia. En la Segona Republica va formar part de les Corts Constituents com

a federal en les llistes d’ERC, alhora que mantenia la seva militancia a la CNT. Va ser
redactor i columnista del diari El Diluvio, on va publicar de forma ininterrompuda fins

al marc del 1938. Aquesta comunicacio presenta el periodista i analitza els gairebé
dos-cents articles publicats en aquest diari entre 1931 i 1938.

PARAULES CLAU:
Segona Republica, Guerra Civil, premsa, El Diluvio.
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RABSTRACT:

Angel Samblancat was a journalist in the first third of the 20th century who stood out
for his combative way of approaching journalism for the sake of the ideal of social
justice. For his writings, he was prosecuted and imprisoned many times during the
Monarchy. In the Second Republic he formed part of the Constituent Assembly as a
federal upholder on the ERC lists, while maintaining his membership in the CNT. He was
an editor and columnist for the newspaper El Diluvio, in which he published continuously
until March, 1938. This paper introduces the journalist and analyzes the aimost two
hundred articles which he published in that newspaper between 1931 and 1938.

KEYWORDS:
Second Republic, Spanish Civil War, press, El Diluvio.
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1. Introduccion

Este articulo pretende llevar a cabo un primer abordaje a la figura periodistica de
Angel Samblancat, uno de los profesionales mas influyentes entre el publico popu-
lar de las primeras décadas del siglo xx en Catalufia. Acotamos el estudio a los afios
de la Segunda Republica y la Guerra Civil por razones de espacio y siendo conscien-
tes de la interesantisima trayectoria del personaje en décadas anteriores. Fue du-
rante la Segunda Republica y por su actuacién en las Cortes Constituyentes que
Samblancat se asocio¢ al grupo de diputados jabalfes, un calificativo que el periodis-
ta no rechazaba, sino que reivindicé. Esa actitud de reivindicacién continua ante las
instituciones republicanas y activismo revolucionario caracterizd sus articulos du-
rante el periodo, por lo que hemos decidido mantenerlo en el titulo de este articu-
lo como sintesis de su posicién.

Limitamos el estudio a los articulos publicados por Samblancat en E/ Diluvio,
donde trabajaba como redactor, a los que se podrian sumar las colaboraciones que
aparecieron regularmente en E/ Mercantil Valenciano, La Campana de Gracia y algu-
nas revistas politicas en las que él mismo jugé el papel de fundador, como E/ Pasquin
del Pueblo o El Jabali.

A pesar de la relevancia que tuvo en su época, hoy en dia Angel Samblancat
continua siendo un desconocido, sin duda por su salida al exilio tras la Guerra Civil
y muerte en México en 1963. No se ha reeditado su obra salvo una solitaria reedi-
cion por la Diputacion de Huesca (1989) ni estudiado su aportacién al periodismo
de Catalufa. Si se ha estudiado su faceta literaria con una tesis doctoral elaborada
por su sobrina nieta, Neus Samblancat, en la Universidad Auténoma de Barcelona
(2011). Angel Samblancat fue autor de una decena de novelas, una docena de
novelas cortas, dos colecciones de relatos, casi una veintena de folletos y pasqui-
nes, dos obras de teatro, tres de ensayo y tres de poesia. La fecundidad de su obra
literaria no supuso estorbo alguno para el desarrollo de su faceta periodistica, que
hasta ahora no ha sido analizada.

2. Metodologia

En las siguientes paginas presentamos un perfil biogréfico del personaje y un ana-
lisis de los articulos publicados por Angel Samblancat en el diario £/ Diluvio entre
1931 y 1938. Se trata de casi doscientos textos de unas quinientas palabras de
extension cada uno que aparecieron en el periédico con frecuencia variable. Entre
1931y 1934 se publicaban mensualmente, mientras que a partir de 1935 se doblo
la frecuencia y alcanzo su maximo en 1937, con una media de un articulo semanal.
A pesar de la estadistica, la publicacion de los textos seguia pautas muy irregulares,
por lo que podian aparecer dos articulos con pocos dias de diferencia y luego pro-
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ducirse un largo silencio. El analisis realizado ha consistido en una clasificacion de
los temas abordados por el autor y el enfoque de sus argumentaciones en las co-
rrespondientes fichas de vaciado. Se ha prestado especial atencion al estilo utiliza-
do por Samblancat, pues destaca por la utilizacion de un Iéxico muy particular. En
este sentido se ha establecido una clasificacién que aporta luz sobre el estilo del
autor y sus fuentes culturales. La exposiciéon de los resultados consiste en una agru-
pacion tematica de los contenidos que respeta también un orden cronolégico del
fragmento biogréfico del autor que se aborda en el presente texto. Se trata, pues,
de una combinacién de sintesis histoérica, analisis cualitativo e interpretacion criti-
ca de los textos habitual en este tipo de trabajos.

3. Perfil biografico

Angel Samblancat Salanova (Graus, 1885 - México DF, 1963) nacié6 en el seno de
una familia que tenfa la propiedad de una fonda. A los diez afios ingresé en el
seminario de Barbastro por voluntad paterna y alli destaco por su capacidad inte-
lectual y su oratoria. Al ser trasladado al Noviciado de Cervera vivié una transfor-
macion personal que le empujé a abandonar la carrera eclesial y trasladarse a
Barcelona para vivir con su hermano José, ocho afilos mayor que él, y duefio de
un comercio textil. Tras terminar el bachillerato e iniciar unos estudios de derecho
comenz6 su colaboracién en E/ Ribagorzano de Zaragoza y recibe halagos de
Joaquin Costa, que le augura un gran futuro en las letras. Lluis Capdevila afirmé
en un perfil biografico de Samblancat (1927) que Costa se convirtié en uno de los
tres amigos mas influyentes que tuvo y del que heredaria el vigor del pensamien-
to. Los otros habrian sido José Nakens, director de £/ Motin, que le habria trans-
mitido su anticlericalismo, y Luis Bonafoux, el mitico corresponsal en Paris de
Heraldo de Madrid, de quien habria sacado su crudeza panfletaria. Sus colabora-
ciones se multiplicaron en Talién y El Pueblo de Huesca; Ideal de Zaragoza; La
Regidn Navarra de Pamplona; La Publicidad de Barcelona, y El Intransigente. Unos
articulos publicados en este ultimo periddico motivaron su exilio en Paris, del que
volvié gracias a un indulto general. Al regresar fundé La Ira, Organo de Expresion
del Asco y la Cdlera del Pueblo, un semanario revolucionario cuyo segundo nu-
mero le ocasiond siete procesos y un mes y medio de prision. Al salir de la carcel
escribié en Los Miserables junto a Fernando Pintado, Lluis Capdevila, Joan Sal-
vat-Papasseit, Emili Eroles y Santos Mufoz. Este nuevo semanario evocaba la
obra de Victor Hugo y asumia su espiritu revolucionario y antidogmatico. La con-
secuencia fueron nuevos problemas con la ley que incluyeron cércel y el fin de la
publicacién. Segun Emilio Navarro (1915), hacia 1915 Samblancat habia sido
procesado unas treinta veces por delitos de imprenta, cuatro o cinco de ellas por
injurias al rey.
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En 1915 firmo el manifiesto fundacional del Bloc Republica Autonomista y al
afo siguiente entré en la candidatura de dicha formacién a las elecciones legislati-
vas junto a Francesc Layret, Gabriel Alomar y Jaume Brossa, sin ser elegido. Al afo
siguiente participaria en la fundacién de La Lucha, un diario dirigido por Marcelino
Domingo con la participacion de Lluis Companys y bajo la influencia de Francesc
Layret. El contacto con Layret tejerfa una amistad que se reflejé en varios articulos.
Poco después conoce a Salvador Segui y le hace diversas entrevistas en el local de
Solidaridad Obrera.

En 1917, a raiz de la huelga general declarada en Espafa, se habria adheri-
do ala CNT, segun Susana Tavera (1992). Segun la misma autora, el periodista
trabd amistad con Angel Pestafa, lo que se reflejarfa en la tertulia que compar-
tian en el Café Oriente junto a Felipe Alaiz, Ricard Opisso, Angel Marsa y Ama-
deu Aragay. Samblancat seria colaborador de Solidaridad Obrera en los anos
siguientes.

Hacia 1918 inici6 su trabajo en E/ Diluvio, que se prolongarfa hasta el fin de la
Guerra Civil y del propio periédico. Pero no tenia ningun tipo de exclusividad y si-
guid escribiendo en otras publicaciones y hasta asumié la direccion de La Campana
de Gracia. Una de sus sentencias judiciales le condena al destierro de Barcelona'y
se instala en Madrid, donde escribié en La Voz, Heraldo de Madrid y La Libertad,
los tres periddicos mas progresistas de la época en la capital espafiola. En esos afos
el periodista inici6 su pertenencia a la logia masoénica Justicia con el nombre simbo-
lico de Lucifer. A la misma logia pertenecia Andreu Nin y en su seno se debatia
sobre el socialismo (Sdnchez Ferré, 1993: 228).

En los afos siguientes Samblancat redoblé sus esfuerzos literarios con la publi-
cacion de relatos cortos llenos de intencion de denuncia social: Jesus atado a la
columna (1925), Con el corazén extasiado (1926), ademas de cinco novelas de si-
milar corte: La casa palida (1926), Barro en las alas (1927), La ascension de Maria
Magdalena (1927), El hijo del sefior Esteve (1929) y El aire podrido (1930). Esta
Ultima obra merecié un comentario de Lluis Companys que se publicé en £/ Diluvio
el mismo afo.

En 1930 Samblancat firmé el Manifest d’intelligéncia republicana, que propo-
nia la coalicion de las fuerzas republicanas en unas eventuales elecciones. Por
aquellas fechas el periodista culminé sus estudios de derecho. En la primavera de
1931 se adhirié a la Conferéncia d’Esquerres, que dio lugar a la formacién de Es-
guerra Republicana de Catalunya. Samblancat entré6 como «federal» en la candi-
datura del partido en las elecciones constituyentes de julio y fue escogido diputado.
Junto a Antonio Jiménez y Salvador Sediles se distinguié por su apoyo a las huelgas
obreras de las primeras semanas, como la de los trabajadores de Telefonica en
Sevilla. Su actitud radical fue calificada por el diputado José Ortega y Gasset como
propia de jabalies (Miralles Cantero, 1997: 128). Lejos de molestarse, Samblancat
pareci6 encantado con el epiteto, pues inicié una nueva publicacién en Barcelona
con ese nombre en la cabecera: £/ Jabali. Cuando se produjo la votacion final del
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Imagen 1.  Angel Samblancat posiblemente en 1937 al visitar al presidente Companys
en el Palacio de la Generalitat. Fotografia de Josep M. de Sagarra

Fuente: Arxiu Nacional de Catalunya (ANC1-585-N-14596).

texto constitucional, Angel Samblancat se ausenté del hemiciclo. Tras esta expe-
riencia no volveria a ser elegido, aunque mantuvo actividad politica en Extrema Iz-
quierda Federal y, mas tarde, en el Partido Federal Ibérico.

En agosto de 1936 Angel Samblancat encabezé un grupo de militantes anar-
quistas que se hizo con el control de la Audiencia de Barcelona. Allf trabaj6 en la
organizacion de los tribunales populares junto al lider federal Eduardo Barriobero y
el redactor de E/ Diluvio Eduardo Sanjuan. A partir del mes de octubre fue presiden-
te del Tribunal Popular Especial que procesé a los acusados de delitos de rebelion
militar a bordo del Uruguay, el barco que se habia utilizado ya como prision tras los
hechos del Seis de Octubre. En su primera sentencia condené a pena de muerte a
seis de los siete mandos militares encausados por los hechos sucedidos en Barcelo-
na el 19 de julio. En junio de 1937 Samblancat fue nombrado magistrado del Tri-
bunal de Casacién de Catalufia previa entrevista con el presidente de la Generalitat,
Lluis Companys. Durante el transcurso de la guerra, Angel Samblancat continu6
publicando sus articulos en £/ Diluvio, a menudo en la portada. 1937 fue su afo
mas prolifico, con mas de cincuenta articulos publicados. Su presencia en el perio-
dico ceso de forma abrupta en marzo de 1938, coincidiendo con la incautacién del
periédico por la UGT.
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El periodista march¢ al exilio cuando las fuerzas franquistas estaban a las puer-
tas de Barcelona y permanecio en suelo francés hasta 1942. Entonces embarco en
el Nyassa, el penultimo barco que transportaria refugiados republicanos a México.
Alli prosiguié su actividad de periodismo combativo publicando en Espana Libre y
El Nacional. También hizo traducciones para el editor catalan Costa Amic de gran-
des escritores franceses y algunos clasicos latinos. En momentos de necesidad llegd
a escribir por encargo para falsos autores y dio clases de griego y latin. Murié en
México DF a los setenta y ocho afios de edad.

4. Analisis de la obra periodistica 1931-1938

Los articulos que analizamos se publicaron en £/ Diluvio a lo largo de los afios de la
Segunda Republica y de la Guerra Civil. Tienen una extension aproximada de qui-
nientas palabras, equivalentes a un folio cada uno de ellos. Se publicaron en las
paginas de opinion y responden al género de la columna de periodista autor que
comenta la realidad a través de su prisma personal. Son articulos breves que miran
directamente a la realidad, aportan la vision social y politica de su autor en unos
casos, mientras que en otros la mirada es oblicua y aparece filtrada por el gran
acervo cultural de Samblancat.

El estilo de redacciéon de sus articulos se basa en frases cortas, acumulacion de
sustantivos y adjetivos con afinidad sonora, busqueda del ritmo y cierta musicali-
dad. Son textos que estan escritos para una comprension facil y también para ser
lefdos en voz alta. Sin duda, el autor sabe que una parte de su publico no es capaz
de leerlos directamente y que forma parte de grupos de obreros, publico de ate-
neos y parroquianos de tabernas y cafés que practican la lectura colectiva en voz
alta.

La eleccion del léxico es otra de las claves de su estilo. Como la mayoria de
autores de su época, Samblancat pugna por encontrar vocablos inusuales con los
gue adornar sus ideas de manera que tengan un cariz especial ante los ojos del
lector y anadan credibilidad a sus textos.

Para ello recurre a cultismos como solio, para referirse a un trono; amolar, para
significar la produccion de molestias en un tercero; vitando, en lugar de odioso o
execrable; golleria, por una comida exquisita; precito, para adjetivar al condenado
a penas en el infierno; ergdstula, para referirse a la carcel; debelar, por vencer;
acuidad, para expresar agudeza; caligine, por niebla u oscuridad; mohatra, para
designar un fraude; himeneo, para referirse a una boda; hiemal, en referencia a
invernal, rabula, para descalificar a un abogado charlatén; epuldn, para referirse
a un comilén; labaro, en lugar de estandarte; grevicultor, para designar al lider huel-
guista; aeropagita, para comparar a alguien con un miembro del tribunal supremo
de la antigua Grecia; gehena, en lugar de infierno; a veces recurre directamente al
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latin, como cuando titula un articulo con el proverbio medice, cura te ipsum, para
descalificar al doctor Gregorio Maranoén; al usar prandio en lugar de almuerzo o
cuando cita el lema de la ciudad de Paris fluctuat, nec mergitur, 'zozobra, pero no
se hunde’.

También utiliza palabras del habla popular o rural poco frecuentes en la letra
impresa, como bejuquear, para expresar la accion de maltrato con un bejuco o
planta de tallo largo; tozuelo, para referirse a la parte carnosa de la cerviz de un
animal; barbian, como persona desenvuelta; troje, para denominar a un granero
dividido en partes; zafra, para identificar una vasija de metal; pelantrin, en lugar de
labrador, chalaneria, como la actitud de un tratante de caballos; andorga, para
designar a la barriga; venero, por manantial; arrapiezo, por muchacho; garambai-
na, como complemento de vestir de mal gusto; garlito, para denominar una tram-
pa; porquerones, al referirse a agentes de justicia.

En otras ocasiones da rienda suelta a su creatividad para inventar versiones
nuevas de palabras. Asi encontramos desaboricion, para explicar la falta de sabor;
vandalatos, en referencia a la duracién del dominio de los vandalos; cabrilleante,
en un gerundio apdcrifo de cabrillear, 1o que repite con espejeante y rielante; can-
talazo, en un aumentativo de cantal que implica la accion de lanzamiento del pe-
drusco; homunclos, deformacién despectiva de hombres; antifacecioso, que ahade
una implicacion delictiva al fascismo; huelecondumios, para identificar al que se
guia por el puro interés; pecuniatenientes, que equipara a los capitalistas con los
terratenientes; frailoneria santioficocesca, en despectiva referencia a los frailes vin-
culados al santo oficio; carcuncoide, en deformacién del adjetivo carca; Unamund-
polis, en referencia a la ciudad de Salamanca; columpiamiento, provocativa
substantivacion del verbo columpiarse; pedancia, en deformacion de pedanteria;
ciceronizar, extrema verbalizaciéon de la labor de Cicerone; simianismos, que evoca
las maneras de los simios; gerifaltica, adjetivacion propia de un gerifalte.

Para tener una referencia del pensamiento politico de Angel Samblancat evoca-
remos una conferencia pronunciada en Olot y resefada por £/ Diluvio en 1930.
Ante un publico eminentemente local, Samblancat hace un elogio de la lengua
catalana, a la que califica de perseguida politica durante la dictadura de Primo de
Rivera. El autor se expresa en castellano, pues confiesa no dominar suficientemen-
te el cataldn para usarlo desde la tribuna. Su origen aragonés habria retrasado el
aprendizaje del idioma, pero Samblancat afirma que Catalufa fue su «profesora de
ciudadania y de democracia; mi maestra politica, mi madre espiritual, la formadora
y forjadora de mi alma» (Angel SAMBLANCAT, «El discurso de Angel Samblancat en
Olot», El Diluvio, 1 marzo 1930).

En el mismo articulo se resefia otro discurso del periodista en la misma locali-
dad, pero ante un publico eminentemente obrero. Alli expresa su doble programa:
escuela y despensa. Dos prioridades que tacha de realidades en contraposicién a la
tendencia de las izquierdas a construir politicas de palabras. Samblancat se declara
fanatico de la economifa y de la politica distributiva mencionando a los obreros
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como el ejemplo a seguir en la lucha por la justicia social. Y para conseguir esos
objetivos considera imprescindible la culturizacion de la poblacién, no solo en el
sentido del alfabetismo, sino también de la educacién politica. El analfabetismo
serfa «el dictador perpetuo de Espafia» y para hacerle frente habria que instaurar
«la Republica en nuestra vida, en nuestra casa y en nuestra conducta» (Angel SAm-
BLANCAT, «El discurso de Angel Samblancat en Olot», £/ Diluvio, 1 marzo 1930).

Las observaciones histéricas, geograficas y antropolégicas abundan en los articu-
los de Angel Samblancat, que trata de aprehender la realidad de esa forma holistica.
De sus textos se desprende una vision liberal del papel de la mujer y, al contrario que
muchos republicanos, expresa su confianza en el voto femenino. Otro rasgo avanza-
do es su respeto por la naturaleza y la reivindicacion del nudismo como la forma ideal
de mantener contacto con ella. Fue un periodista ferozmente critico con la realidad
social heredada de las décadas anteriores y centraba sus ataques en la monarquia, la
iglesia y la burguesia. Para el autor, el régimen monarquico habia unificado el pais en
la incultura y la barbarie, mientras que el rey era Xl veces felon y habia ofendido
personalmente a todos los espafnoles. Un texto publicado pocas semanas después de
la proclamacién de la Republica dejaba resuelto el asunto con una pena capital.

Hemos estado a cuatro patas bastante rato. Harto nos ha borboneado su ex majes-
tad. Ahora, que la borboneen a ella. Que le frian una carretilla, que es en lo que debid
salir de Espafa. Que le den dos tiros, si no tiene suficiente con uno. (Angel SAMBLANCAT,
«Esa porqueria de ex», El Diluvio, 7 mayo 1931)

La critica de Samblancat a la Iglesia tiene profundas raices que se aferran a la
desproporcién de tamafios entre las escuelas de los pueblos y sus iglesias, que
compiten con los castillos en dimensién, para escarnio del pueblo. El autor atribuye
las riquezas culturales de las parroquias a la explotacién sin escripulos de jovenes
artistas del pasado. Acusa a la Inquisicion no solo de practicar la tortura para ex-
traer confesiones de los acusados, sino de mantenerlos en la ignorancia de su si-
tuacién por declarar secretas todas sus actuaciones. La administraciéon de los
sacramentos, en fin, no serfa otra cosa que un truco para hacerse con el dinero de
la gente. Las criticas a la Iglesia llegarian al méaximo durante la Guerra Civil por su
implicacion con el bando franquista. En un texto dedicado a los tradicionalistas
navarros y su vinculacién con la Iglesia deja clara la prioridad que le otorga.

En la actualidad tenemos clasificada a esta hueste de escapulario y pistola como uno
de los peores enemigos de Espanfa, si no el peor de todos, el enemigo publico nimero
uno. (Angel SAMBLANCAT, «La jarka requetebruta», £/ Diluvio, 29 octubre 1937)

Samblancat es duro con la clase propietaria, con la burguesia, cuando enjuicia
las relaciones de clase y opta sistematicamente por un discurso en el que los em-
presarios son los explotadores y los trabajadores sus victimas. En los primeros tiem-
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pos de la Republica rechazaba las libertades politicas formales reconocidas por el
nuevo régimen y reclamaba la libertad econémica, traducida en «un reparto equi-
tativo de los productos de la labor de todos con arreglo a las necesidades de cada
cual» (Angel SAMBLANCAT, «Libertades fuleras», 16 julio 1931). Sin embargo, en un
articulo publicado en plena guerra y en el que lanza alabanzas a la Unién Soviética
(«Rusia» en el texto), hace la confesion de pertenecer a la clase burguesa.

Yo no soy comunista, ni socialista, ni acrata. Soy nada mas que un republicano bur-
gués; pero absolutamente sensible al tictac de los relojes que cronometran mi tiempo.
(Angel SAMBLANCAT, «Maestra y rectriz», El Diluvio, 3 noviembre 1937)

La posicion del republicanismo burgués era justamente la de la direcciéon del
periodico, como habia expresado en multitud de ocasiones Jaime Claramunt en su
seccion «Cronica diaria», que se publicaba en las paginas nobles del diario (Toll,
2019). Mientras el director defendia el régimen desde el primer dia, apoyaba el
Estatuto, la Constitucion y las politicas reformistas de Manuel Azafa e incluso lo
defendia cuando sufria los ataques de la derecha y del anarquismo, Samblancat
optaba por mantener distancias y criticar la poca ambicion de la Republica.

Como miembro de las Cortes Constituyentes expresé en el Congreso su feroz
critica a la represion de la huelga de Telefonica en Sevilla en el mes de julio de 1931,
como ya hemos visto anteriormente. En su papel de articulista, Samblancat reafirma
sus argumentos parlamentarios, se identifica en un primer texto como «piel roja»,
quejandose de su alejamiento fisico en el hemiciclo y criticando el bajo nivel cultural
de muchos de los diputados, que no sabrian expresarse con correccién. Denuesta
también la falta de ambicién critica de los parlamentarios e insinda que su mejora
econdmica les ha restado filo. De hecho, encuentra que muchos cargos de la nueva
Republica no eran republicanos durante la monarquia, se han convertido en los Ulti-
mos meses, Y, en cambio, los viejos republicanos no consiguen en muchos casos po-
siciones de poder. Se declara en oposicion y afirma la voluntad de llevar mas lejos la
«revolucion rosa» para convertirla en «revolucion roja» (Angel SAMBLANCAT, «Aero-
gramas», El Diluvio, 23 septiembre 1931). Poco después publicaria otro articulo con el
inequivoco titulo de «Jabalinadas» en el que se hacian una serie de consideraciones
en forma de didlogos ficticios sobre la deriva moderada que tomaba la Republica.

iMedia vuelta a la derecha! jOtra media vuelta a la derecha! Y asi cada dia. Y bien.
¢Cuando damos la vuelta entera a la izquierda y esto es una Republica con tres erres
—radical y revolucionaria jrediezl—, una Republica con cara y ojos? (Angel SAMBLANCAT,
«Jabalinadas», E/ Diluvio, 13 octubre 1931)

Samblancat crefa que los politicos de la Republica se alejaban de la realidad
social, del paro forzoso que mantenia a buena parte de la poblacién subyugada y
alertaba contra la complacencia por los pasos dados a favor de las libertades poli-
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ticas. Rechazaba la receta de la paciencia y la resignacion, relacionaba el problema
del paro con la competencia, el egoismo de clase y el capitalismo al tiempo que
reclamaba un régimen econémico de interés social en lugar de individual. En un
plano mas pragmatico, reclamaba la supervision de las fabricas que habrian redu-
cido su produccién como una forma de boicot a la Republica, igual que habrian
hecho los terratenientes dejando de sembrar sus campos. La reforma agraria debia
ser el instrumento en este caso para solucionar el problema.

La guillotina seca del hambre, del paro forzoso, de la miseria sin salvacién, que obliga
a los viejos a suicidarse y a las mujeres a prostituirse y que asesina niflos como moscas en
los barrios parias, es el verdadero azote del género humano. (Angel SAMBLANCAT, «La
quillotina seca», El Diluvio, 7 abril 1934)

Ademas de las urgencias econémicas, el autor encuentra espacio en sus articu-
los para tratar temas culturales. Asi realiza un amable perfil de Santiago Rusifol
con motivo de su fallecimiento y lo mismo hace con los periodistas Luis Bello y
Dionisio Pérez. Resefa libros de Ramoén J. Sender y de Aurora Bertrana al tiempo
que reivindica el papel del libro como difusor de la cultura y que denuncia el cierre
del mercado semanal de libros en 1935. La sensibilidad del feroz jabali aflora al
redactar un lirico texto sobre la llegada de la primavera.

La primavera se apodera violentamente de nosotros y nos hincha de dionisiaco jubilo.
Nos llena de calor, como una chiquilla que nos pusiera en las manos sus senos, y Nos Vi-
vifica como una juventud que vuelve. (Angel SAMBLANCAT, «El desperezo de la tierra», £/
Diluvio, 24 marzo 1934)

En el tramo final del bienio derechista, Samblancat alinea sus criticas con las del
resto de periodistas republicanos de izquierdas sobre la corrupcion de los gobier-
nos de Lerroux. Esa coincidencia prepara el terreno para la campafna del Frente
Popular y su eventual victoria en las elecciones de febrero de 1936. Al triunfar las
izquierdas unidas, Samblancat da su apoyo al nuevo Gobierno y pasa de la critica
sistematica a tener una actitud constructiva. Asi, hace propuestas sobre los desahu-
cios de los agricultores, sobre los jurados mixtos en el mundo laboral o sobre la
derogacion de leyes promulgadas en el anterior bienio.

Llamamos leyes malvadas al grupo de leyes de excepcion de que, como de tantos
otros aparatos ortopédicos, hubo de echar mano la situaciéon nueva para caminar dere-
cha y no derrumbarse en tierra con estrépito al primer tropezén. (Angel SAMBLANCAT, «Las
leyes malvadas», E/ Diluvio, 11 abril 1936)

Esta nueva actitud constructiva de los articulos de Samblancat encontrara pro-
longacion en la etapa de la Guerra Civil, cuando defiende la unidad de accion
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frente al enemigo comun que representa el bando rebelde. Lo hace poniendo en
valor la aportacion de los «chalaos» milicianos anarquistas que encabezan las co-
lumnas del frente de Aragon con visitas sobre el terreno, rindiendo homenaje al
«superhéroe» Durruti cuando cae en el Madrid asediado, reclamando el fin de las
colectivizaciones para priorizar el esfuerzo bélico y llamando a la unidad tras los
enfrentamientos de mayo de 1937 entre socialistas, comunistas y anarquistas en
las calles de Barcelona.

Los de esta ladera, todos en tromba contra el enemigo comun y diciendo siempre a
la llamada del sacrificio: jPresente! Todos a una contra la mugre interior y exterior, con-
tra la podre cesarea y papal, contra los esclavistas germano-romanos. Que no tenga
Madrid que avergonzarse de nosotros. (Angel SAMBLANCAT, «Converger o morir», E/ Di-
luvio, 25 junio 1937)

El periodista contribuye generosamente al objetivo de intentar levantar la moral
de los lectores con sus articulos, a menudo retéricos. Asi, elogia la capacidad de
resistencia de la ciudad de Madrid ante el embate franquista en tono fanfarrén o
llama a respaldar a los combatientes desde la retaguardia. Narra el proceso de
construccién colectiva de un refugio antiaéreo y canta la conquista de Teruel por
las fuerzas republicanas con un nuevo derroche de retorica.

Para el enemigo reserva su municién dialéctica mas pesada, como cuando llena
de descalificaciones e insultos a los mercenarios marroquies, a los que llama a
ahorcar en caso de caer presos en el bando republicano. Ramén Franco, que habia
sido compafiero de filas en el Congreso, es descalificado como aviador y como
persona. El general Emilio Mola recibe halagos por su capacidad intelectual, que le
diferencia de sus colegas militares rebeldes, lo que no impide al autor «respirar
ampliamente» tras la muerte de Mola en un accidente de aviacion. Los peores in-
sultos, desde luego, los reservaba para el lider de los rebeldes.

Franco, el macaco sangriento, puede ser solo el generalisimo de esas hordas integra-
das por bereberes tigrefios, «siviles» sayones y gallotos de la Legion. (Angel SAMBLANCAT,
«Liberticidio totalitario», £/ Diluvio, 1 junio 1937)

El contexto internacional del conflicto bélico espafol ocupa numerosos articu-
los de los afos de guerra de Angel Samblancat. La URSS es la Gnica potencia que
sale bien parada de los articulos del periodista, que aprovecha para distanciarse del
socialismo y el anarquismo para declararse republicano burgués, como ya hemos
visto. Condena la politica de no intervencién de las potencias democraticas, afirma
que Francia teme el caracter revolucionario de la Espafa republicana y rechaza de
plano la propuesta de la diplomacia britanica de celebrar un referéndum en Espa-
fia. En sus textos ataca a los aliados de Franco, como el Portugal de Salazar, que lo
apoya con compras de material bélico. Compara el conflicto espafol con el de la
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invasion de China por Japén y desahoga su ira con epitetos racistas al llamar «pio-
jos» y «monos» a los japoneses. Descalifica a los paises latinoamericanos que recla-
man la proteccion de los asilados en sus embajadas, a los que considera simples
traidores. Entre Alemania e Italia como los principales socios de Franco escoge la
dictadura de Mussolini para lanzar sus dardos mas numerosos y llega a polemizar
con un diario turinés que le calificé de nacionalista por su glosa de las gestas histo-
ricas de Espafa.

Estas afirmaciones implicita o explicitamente contenidas en mi escrito de principios
de octubre, dice el comentarista o redactor de «La Gazetta del Popolo», que son postu-
lados nacionalistas por la adhesién a los cuales teme que los rojos cualquier dia me van
a fusilar. ¢Nacionalista, el meollo de la doctrina que me inspird al redactar las cuartillas
glosadas en el periédico turinés? ;Por qué no? ;Desde cuando, para ser republicano hay
que renunciar a la médula y a la méas rica sustancia de la hispanidad? (Angel SAMBLANCAT,
«Espana escudlida y palida», E/ Diluvio, 13 noviembre 1937)

Claro esta que la forma de entender la sociedad por parte de Samblancat es
sustancialmente opuesta a los defensores de la hispanidad mas rancia. En plena
guerra, el periodista apela a la complicidad de las mujeres con la Republica que ha
reconocido sus derechos y llega a reivindicar la libertad de eleccion de las mujeres
que se dedican a la prostitucién por propia voluntad. Condena el dominio de la
Iglesia sobre la ciudadania, ataca con furia a los tradicionalistas navarros y afirma
que la verdadera religion, que identifica con el humanismo, esta con los republica-
nos. Denuncia la manipulaciéon politica de los nifos por el fascismo, descalifica el
papel del «sefioritismo» en el pais y reivindica la salud mental de los ciudadanos de
a pie en contraposicion a sus histéricos dominadores. En un plano mas ideolégico,
Samblancat canta el papel internacional de la Espafia republicana en el supuesto
fin del capitalismo y la construccion de una sociedad solidaria. También ideoldgica,
pero mas terrenal, es la critica a los nacionalistas catalanes que defendian la inde-
pendencia de Cataluia en plena guerra, a los que responde con una nueva llamada
a la unidad republicana, Unica garante del Estatuto de autonomia.

La cultura también encuentra espacio en los articulos de Angel Samblancat
durante la guerra. Resefia el libro de poemas de guerra Zafarrancho de Espaia, de
Alfonso Martinez Carrasco, elogia al autor teatral y anarquista argentino Rodolfo
Gonzalez Pacheco, homenajea al poeta popular de la Barceloneta José Serra, falle-
cido en la lucha del 19 de julio, y presenta el libro Espana crucificada, de Luzbel
Ruiz. Se trata, este Ultimo, de una violenta denuncia de la represion en el bando
franquista a cargo del jefe de seguridad del barco prisién Uruguay, donde sesiona-
ba también el Tribunal Popular Especial, que presidia el propio Samblancat. Al pe-
riodista le queda resuello también para criticar la obra Espafna invertebrada, de José
Ortega y Gasset, asi como para arremeter contra otra figura de la época, el doctor
Gregorio Marafién, por un articulo publicado en Paris.
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Al «Doctor infectus» la revolucién espanola le ha puesto a la gineta el escaso seso y
la rara masa encefélica que nunca tuvo. No ha comprendido a su patria, no ha penetrado
en la psicologia de su pueblo, no se da cuenta del tiempo en que vive, no tiene idea de
nada. Y no hace més que pegarse calabazadas contra la pared. (Angel SAMBLANCAT,
«Medice, cura, te ipsum», El Diluvio, 16 febrero 1938)

5. Conclusiones

Angel Samblancat es un hombre profundamente politico, que lleva su lucha por la
justicia social al extremo de sacrificar su libertad en numerosas ocasiones en aras
del ideal. El periodismo es para él un instrumento mas para llevar a cabo esa ambi-
cion transformadora de la sociedad. El lider anarquista Juan Garcia Oliver le califico
en sus memorias de «agitador revolucionario» (1978). Su formacion eclesiastica se
respira en ese sentido de forma continuada, a pesar de su anticlericalismo. Esa
vocacion de entrega al préjimo, la penitencia del presidio y el mismo lenguaje subi-
do de tono recuerdan en todo momento a las practicas sacerdotales.

El léxico presente en los textos de Samblancat denota un amplio conocimiento
de la cultura clasica que contrasta con los vocablos surgidos de la raiz popular y
rural de su Aragon originario. La suma a estos factores de su creatividad linguistica
dando nuevos significados a las palabras a través de su deformacion hace que sus
articulos se conviertan en una entretenida gincana para el lector. Un ejercicio de
cambio de registros constante que afiade contraste a las ideas expresadas, ya
de por si sobradamente contundentes. Esta combinacién tan particular es la que
justamente le asemeja a las plumas mas afiladas de las décadas anteriores citadas
maés arriba, las de José Nakens y Luis Bonafoux.

Los articulos publicados en £/ Diluvio entre 1931 y 1938 reflejan la evolucion
politica del personaje, en tanto que la politica es la principal ocupacién de Sam-
blancat. En los primeros afos, de forma directa en las Cortes Constituyentes con su
singular trayectoria. Entonces, los articulos complementan la posicion politica ex-
presada en el Parlamento en una perfecta conjuncién de roles. Al quedar fuera de
las instituciones, Samblancat sigue haciendo su politica a través de los articulos
publicados, criticando el funcionamiento de la Republica y aumentando sus ata-
ques a la derecha a medida que se acerca el momento de la revancha electoral en
febrero de 1936. En ese momento se reencuentra con el bloque republicano de
izquierdas y parece no volver a desmarcarse de esa unidad durante la guerra a
pesar de los azares que viven sus mas préximos aliados anarquistas. La solemne
confesiéon ideoldgica en plena guerra de pertenencia al republicanismo burgués
choca con todo lo defendido hasta entonces y, o bien se trata de una salida de
tono, o es una forma muy personal de entender las definiciones ideoldgicas. En
todo caso, Samblancat es un claro exponente de lo que el historiador Enric Ucelay
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da Cal denomind la Catalufia populista (1984). Un espacio politico de convivencia
de sectores de origenes diversos que tenian en comun la aspiracion republicana,
gue unos entendian como punto de partida para la revolucién social, otros para la
republica federal, la republica burguesa o la separacion de Catalufa y Espana. El
periodista juega en este terreno comun que también es el espacio del diario en el
que publica, E/ Diluvio, el genuino periédico popular natural punto de encuentro y
portavoz de esa Catalufia populista. Desde obreros industriales, taberneros, peque-
Aos propietarios hasta rabasaires y lectores de la Catalufa interior. Todos ellos
formaban parte del publico de un diario que vivid su gran expansién durante la
Segunda Republica y llegd a publicar 150.000 ejemplares (Toll, 2019).

No es la Unica contradiccién de la personalidad de Samblancat expresada en sus
textos. La mayor parte de ellos reflejan una gran contundencia en la exposiciéon de
sus ideas y la condena de sus demonios: monarquia, iglesia y burguesia. Incluso en
diversas ocasiones llega a escribir su deseo de acabar con la vida de algunos de
ellos. Sin embargo, la fiereza del autor encuentra momentos de total apacigua-
miento que dan lugar a resefas de libros, retratos amables de autores, artistas y
periodistas, llegando a expresiones de gran lirismo con motivo de la contemplacion
de la naturaleza.

El lector no necesita compartir la ideologia del autor para apreciar unos articu-
los que nos informan de su época, refieren las posturas poco divulgadas de las
mentes mas criticas, ofrecen la posibilidad de una expansion del acervo cultural y
disfrute de una elocuencia que gana en fascinacion por las décadas pasadas desde
su redaccion. @
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— Propaganda digital. Comunicacion en tiempos
LETICIA RODRIGUEZ FERNANDEZ . oz
PROPAGANDA | de desinformacion

DIGITAL

COMUNICACION EN TIEMPOS .
DE DESINFORMACION | FITXA: )
LETICIA RODRIGUEZ FERNANDEZ

— Barcelona: UOC, 2021
O]

12

RESSENYA:
La postveritat i les noticies falses —o fake news, per emprar el terme en la seva
popularitzada versio anglesa— s'han convertit en elements indissociables en I'estudi
del periodisme i la comunicacio. Leticia Rodriguez Fernandez construeix a Propaganda
digital. Comunicacion en tiempos de desinformacion un manual que pretén sistematitzar
el procés comunicatiu en I'era de la desinformacio digital. Entre d’altres, aborda
fendmens com la propaganda en I'ecosistema digital, amb especial émfasi en les xarxes
socials; la crisi d’experts i el rol de la reputacio en la construccio de discursos, parant
atencio a la percepcio dels professionals, i, per acabar, repensa possibles sistemes o
metodes per garantir una veritat comunicativa en un context on imperen la relativitzacio
i la desinformacio.

C

The history and theory of post-truth
communication

FITXA:
GIOVANNI MADDALENA 1 GUIDO GILI
Palgrave Macmillan, 2020

RESSENYA:

La postveritat esdevé el fil conductor d’aquest llibre, organitzat en cinc capitols que
aborden I'etimologia del terme, el seu impacte practic i tedric, aixi com una projeccio de
possibles consequiéncies i uns escenaris futurs. Els autors pretenen construir de forma
fonamentada una base filosofica, sociologica i comunicativa des de la qual interpretar
aquest concepte, les seves implicacions socials i en la praxi comunicativa, aixi com
destriar, de tota la informacié disponible, aquella que millor serveix per interpretar

la societat occidental sota el prisma de la postveritat.

C
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Hacia una comunicacion feminista. Como
ANA BERNAL-TRVING | imformar e informarse sobre violencia machista
FEMINISTA

COMO INFORMAR E INFORMARSE
SOBRE VIOLENCIA MACHISTA

FITXA:
ANA BERNAL-TRIVINO
Barcelona: UOC, 2019

RESSENYA:

La perspectiva feminista, entesa com aquella estructura epistemoldgica que permet
interpretar la realitat i assenyalar-ne les desigualtats imperants, s'ha d’aplicar a totes les
manifestacions socials, inclos el periodisme. Ana Bernal-Trivino ofereix a Hacia una
comunicacion feminista. COmo informar e informarse sobre violencia machista un seguit de
propostes i reflexions que permeten millorar la praxi periodistica en clau feminista,
sobretot pel que respecta a la violéncia masclista. D'aquesta manera, Bernal-Triviio analitza
I'estructura patriarcal dels mitjans de comunicacio, la manera com s'interpretenies
comuniqguen les violéncies masclistes, i n‘assenyala un seguit de practiques esteses en el
camp que cal eliminar, alhora que demana una interpretacio més completa del fenomen
que tracti des de la violéncia psicologica fins a les hoves formes neoliberals del masclisme.

C

Comunicacion politica digital en Espafia.
Del «pasalo» a Podemos y de Podemos a Vox

UOCpress

Comunicacidén politica

digital en Espafia
Dol «Péselor o Podemes FITXA:

el VICTOR SAMPEDRO (coord.)
Barcelona: UOC, 2021

RESSENVYA:
A Comunicacion politica digital en Espana. Del «pasalo» a
Podemos y de Podemos a Vox es recullen un seguit d'investigacions, ampliades i reescrites,
que versen sobre la interrelacié entre I'espai digital i la democracia —«ciberdemocracia»,
com s'anomena el grup on s’ha realitzat part d'aquesta recerca. Des de la perspectiva
de la tecnopolitica digital, que segons els autors s'inicia en el context espanyol amb la
convocatoria per SMS d'una manifestacio el 2004, s'analitza la construccié d'una esfera
politica digital. Es prenen com a elements vertebradors el moviment 15-M i, posteriorment,
I'evolucié cap a un marqueting electoral, on Vox ha demostrat un gran domini en el control
de les eines digitals i de difusio. De manera complementaria, els autors ofereixen un seguit de
videos sobre les tematiques d’estudi.

C
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Guanyar els carrers. Reflexions d'un dialeg
entre I'activisme i I'académia sobre les noves
onades de protesta juvenil

FITXA:

EDUARD BALLESTE ISERN, ARIADNA SANTOS ANDREU | ROGER
SOLER-I-MARTIi (ed.)

Generalitat de Catalunya. Departament de Treball, Afers Socials
i Families, 2021

RESSENYA:

Els diferents autors d'aquest treball presenten una analisi dels moviments socials
recents, protagonitzats en la seva majoria per collectius de persones joves, i plantegen
la possibilitat d'un dialeg entre I'activisme i I'académia. S'estudia aixi el canvi en les
estructures organitzatives de protesta, que defugen la verticalitat i neixen com a
resposta a un context concret, cada cop amb menys temptatives globalitzadores, alhora
que disminueixen les velles formes de militancia, com podrien ser els espais sindicals

0 de partit. Els autors sostenen, a més, que no es pot parlar de protestes juvenils com
quelcom homogeni, sin6 que aquestes son plurals i diverses, malgrat estar marcades en
la seva majoria per la precarietat i la incertesa. Incloure les veus d’'aquestes persones

en la recerca academica permet un enriquiment i una millora qualitativa en la construccio

de discursos i relats.
C

e The Palgrave handbook of social movements,
revolution, and social transformation

FITXA:
BERCH BERBEROGLU (ed.)
Palgrave Macmillian, 2019

RESSENYA:

Berch Berberoglu, académic de la Universitat de Nevada,
edita un manual sobre moviments socials, revolucions i
transformacions socials en plena globalitzacio. En forma de dinou capitols de diferent
autoria, aguest manual ofereix una reflexio global sobre els moviments socials recents.
Comenca amb una introduccié complexa i detallada de les teories convencionals i
historiques per aproximar-s’'hi academicament, i segueix amb un reguitzell d’exemples
que van des dels seixanta fins a manifestacions contemporanies on les transformacions
socials han tingut un paper essencial. El seu abordatge té un marcat caracter
internacional, prenent com a objecte d’estudi moviments originats a I'india, als Estats
Units, al sud-est asiatic o al nord d'Africa. Finalment, Berch Berberoglu signa unes
conclusions on aborda la possibilitat d'un socialisme aplicat al segle xxi.

C
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Communication and community
in the new media age

COMMUNICATION AND )
COMMUNITY IN THE NEW FITXA:
MEDIA AGE WANG BIN

Londres: Routledge, Taylor & Francis Group, 2021

RESSENVYA:
Wang Bin investiga a Communication and community in the new media age la relacid
entre la comunicacio i el desenvolupament de comunitats en el context xinés. Des d'una
perspectiva teorica construida a partir del periodisme, la comunicacio, la sociologia
urbana i els moviments socials, la recerca destaca la practica diaria i la interaccio entre
les comunicacions en linia i fora de linia. Basat en diverses metodologies —des de I'analisi
de continguts fins als estudis de casos, els qlestionaris i les entrevistes en profunditat—,
Bin construeix diversos mecanismes a partir dels quals explora la modernitzacio
i la transicié social a la Xina.

C
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NORMES DE PRESENTACIO DELS ARTICLES

PRESENTACIO D'ORIGINALS

Es publicaran articles inedits, que no estiguin en procés de publicacié en altres revistes,
escrits en catala, altres llenglies romaniques o anglés, la tematica dels quals analitzi els
multiples aspectes i ambits de la comunicacié com a ciéncia social.

Els originals es presentaran a través del web de la revista (http://revistes.iec.cat/
index/TC), amb el registre previ de 'autor.

Els articles han d'anar acompanyats d’'una carta de presentacié en que I'autor se
n'atribueix I'autoria, en certifica I'originalitat i dona permis a COMUNICACIO. REVISTA DE
RECERCA | D'ANALISI per fer-hi els canvis formals oportuns.

Els originals seran examinats per dos experts (peer review), que en faran una revisio
cega, i seran acceptats, refusats o acceptats amb revisions. En aquest ultim cas, els
autors hauran d’'atendre les revisions i retornar els originals degudament modificats.

CARACTERISTIQUES FORMALS DELS ARTICLES

= Titol de l'article en catala, en anglées i en I'idioma de I'article al principi.

= Nom, carrec o professio, departament o unitat d’adscripcio, ciutat, pais i correu
electronic de I'autor al final. En el cas de I'autor de correspondéncia, també cal
proporcionar una adrega de correu postal.

= S’ha d’incloure a la primera pagina un resum en catala, en anglés (abstract) i en I'idioma
de l'article d’entre 100 i 150 paraules cadascun, i sis paraules clau en catala, en anglés
(keywords) i en I'idioma de l'article.

= Els articles han de tenir un minim de 6.000 paraules i un maxim de 8.000.

= Lletra del cos 12 (de I'estil Arial o Times New Roman).

= Interlineat d'1,5.

= Pagines numerades.

CARACTERISTIQUES DE LES NOTES, LES CITACIONS I LA BIBLIOGRAFIA
Les notes han d’anar al final del document amb numeracié continua al llarg de tot
I'article (sense iniciar numeracié a cada pagina) i cos 10.

Les citacions textuals han d'anar en rodona, entre cometes i amb la referéncia
bibliografica al final, de la manera seglent: (Autor, any: pagines). Exemple: (Moragas,
1992: 25). Si la citacié no és textual, sind només una referéncia al tema o a I'obra en
general, es pot prescindir de la pagina.

La bibliografia recomanada i/o0 amb la qual heu treballat ha de seguir els criteris que
habitualment s’apliquen a I'Institut d’Estudis Catalans:

[1 Totes les dades s'han d’escriure en catala, excepte el titol de I'obra i els noms propis
que no siguin toponims que hagin estat catalanitzats (per exemple, no es poden traduir
els noms de les editorials).

[2 Ens estalviem «SA», «SL» i «Cia.» en relacié amb les editorials i «<Edicions», «Editorial»,
excepte en casos en queé es pugui produir confusid o aguests mots estiguin intimament
lligats al nom, com ara «Edicions 62», «Edicions del Pais Valencia», etc.

[3 La manera de citar un llibre és:
I1zuzauiza, 1. (1990). La sociedad sin hombres. Barcelona: Anthropos.
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[4 La manera de citar un capitol de llibre és:

Diaz NosTy, B. (1989). «La proyeccion multimedia en Espafna». A: TIMOTEO ALVAREZ, J. (ed.).
Historia de los medios de comunicacion en Espana. Madrid: Ariel. (Ariel
Comunicacion), p. 60-120.

I un article d'una revista:

BUSTAMANTE, E. (1995). «El sector audiovisual. Grandes expectativas, profundas

incertidumbres». Telos [Madridl, num. 41 (marg), p. 12-25.

[5 La manera de citar recursos electronics o parts de recursos electronics és:
INSTITUT D'ESTUDIS CATALANS (1997). Diccionari de la llengua catalana len linial. 2a ed.
Barcelona: IEC. <http://dlIc.iec.cat/> [Consulta: 28 abril 20101.
CODINA, L. (2010). «Diagrama y directorio sobre Ciencia 2.0 / E-Ciencia (v. 2010)» [en
linial. <http://www.mindomo.com/view.htm?m=d4d1f77be0d04af0804c719038144de8>
[Consulta: 15 marg 20101.

[6 Quan hi hagi més d’una obra o d'un article del mateix autor cal ordenar les referéncies
cronologicament i, a partir de la segona, substituir I'autor per un guio llarg seguit d'un espai:
ZALLO, R. (1988). Economia de la comunicacion y de la cultura. Madrid: Akal.
(Akal, Comunicacion; 3)
— (1992). El mercado de la cultura: Estructura econémica y politica de la
comunicacion. Donostia: Tercera Prensa. (Gakoa Liburuak; 15)

[7 Si, a més de l'autor, en les referencies coincideix I'any de publicacié, s'han d’'ordenar
alfabeticament pel titol, i afegir una lletra a I'any per poder-les distingir quan s’hi faci
referéncia dins el text:
ZALLO, R. (1989a). «<Evolucion en la organizacion de las industrias culturales». A: TIMOTEO
Awvarez, J. (ed.). Historia de los medios de comunicacién en Espana. Madrid: Ariel.
(Ariel Comunicacion)
— (1989b). «Las formas dominantes de concentracién en las industrias culturales».
Telos IMadridl, num. 18, p. 25-55.

I8 Si no coincideixen exactament tots els autors, s'ha de fer una nova entrada:
BUSTAMANTE, E. (1982). Los amos de la informacion en Espana. Madrid: Akal.
BUSTAMANTE, E.; ZALLO, R. (coord.) (1988). Las industrias culturales en Espana. Madrid:

Akal. (Akal, Comunicacion; 2)

Observeu que després de I'editorial hi va el nom de Ia colleccid («Akal, Comunicacion»,

«Biblioteca A Tot Vent», «Ariel Comunicacion», «<GG MassMedia», etc.), seguit del numero

que I'obra hi ocupa (si en té).

[9 Tal com es pot observar en els exemples exposats fins aqui, en alguns casos, després
del nom de fonts, consta si és I'editor, el coordinador o el compilador de I'obra:
BoLos, O. de [et al.]l (comp.) (1998). Atlas corologic de la flora vascular dels Paisos
Catalans. Vol. 8. Barcelona: Institut d’Estudis Catalans. (ORCA: Atlas Coroldgic; 8)

[10 Si I'obra que se cita té més d'un volum, es pot indicar després de I'editorial. Si volem
citar especificament un dels volums, ho hem de fer després del titol de I'obra, i en el cas
que aquest volum tingui algun titol concret, també I'hem d’'indicar a continuacioé:
Tasis, R.; TORRENT, J. (1966). Historia de la premsa catalana. Barcelona: Bruguera. 2 v.
MARTINEZ SANCHO, V. (1991). Fonaments de fisica. Vol. 1: Mecanica, ones i
electromagnetisme classics. Barcelona: Enciclopédia Catalana. (Biblioteca
Universitaria; 9)
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[11 Després del titol de I'obra cal esmentar quina edicio és, en el cas que no sigui
la primera.
DICKENS, Ch. (1972). Pickwick: documents pdstums del club d’aquest nom. 2a ed.
Barcelona: Proa. 2 v. (Biblioteca A Tot Vent; 154)

[12 Quant a I'edici0, les abreviatures més emprades son:

= ed. augm. edicié augmentada
= ed. corr. edicio corregida
= ed. rev. edicio revisada

= 2a ed. (3a, 4a, etc.) segona (tercera, quarta, etc.) edicio.
Les reimpressions no cal esmentar-les.

[13 Altres abreviatures frequents son:
= [s. n.] sense nom (quan no hi ha editorial, poseu-ho en el seu lloc)
= [s. 1l.] sense lloc (quan no hi ha lloc d’edici6, poseu-ho en el seu lloc)
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